Vopsele

Lupta pentru mentinerea preturilor

Proiecte mai putine si costuri de productie mai mari

Policolor: Peste 20.000 de tone
de vopsea vandute in 2012

Peste 20.000 de tone de vopsea si produse
conexe fabricate de Policolor au fost
vandute in tara noastra in 2012. Mai mult de
700 de tone de vopsea din aceastd cantitate
a revenit produselor lansate anul trecut.

Toate produsele Policolor au inceput sa fie
testate in paralel in laboratoare din
Germania. ,In urma rezultatelor obtinute
pana in prezent luam in calcul incheierea
unor parteneriate cu distribuitori pentru
piata germanad si italiand” declard Marius
Vacéroiu, CEO Policolor — Orgachim.

in tara, anul trecut numdrul magazinelor
traditionale in care produsele companiei
sunt listate a crescut de la 1.800 la 2.055.

Duraziv: Tinta vizeaza afaceri
de 5 milioane euro pe
segmentul de vopsele

Cele mai performate divizii ale Duraziv au
fost cele de adezivi si de vopsele, in schimb
divizia de metale a generat volume de
vanzdri mai reduse comparativ cu alti ani,
ne-a declarat Daniel Guzu, proprietarul
Duraziv.

Divizia de vopsele a reusit sd aduca
venituri totale de peste 3 milioane de euro,
inregistrand cele mai mari cresteri in cadrul
business-ului.

Investitiile derulate de companie in
decursul anului trecut au vizat marirea
capacitdtii de productie vopsele. O noua
hala de productie a fost inaugurata la
Popesti-Leordeni, capacitatea acesteia fiind
de 50.000 de tone pe an.

Valoarea totala a investitiilor realizate anul
trecut s-a ridicat la 2 milioane de euro. Dan-
iel Guzu precizeaza: ,Nu ne vom opri aici si
vom continua sd dezvoltam acest segment si
fn 2013. Existd un potential mare de
crestere. Capacitdtile de productie de
vopsele actuale sunt mari. Asteptdm sa
ajungem in punctul in care sa folosim aceste
linii la capacitatea maxima. Dorim sa
crestem pe vopsele si sa ne apropiem de
pragul de 5 milioane euro cat de curand.”
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Piata de vopsele decorative
s-a contractat in decursul anului trecut.
Scaderea consumului a fost de circa
10-15%, apreciaza producatorii din
domeniu.

Scdderea puterii de cumparare a
populatiei a fost identificatd ca
principala cauza ce a determinat acest
rezultat. Fenomenul a dus la o migrare
catre pret a consumatorului final,
apreciaza Eugen Niculescu, Paint & Res-
ins Division Manager Azur.

Schimbarea continua a trendurilor de
consum, cursul euro, absorbirea
impactului pe pretul final al produsului
generat de cresterea costurilor cu
materia prima, dar si un inceput de an
marcat de vremea nefavorabila
lucrdrilor de constructii si renovari au
constituit cateva dintre provocarile
anului 2012, apreciaza Marius Vacaroiu,
CEO Policolor — Orgachim.

Piata a avut de suferit in cursul anului
2012 si din cauza absentei unor
proiecte de constructii care sa impuna
furnizarea unor volume importante de
vopsea, considerd Daniel Guzu,
proprietarul Duraziv.

Vanzarile s-au bazat pe
proiectele de renovare

Consumul pe piata de vopsele a fost
asigurat anul trecut in primul rand de
proiectele de renovare, in conditiile
restrangerii numarului si valorii inves-
titiilor noi in constructii.

Daniel Guzu precizeaza: “Programul
Prima Casa a fost unul de succes anul
trecut, inregistrand un numar record de
tranzactii. Aceste achizitii au presupus
si lucrdri de renovare fie inainte de
vanzarea imobilului, fie dupad intrarea in
posesia acestuia. In cazul
apartamentelor vechi, majoritare in
ceea ce priveste tranzactiile in cadrul
programului Prima Casa, cei mai muli
dintre tinerii care au cumpadrat un
apartament au optat imediat pentru
proiecte ample de reabilitare,
personalizand imobilul in functie de
preferinte. Au fost alocate in acest sens
bugete importante, de multe ori chiar
de circa 10.000 de euro.”

0 altd categorie de lucrdri pentru care
au fost livrate cantitdti importante de
vopsele o reprezinta cele de finisare a
micilor ansambluri imobiliare
dezvoltate in anul 2012. In Capitala cea
mai mare partea a activitatii in
domeniul rezidential a fost concentrata
in zona de sud.

Producatorii de vopsele isi pun
sperante in dezvoltarea pietei de
bricolaj. ,2013 poate fi anul in care
segmentul de Do-it-yourself poate
cdpdta o noud amploare; ad literam,
consumatorul se va orienta spre DIY si
spre culoare”, considerd Marius
Vacdroiu.

Tencuielile decorative,
crestere spectaculoasa in
2012

Desi piata de vopsele decorative a avut
de suferit, totusi 2012 a fost un an de
succes pentru segmentul de tencuieli
decorative. Cresterea cererii a fost
generatd de implementarea
programului national de reabilitare
termicd, apreciaza Dragos Militaru, Di-
rector General Executiv Grup Fabryo
Corporation-Atlas Paints.

Pentru compania Duraziv tencuielile
decorative au cumulat cea mai mare
pondere a veniturilor, livrarile de
vopsele de interior si exterior
reprezentand doar 10% din venituri.

Vopseaua lavabila ramane
preferata romanilor

Pentru Grup Fabryo Corporation - Atlas
Paints produsele de succes in 2012 au
fost vopselele lavabile albe si colorate,
lacurile si emailurile.

Totodatd, vopselele lavabile si lacurile
de lemn au reprezentat baza afacerilor
companiei Cesal.

Compania Duraziv apreciazd ca
vopseaua albd este cel mai cautat
produs al sdu.

In cazul companiei Azur produsele pe
bazd de solvent au cea mai mare
pondere in totalul produselor oferite dar
compania incearcd sa se dezvolte si pe
segmentul produselor pe baza de apa.

Succesul unui produs este in mare

parte determinat de strategia de
promovare, Eugen Niculescu explica:
“Pentru a avea succes la vanzdri un
produs trebuie sd devind o marcad.
Efortul pe care il depune compania
pentru acest obiectiv trebuie foarte
bine planificat si gestionat. Orice veriga
lipsa dintr-un lant de capabilitati te
poate indepdrta de la ce ti-ai propus.
Chiar si pentru cei care sunt interesati
numai de pref, mai devreme sau mai
tarziu vor realiza ca de fapt cumpara o
solutie care are in spate un serviciu.”

Cresterea preturilor in 2012
era iminenta

Costul materiilor prime folosite in
domeniul vopselelor a crescut foarte
mult in ultimul an ceea ce a pus o
presiune foarte mare pe preturile
produselor finale. La aceasta s-au
adaugat si evolutia ascendenta a
cursului valutar, precum si scumpirea
carburantilor.

Nivelul preturilor in 2012 la
principalele produse a fost in medie de
13-16 lei pe litru de vopsea premium si
de 5-6 lei pe litru de vopsea pe segment
mainstream, precizeaza Marius
Vécaroiu.

Per ansamblu, in 2012 industria
vopselelor a inregistrat o crestere a
preturilor de 10%, estimeazd Daniel
Guzu.

Este o majorare micd, ce nu reflectd
decat intr-o mdsurd redusd cresterea
costurilor cu materiile prime.
Producatorii au incercat pe cat posibil
sd mentina preturile finale ceea ce le-a
afectat negativ marja de profit, care
oricum se situa la un nivel scazut,
explicd Eugen Niculescu.

Totusi loan Gadalean, director general
Cesal, sustine ca a reusit sa nu majoreze
preturile in decursul anului trecut.

In 2013 producétorii de vopsele speré
ca nu vor exista variatii mari ale costurilor
materiilor prime si astfel vor putea
mentine preturile produselor finale.

Anul acesta, desi nu se asteaptd la o
crestere majord a pietei, reprezentantii
companiei Policolor sunt optimisti in
privinta consumului si isi propun sa



absoarba impactul pe care cresterea
preturilor la utilitdti il va aduce
consumatorilor industriali. ,Ne vom
pastra politica de pret si vom creste
constant calitatea produselor pe toate
segmentele”, afirma Marius Vdcaroiu.

2012, un an al schimbarilor

Anul trecut a adus numeroase
schimbdri la nivelul jucatorilor de pe
piata de vopsele. Companii noi au intrat
pe piata iar altele mai vechi s-au retras.
De asemenea, au existat fuziuni,
achizitii, numiri de noi manageri,
precizeazd Daniel Guzu.

Cea mai notabild schimbare a
reprezentat-o fuziunea dintre Fabryo
Corporation si Atlas Paints, finalizatd la
inceputul acestui an. Companiile fac
acum parte din acelasi grup dar cele
doud entitdti legale vor continua sa
activeze pe piata in 2013. Principalii
actionari al grupului sunt compania de
investitii suedeza Oresa Ventures si

Chroma Holdings.

Aflat inca in consolidare, acest sector
este extrem de concurential, cu multi
jucatori locali. “2013 poate fi un an al
restructurdrii companiilor care
conteazd”, este de pdarere Marius
Vdcaroiu.

In 2012 s-a resimtit si o schimbare de
mentalitate a cumpdratorilor, con-

sumatorii indreptandu-si atentia spre
produsele ecologice si cele de nisa.

Avand in vedere experienta cumulata
in acesti ani de criza piata are potential
de crestere in 2013 si in anii urmdtori,
apreciaza Daniel Guzu.

Anul 2013 ar putea sd aducd o
usoara redresare a pietei de vopsele
din Romania. Acest lucru nu va fi insa
posibil fara investitii guvernamentale
consistente in programele de
reabilitare termica si de finantare a
constructiei de locuinte noi, ne-a
declarat Zoltan Jakab, presedintele
Asociatiei patronale din Industria de
Vopsele din Romania (AIVR)

Programele de reabilitare
termica au sporit cererea
pentru tencuieli

larna grea de la inceputul anului
2012 a condus la o scddere a
rezultatelor trimestrului | cu circa 15%
comparativ cu perioada similard din 2011. Aceasta situatie a
afectat rezultatul intregului an 2012, in ciuda unor usoare
cresteri ulterioare inregistrate in trimestrul V. Prin urmare,
in ansamblu, anul 2012 a stagnat la nivelul din 2011,
estimeaza reprezentantul AIVR.

Desi acoperirile industriale au scazut in 2012 cu circa
15% comparativ cu 2011, acoperirile arhitecturale pe
bazd de apa cu 3% iar cele pe baza de solvent cu circa
15%, rezultatele globale nu au fost afectate datorita
cresterii cu aproximativ 20% inregistrate de segmentul
de tencuieli. Aceasta crestere s-a datorat ,in principal,
programelor de reabilitare termica din anul electoral
2012.

De asemenea, grupa acoperirilor arhitecturale a fost
caracterizata de o usoara scadere a ponderii (circa 2 - 3 %)
produselor pe bazd de solvent in favoarea celor pe baza de
apa, adauga domnul Jakab.

Programele guvernamentale ar putea impulsiona
piata vopselelor in 2013

Zoltan Jakab, presedintele Asociatiei
patronale din Industria de Vopsele din
Romania (AIVR)

Costul materiilor prime
majoreaza preturile
vopselelor

Cresterea costurilor legate de
materiile prime, utilitati si devalorizarea
leului au impus producatorilor o
majorare a preturilor de 5 - 10 % in
2012 comparativ cu 2011.

Anul 2013 a debutat deja pentru
producatorii de vopsele cu cresteri ale
costurilor legate de utilitati. Sta-
bilitatea raportului leu / euro este de
asemenea esenfiala in conditiile in
care materiile prime de bazd provin
din afara tarii. Prin urmare, in luna
martie principalii operatori de pe
piata au anuntat majorari de pref,
precizeaza domnul Jakab.

Pe langd cresterea costurilor de productie, ca si in anii
precedenti, piata de vopsele este afectatd de declinul pietei
imobiliare, de reticenta populatiei in demararea de proiecte
si de reducerea activitatii industriale per ansamblu. ,Intr-un
top al problemelor o pozitie fruntasa ar fi ocupatd de lipsa
lichiditatilor din piata”, afirma presedintele AIVR.
Propunere pentru un program
guvernamental de renovare a locuintelor

AIVR isi propune sa sprijine in acest an initierea unui pro-
gram guvernamental pentru facilitarea accesului populatiei
la credite destinate renovdrii locuintei. Programul ar putea
asigura in subsidiar si o crestere a productiei de lacuri si
vopsele in urmatorii ani.

De asemenea, AIVR isi mai propune sa promoveze la ex-
port vopselele romanesti.

Grup Fabryo Corporation-Atlas
Paints: Crestere estimata a
cifrei de afaceri cu minim 10%

Grupul de companii Fabryo Corpora-
tion-Atlas Paints a depdsit in 2012 cifra de
afaceri de 39 milioane euro pe segmentul de
acoperiri decorative (lacuri, vopsele lavabile,
emailuri si tencuieli). Tendinta a fost de
crestere in comparatie cu anul anterior.

“Detinem cea mai mare capacitate de
productie din Romania si, probabil, din
Europa de Sud-Est. Ne-am propus sa
crestem cifra de afaceri cu minim 10% in
2013", ne-a declarat Dragos Militaru, Direc-
tor General Executiv Grup Fabryo Corpora-
tion-Atlas Paints.

Azur: 2012 a adus o crestere cu
19% a cifrei de afaceri

Afacerile Azur au crescut in 2012 atat pe
piata internd, ct si la export. Comparativ cu
2011, cresterea inregistrata s-a ridicat la
circa 19%. Pentru acest an conducerea
companiei si-a propus 0 noud crestere a
cifrei de afaceri. Cu toate acestea prudenta
este recomandabild avand in vedere
semnele de stagnare de pe pietele externe.

“Avem un plan de investitii pe termen
mediu si lung care vizeaza atat cresteri de
capacitati de productie, cat si optimizari de
procese,” afirma Eugen Niculescu, Paint &
Resins Division Manager Azur.

Cesal: Vanzari duble anul trecut

Cesal si-a dublat vanzarile de vopsele in
cursul anului 2012 comparativ cu anul pre-
cedent.

Anul acesta compania spera sa realizeze o
noua dublare a vanzarilor. Pentru realizarea
acestei cresteri compania va inaugura o
noud linie de fabricatie pe platforma Cesal
de la Fundulea.
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