
Piaþa de vopsele decorative
s-a contractat în decursul anului trecut.
Scãderea consumului a fost de circa
10-15%, apreciazã producãtorii din
domeniu.

Scãderea puterii de cumpãrare a
p o p u l a þ i e i a f o s t i d e n t i f i c a t ã c a
principala cauzã ce a determinat acest
rezultat. Fenomenul a dus la o migrare
cãtre preþ a consumatorului final,
apreciazã Eugen Niculescu, Paint & Res-
ins Division Manager Azur.

Schimbarea continuã a trendurilor de
cons u m, cu r s u l e u r o, a b s or b i r e a
impactului pe preþul final al produsului
generat de creºterea costurilor cu
materia primã, dar ºi un început de an
m a r c a t d e v r e m e a n e f a v o r a b i l ã
lucrãrilor de construcþii ºi renovãri au
constituit câteva dintre provocãrile
anului 2012, apreciazã Marius Vãcãroiu,
CEO Policolor – Orgachim.

Piaþa a avut de suferit în cursul anului
2 0 1 2 º i d i n ca u z a a b s enþei u nor
proiecte de construcþii care sã impunã
furnizarea unor volume importante de
v o p s e a , c o n s i d e r ã D a n i e l G u z u ,
proprietarul Duraziv.

Vânzãrile s-au bazat pe
proiectele de renovare

Consumul pe piaþa de vopsele a fost
asigurat anul trecut în primul rând de
proiectele de renovare, în condiþiile
restrângerii numãrului ºi valorii inves-
tiþiilor noi în construcþii.

Daniel Guzu precizeazã: “Programul
Prima Casã a fost unul de succes anul
trecut, înregistrând un numãr record de
tranzacþii. Aceste achiziþii au presupus
ºi lucrãri de renovare fie înainte de
vânzarea imobilului, fie dupã intrarea în
p o s e s i a a c e s t u i a . Î n c a z u l
apartamentelor vechi, majoritare în
ceea ce priveºte tranzacþiile în cadrul
programului Prima Casã, cei mai mulþi
dintre tinerii care au cumpãrat un
apartament au optat imediat pentru
p r o i e c t e a m p l e d e r e a b i l i t a r e ,
personalizând imobilul în funcþie de
preferinþe. Au fost alocate în acest sens
bugete importante, de multe ori chiar
de circa 10.000 de euro.”

O altã categorie de lucrãri pentru care
au fost livrate cantitãþi importante de
vopsele o reprezintã cele de finisare a
m i c i l o r a n s a m b l u r i i m o b i l i a r e
dezvoltate în anul 2012. În Capitalã cea
m a i m a r e p a r t e a a a c t i v i t ã þ i i î n
domeniul rezidenþial a fost concentratã
în zona de sud.

Producãtor i i de vopsele îº i pun
speranþe în dezvoltarea pieþei de
bricolaj. „2013 poate fi anul în care
segmentul de Do-it-yourself poate
cãpãta o nouã amploare; ad literam,
consumatorul se va orienta spre DIY ºi
s p r e c u l o a r e ” , c o n s i d e r ã M a r i u s
Vãcãroiu.

Tencuielile decorative,
creºtere spectaculoasã în
2012

Deºi piaþa de vopsele decorative a avut
de suferit, totuºi 2012 a fost un an de
succes pentru segmentul de tencuieli
decorative. Creºterea cererii a fost
g e n e r a t ã d e i m p l e m e n t a r e a
programului naþional de reabilitare
termicã, apreciazã Dragoº Militaru, Di-
rector General Executiv Grup Fabryo
Corporation-Atlas Paints.

Pentru compania Duraziv tencuielile
decorative au cumulat cea mai mare
pondere a veniturilor, l ivrãrile de
v o p s e l e d e i n t e r i o r º i e x t e r i o r
reprezentând doar 10% din venituri.

Vopseaua lavabilã rãmâne
preferata românilor

Pentru Grup Fabryo Corporation - Atlas
Paints produsele de succes în 2012 au
fost vopselele lavabile albe ºi colorate,
lacurile ºi emailurile.

Totodatã, vopselele lavabile ºi lacurile
de lemn au reprezentat baza afacerilor
companiei Cesal.

Compania Duraziv apreciazã cã
vopseaua albã este cel mai cãutat
produs al sãu.

În cazul companiei Azur produsele pe
bazã de solvent au cea mai mare
pondere în totalul produselor oferite dar
compania încearcã sã se dezvolte ºi pe
segmentul produselor pe bazã de apã.

Succesul unui produs este în mare

parte determinat de strategia de
promovare, Eugen Niculescu explicã:
“Pentru a avea succes la vânzãri un
produs trebuie sã devinã o marcã.
Efortul pe care îl depune compania
pentru acest obiectiv trebuie foarte
bine planificat ºi gestionat. Orice verigã
lipsã dintr-un lanþ de capabilitãþi te
poate îndepãrta de la ce þi-ai propus.
Chiar ºi pentru cei care sunt interesaþi
numai de preþ, mai devreme sau mai
târziu vor realiza cã de fapt cumparã o
soluþie care are în spate un serviciu.”

Creºterea preþurilor în 2012
era iminentã

Costul materiilor prime folosite în
domeniul vopselelor a crescut foarte
mult în ultimul an ceea ce a pus o
presiune foarte mare pe preþurile
produselor finale. La aceasta s-au
adaugat ºi evoluþia ascendentã a
cursului valutar, precum ºi scumpirea
carburanþilor.

N i v e l u l p r e þ u r i l o r î n 2 0 1 2 l a
principalele produse a fost în medie de
13-16 lei pe litru de vopsea premium ºi
de 5-6 lei pe litru de vopsea pe segment
m a i n s t r e a m , p r e c i z e a z ã M a r i u s
Vãcãroiu.

Per ansamblu, în 2012 industria
vopselelor a înregistrat o creºtere a
preþurilor de 10%, estimeazã Daniel
Guzu.

Este o majorare micã, ce nu reflectã
decât într-o mãsurã redusã creºterea
c o s t u r i l o r c u m a t e r i i l e p r i m e .
Producãtorii au încercat pe cât posibil
sã menþinã preþurile finale ceea ce le-a
afectat negativ marja de profit, care
oricum se situa la un nivel scãzut,
explicã Eugen Niculescu.

Totuºi Ioan Gãdãlean, director general
Cesal, susþine cã a reuºit sã nu majoreze
preþurile în decursul anului trecut.

În 2013 producãtorii de vopsele sperã
cã nu vor exista variaþii mari ale costurilor
materiilor prime ºi astfel vor putea
menþine preþurile produselor finale.

Anul acesta, deºi nu se aºteaptã la o
creºtere majorã a pieþei, reprezentanþii
companiei Policolor sunt optimiºti în
privinþa consumului ºi îºi propun sã
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Piaþa

Luptã pentru menþinerea preþurilor
Proiecte mai puþine ºi costuri de producþie mai mari

Policolor: Peste 20.000 de tone
de vopsea vândute în 2012

Peste 20.000 de tone de vopsea ºi produse
conexe fabricate de Policolor au fost
vândute în þara noastrã în 2012. Mai mult de
700 de tone de vopsea din aceastã cantitate
a revenit produselor lansate anul trecut.

Toate produsele Policolor au început sã fie
testate în paralel în laboratoare din
Germania. „În urma rezultatelor obþinute
pânã în prezent luãm în calcul încheierea
unor parteneriate cu distribuitori pentru
piaþa germanã ºi italianã” declarã Marius
Vãcãroiu, CEO Policolor – Orgachim.

În þarã, anul trecut numãrul magazinelor
tradiþionale în care produsele companiei
sunt listate a crescut de la 1.800 la 2.055.

Duraziv: Þinta vizeazã afaceri
de 5 milioane euro pe
segmentul de vopsele

Cele mai performate divizii ale Duraziv au
fost cele de adezivi ºi de vopsele, în schimb
divizia de metale a generat volume de
vânzãri mai reduse comparativ cu alþi ani,
ne-a declarat Daniel Guzu, proprietarul
Duraziv.

Divizia de vopsele a reuºit sã aducã
venituri totale de peste 3 milioane de euro,
înregistrând cele mai mari creºteri în cadrul
business-ului.

Investiþi i le derulate de companie în
decursul anului trecut au vizat mãrirea
capacitãþii de producþie vopsele. O nouã
halã de producþie a fost inauguratã la
Popeºti-Leordeni, capacitatea acesteia fiind
de 50.000 de tone pe an.

Valoarea totalã a investiþiilor realizate anul
trecut s-a ridicat la 2 milioane de euro. Dan-
iel Guzu precizeazã: „Nu ne vom opri aici ºi
vom continua sã dezvoltãm acest segment ºi
în 2013. Existã un potenþial mare de
creºtere. Capacitãþile de producþie de
vopsele actuale sunt mari. Aºteptãm sã
ajungem în punctul în care sã folosim aceste
linii la capacitatea maximã. Dorim sã
creºtem pe vopsele ºi sã ne apropiem de
pragul de 5 milioane euro cât de curând.”



absoarbã impactul pe care creºterea
preþur i lor la ut i l i tãþ i î l va aduce
consumatorilor industriali. „Ne vom
pãstra politica de preþ ºi vom creºte
constant calitatea produselor pe toate
segmentele”, afirmã Marius Vãcãroiu.

2012, un an al schimbãrilor

A n u l t r e c u t a a d u s n u m e r o a s e
schimbãri la nivelul jucãtorilor de pe
piaþa de vopsele. Companii noi au intrat
pe piaþã iar altele mai vechi s-au retras.
De asemenea, au existat fuziuni ,
achiziþi i , numiri de noi manageri,
precizeazã Daniel Guzu.

C e a m a i n o t a b i l ã s c h i m b a r e a
reprezentat-o fuziunea dintre Fabryo
Corporation ºi Atlas Paints, finalizatã la
începutul acestui an. Companiile fac
acum parte din acelaºi grup dar cele
douã entitãþi legale vor continua sã
activeze pe piaþã în 2013. Principalii
acþionari al grupului sunt compania de
investiþii suedezã Oresa Ventures ºi

Chroma Holdings.
Aflat încã în consolidare, acest sector

este extrem de concurenþial, cu mulþi
jucãtori locali. “2013 poate fi un an al
r e s t r u c t u r ã r i i c o m p a n i i l o r c a r e
conteazã”, este de pãrere Marius
Vãcãroiu.

În 2012 s-a resimþit ºi o schimbare de
mentalitate a cumpãrãtorilor, con-

sumatorii îndreptându-ºi atenþia spre
produsele ecologice ºi cele de niºã.

Având în vedere experienþa cumulatã
în aceºti ani de crizã piaþa are potenþial
de creºtere în 2013 ºi în anii urmãtori,
apreciazã Daniel Guzu.
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Programele guvernamentale ar putea impulsiona
piaþa vopselelor în 2013

Anul 2013 ar putea sã aducã o
uºoarã redresare a pieþei de vopsele
din România. Acest lucru nu va fi însã
posibil fãrã investiþii guvernamentale
c o n s i s t e n t e î n p r o g r a m e l e d e
reabilitare termicã ºi de finanþare a
construcþiei de locuinþe noi, ne-a
declarat Zoltan Jakab, preºedintele
Asociaþiei patronale din Industria de
Vopsele din România (AIVR)

Programele de reabilitare
termicã au sporit cererea
pentru tencuieli

Iarna grea de la începutul anului
2 0 1 2 a c o n d u s l a o s c ã d e r e a
rezultatelor trimestrului I cu circa 15%
comparativ cu perioada similarã din 2011. Aceastã situaþie a
afectat rezultatul întregului an 2012, în ciuda unor uºoare
creºteri ulterioare înregistrate în trimestrul IV. Prin urmare,
în ansamblu, anul 2012 a stagnat la nivelul din 2011,
estimeazã reprezentantul AIVR.

Deºi acoperirile industriale au scãzut în 2012 cu circa
15% comparativ cu 2011, acoperirile arhitecturale pe
bazã de apã cu 3% iar cele pe bazã de solvent cu circa
15%, rezultatele globale nu au fost afectate datoritã
creºterii cu aproximativ 20% înregistrate de segmentul
de tencuieli. Aceastã creºtere s-a datorat ,în principal,
programelor de reabilitare termicã din anul electoral
2012.

De asemenea, grupa acoperirilor arhitecturale a fost
caracterizatã de o uºoarã scãdere a ponderii (circa 2 - 3 %)
produselor pe bazã de solvent în favoarea celor pe bazã de
apã, adaugã domnul Jakab.

Costul materiilor prime
majoreazã preþurile
vopselelor

Creºterea costur i lor legate de
materiile prime, utilitãþi ºi devalorizarea
leului au impus producãtorilor o
majorare a preþurilor de 5 - 10 % în
2012 comparativ cu 2011.

Anul 2013 a debutat deja pentru
producãtorii de vopsele cu creºteri ale
costurilor legate de utilitãþi. Sta-
bilitatea raportului leu / euro este de
asemenea esenþialã în condiþiile în
care materiile prime de bazã provin
din afara þãrii. Prin urmare, în luna
martie principalii operatori de pe
piaþã au anunþat majorãri de preþ,

precizeazã domnul Jakab.
Pe lângã creºterea costurilor de producþie, ca ºi în anii

precedenþi, piaþa de vopsele este afectatã de declinul pieþei
imobiliare, de reticenþa populaþiei în demararea de proiecte
ºi de reducerea activitãþii industriale per ansamblu. „Într-un
top al problemelor o poziþie fruntaºã ar fi ocupatã de lipsa
lichiditãþilor din piaþã”, afirmã preºedintele AIVR.

Propunere pentru un program
guvernamental de renovare a locuinþelor

AIVR îºi propune sã sprijine în acest an iniþierea unui pro-
gram guvernamental pentru facilitarea accesului populaþiei
la credite destinate renovãrii locuinþei. Programul ar putea
asigura în subsidiar ºi o creºtere a producþiei de lacuri ºi
vopsele în urmãtorii ani.

De asemenea, AIVR îºi mai propune sã promoveze la ex-
port vopselele româneºti.

Grup Fabryo Corporation-Atlas
Paints: Creºtere estimatã a
cifrei de afaceri cu minim 10%

Grupul de companii Fabryo Corpora-
tion-Atlas Paints a depãºit în 2012 cifra de
afaceri de 39 milioane euro pe segmentul de
acoperiri decorative (lacuri, vopsele lavabile,
emailuri si tencuieli). Tendinþa a fost de
creºtere în comparaþie cu anul anterior.

“Deþinem cea mai mare capacitate de
producþie din Romania ºi, probabil, din
Europa de Sud-Est. Ne-am propus sã
creºtem cifra de afaceri cu minim 10% în
2013”, ne-a declarat Dragoº Militaru, Direc-
tor General Executiv Grup Fabryo Corpora-
tion-Atlas Paints.

Azur: 2012 a adus o creºtere cu
19% a cifrei de afaceri

Afacerile Azur au crescut în 2012 atât pe
piaþa internã, cât ºi la export. Comparativ cu
2011, creºterea înregistratã s-a ridicat la
circa 19%. Pentru acest an conducerea
companiei ºi-a propus o nouã creºtere a
cifrei de afaceri. Cu toate acestea prudenþa
este recomandabi lã având în vedere
semnele de stagnare de pe pieþele externe.

“Avem un plan de investiþii pe termen
mediu ºi lung care vizeazã atât creºteri de
capacitãþi de producþie, cât ºi optimizãri de
procese,” afirmã Eugen Niculescu, Paint &
Resins Division Manager Azur.

Cesal: Vânzãri duble anul trecut

Cesal ºi-a dublat vânzãrile de vopsele în
cursul anului 2012 comparativ cu anul pre-
cedent.

Anul acesta compania sperã sã realizeze o
nouã dublare a vânzãrilor. Pentru realizarea
acestei creºteri compania va inaugura o
nouã linie de fabricaþie pe platforma Cesal
de la Fundulea.

Zoltan Jakab, preºedintele Asociaþiei

patronale din Industria de Vopsele din

România (AIVR)
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