
Ceea ce caracterizeazã în
p r e z e n t p i a þ a u t i l a j e l o r p e n t r u
c o n s t r u c þ i i e s t e î n p r i m u l r â n d
concurenþa acerbã pentru a livra utilaje
la lucrãrile de infrastructurã ºi investiþii
finanþate din fonduri publice.

Acutizarea concurenþei este de înþeles
având în vedere cã aceste lucrãri
formeazã principala piaþã de desfacere
pentru distribuitorii de utilaje pentru
construcþii. Condiþiile de acces sunt
destul de dure, conteazã preþul, dar
conteazã în egalã mãsurã calitatea
utilajelor, garanþia, service-ul ºi alte
s e r v i c i i p o s t v â n z a r e , i m a g i n e a
brandului ºi a companiei care livreazã
utilajele. Este o piaþã de desfacere la
care firmele mici au acces foarte greu.

Pe mãsura implementãrii proiectelor
pentru construcþia de autostrãzi, dar ºi
pentru alte obiective finanþate cu
fonduri europene, cum sunt cele de
mediu ºi sociale, a crescut ºi numãrul
utilajelor pentru construcþii livrate.
Astfel în 2011 acesta a fost mai mare cu
aproape 80% decât în 2010, dar la mai
puþin de jumãtate decât în 2008,
potrivit datelor furnizate de Asociaþia

Distr ibuitor i lor de Uti laje pentru
Construcþii.

“Creºterea de anul trecut poate pãrea
spectaculoasã, dar sã nu uitãm nivelul
mic al pieþei la care se raporteazã (676
utilaje vândute în 2010).

Faptul cã în 2011 s-au vândut peste
1200 de utilaje demonstreazã nevoia de
e c h i p a m e n t e d e c o n s t r u c þ i i n o i ,
p e r f o r m a n t e p e n t r u l u c r ã r i l e d e
infrastructurã lansate (autostrãzile de
pe coridorul IV, alimentãri cu apã,
gropile ecologice, etc)”, afirmã Victor
Vasluian, managing director Terra
România, reprezentant exclusiv pe
piaþa româneascã al JCB.

Domnul Vasluian este optimist ºi se
declarã încrezãtor cã ºi anul acesta piaþa
va avea o evoluþie pozitivã, chiar dacã
nu va ajunge la nivelul din anii de boom
economic.

Având în vedere impactul major al
proiectelor cu fonduri europene asupra
pieþei utilajelor pentru construcþii este
clar cã distribuitorii de astfel de utilaje
care nu sunt implicaþi în licitaþiile
organizate pentru lucrãrile din fonduri
publice pot spune cã au ieºit din piaþã.

“Principalele oportunitãþi pe piaþa
r o m â n e a s c ã s u n t i n v e s t i þ i i l e î n
infrastructurã ºi proiectele europene de
dezvoltare pe diferite sectoare de
activ i tate” , recunoaºte º i Mar ian
Nedelcu, business development mana-
ger la Volvo România.

În fapt, afacerile distribuitorilor de
utilaje depind esenþial de derularea
acestor proiecte. “Þinând cont de
s i tuaþ ia economicã actualã º i de
indecizia companiilor cu privire la noi
achiziþii, singurele oportunitãþi reale le
reprezintã investiþiile obþinute din
fonduri europene. Nevoia tot mai mare
de infrastructurã sperãm cã va duce la o
deblocare a fondurilor ºi, implicit, la
nevoia constructorilor de noi achiziþii.
T o t o d a t ã , î n c e r c ã m s ã l e o f e r i m
clienþilor noºtri variante alternative
pentru achiziþia de vehicule ºi utilaje
pentru construcþii, fie produse sec-
ond-hand, fie produse noi la preþuri
promoþionale”, declarã Cãtãlin Ghiþã,
director general Protruck Center,
distr ibuitor autorizat de vehicule
comerciale Iveco ºi echipamente pentru
construcþii New Holland.
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Concurenþã acerbã pentru lucrãrile din fonduri publice

Piaþa

Volvo Romania

Pe piaþa româ-
n e a s c ã , V o l v o
C o n s t r u c t i o n
Equipment este
r e c u n o s c u t c a
f u r n i z o r d e
echipamente de
c a l i t a t e p r e-
m i u m . P o r-
tofol iul sãu de
c l i e n þ i e s t e
alcãtuit în primul rând din companii a cãror
activitate impune folosirea de echipamente
care obþin performanþa în cele mai dificile
condiþii de lucru. ”În acest an ne concentrãm
pe creºterea gradului de satisfacþie a
clienþilor noºtri prin asigurarea pe tot
teritoriul de servicii de nivel ridicat. Astfel,
am fãcut deja ºi sunt în curs de derulare
investiþii importante în departamentul ser-
vice, pornind de la creºterea numãrului de
personal ºi pânã la programe intensive de
pregãtire. Nu în ultimul rând, ne continuãm
strategia de implementare de sisteme de
lucru performante”, ne-a declarat Marian
Nedelcu, business development manager
Volvo România.

* * *

Protruck Center

C o m p a n i a
Protruck Center a
avut un program
i n v e s t i þ i o n a l
destul de amplu
î n p e r i o a d a
premergãtoare
crizei, program
încheiat în anul
2008.

“Þinând cont de
situaþia actualã a pieþei nu considerãm cã
mai sunt necesare investiþii majore în
perioada urmãtoare. Prin urmare, în acest
an ne canalizãm atenþia pe vânzarea de
vehicule comerciale Iveco, vehicule rulate ºi
utilaje pentru construcþii New Holland,
precum ºi pe serviciile post vânzare: service



De asemenea, dealerii Manitou vor
viza º i în acest an preponderent
p r o i e c t e l e f i n a n þ a t e c u b u g e t e
e u r o p e n e s p r e c a r e d e a l t f e l s e
orienteazã întreaga piaþã de construcþii,
iar proiectele de infrastructurã ºi cele de
autostrãzi promise de Guvern vor gene-
ra noi oportunitãþi pentru vânzarea
noilor produse ale firmei, afirmã Florin
Marincaº, office manager pentru Mani-
tou Central Europe.

Deºi toþi operatori i de pe piaþa
utilajelor se focalizeazã pe proiectele cu
fonduri europene, “oportunitãþile sunt
îndestulãtoare”, apreciazã Michaela
B a c c a n t i , d i r e c t o r d e v â n z ã r i l a
Injectoforaj. Antreprenorii români au
nevoie de utilaje performante ºi de
ultimã generaþie pentru a face faþã
numeroaselor lucrãri de infrastructurã,
consolidãri, construcþii.

Urmare a unui suflu nou de speranþã
pe piaþa utilajelor a fost organizat anul
acesta târgul de utilaje UTICAM. Monica
Brezoianu, director general Brett Mo-
tors apreciazã cã vizitele primite la
s t a n d u l d i n t â r g r e p r e z i n t ã o
oportunitate de a final iza câteva
contracte.

Riscul de þarã

Cu toatã speranþa insuflatã de creºterea
anul trecut a numãrului de utilaje
pentru construcþii livrate pe piaþã,
distribuitorii trebuie sã facã faþã multor

provocãri ºi dificultãþi.
Marian Nedelcu, business develop-

m e n t m a n a g e r V o l v o R o m a n i a ,
apreciazã cã cele mai importante
provocãri sunt legate de lipsa de
viziune cu privire la proiectele de
dezvoltare ºi instabilitatea mediului de
afaceri ceea ce duce la o imposibilitate a
antr epr enor i l or d e a- º i p l ani f i ca
activitatea ºi, implicit, resursele. Mai
sunt arieratele cu toate consecinþele
cunoscute, fiscalitatea excesivã ºi
greoaie care nu promoveazã spiritul
antreprenorial, sistemul bancar.

Lipsa unei discipline financiare în
România este una dintre principalele
probleme pe care le subliniazã Cãtãlin
Ghiþã, director general Protruck Center.
“Lipsa fondurilor este generatã în prin-
cipal de o mai slabã cooperare a
bãncilor în ceea ce priveste finanþãrile
suplimentare pentru mediul de afaceri.
În perioada aceasta de tranziþie este
foarte important sã reuºeºti sã îþi menþii
clienþii ºi sã convingi noi companii cã
produsele pe care le comercializezi ºi
serviciile pe care le oferi meritã sã fie
încercate. Provocarea majorã pentru
noi este ca, într-o piaþã destul de
instabilã, sã ne menþinem în prima
l i n i e ” , a f i r m ã d i r e c t o r u l g e n e r a l
Protruck Center.

Dator i tã speci f icului pieþei º i a
condiþiilor economice din ultimii ani,
structura vânzãrilor s-a schimbat, o

pondere importantã având-o licitaþiile
p u b l i c e º i p r o i e c t e l e p e f o n d u r i
europene. “Participãm la toate licitaþiile
la care ne înscriem în prevederile
caietelor de sarcini, dar evident cã
atunci când reprezinþi un produs pre-
mium este greu sã câºtigi o licitaþie
u n d e , d i n c a u z a c o n s t r â n g e r i l o r
bugetare, criteriul de departajare îl
reprezintã preþul cel mai mic. În cazul
proiectelor cu finanþare europeanã o
d i f i c u l t a t e m a j o r ã o r e p r e z i n t ã
finanþarea sau cofinanþarea achiziþiei de
u t i l a j e d eoar ece nu î ntotd eau na
criteriile de acordare a grantului euro-
pean sunt ºi «bancabile»”, afirmã Victor
Vasluian, managing director la Terra
Romania. Domnul Vasluian subliniazã
faptul cã Terra România, împreunã cu
partenerii ei financiari, este pregãtitã sã
ofere soluþ i i f inanciare adaptate
cerinþelor fiecãrui client în parte.

Piaþa s-a contractat, concurenþa este
acerbã, încercãm sã ajungem la cât mai
multe proiecte ºi sã nu pierdem nici o
ocazie de ne prezenta atât produsele,
cât ºi serviciile post-vânzare, subliniazã
domnul Vasluian.

Principala dificultate din acest an,
cãreia trebuie sã îi facã faþã operatorii
economici pe pe piaþa din România, o
reprezintã instabilitatea Guvernului din
ultima perioadã, precum ºi faptul cã în
acest an avem alegeri, este de pãrere
Florin Marincaº, office manager for
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ºi piese de schimb, fiind preocupaþi în
permanenþã de calitatea serviciilor prestate,
de satisfacþia clienþilor noºtri ºi de realizarea
unor parteneriate reciproc avantajoase cu
aceºtia”, spune Cãtãlin Ghiþã, director gene-
ral Protruck Center.

Protruck Center SRL are reþea naþionalã
de centre de vânzãri ºi service: Bucureºti -
Glina ºi Ji lava, Târgoviºte, Focºani ºi
Oradea.

* * *

Trucks Mercedes-Benz Romania

“Dorim sã ne
î m b u n ã t ã þ i m
p r e z e n þ a î n
piaþã, atât pe
activitatea de
vânzãri cât ºi pe
cea de servicii
post-vânzare,
p e n t r u a n e
d e z v o l t a
portofoliul de
clienþi ºi sã accesãm pieþe de niºã, prin
furnizarea de soluþii integrate de produse ºi
servicii customizate pe profilul fiecãrei
afaceri. Toate acestea sunt dezvoltate în
scopul de a asigura clienþilor noºtri un grad
de satisfacþie cât mai mare uti l izând
autocamioane Mercedes-Benz, tradus
printr-un cost de operare a camioanelor cât
mai redus”, ne-a declarat Ovidiu Pintilie,
sales and marketing manager Trucks
Mercedes-Benz Romania SRL.

* * *

Manitou Central Europe

Flor in Marin-
caº, office mana-
ger pentru Mani-
tou Central Eu-
r o p e , n e - a
declarat cã Mani-
t o u c o n t i n u ã
p l a n u l d e
extindere în zona
d e s u d - e s t a
E u r o p e i p r i n
dezvoltarea reþelei de dealeri în zona
Balcanilor. În România, Manitou este
prezentã prin intermediul dealerilor Lifttec
Utilaje de Ridicat SRL, Ipso SRL, Brett Utilaje
S R L º i G e n c o 9 3 S R L c a r e d i s t r i b u i e
brandurile grupului Manitou (Manitou, Gehl
ºi Mustang) ºi va continua dezvoltarea ºi
susþinerea dealerilor întrucât piaþa din
România prezintã posibilitãþi de creºtere
viitoare atât în domeniul construcþiilor, cât
ºi în agriculturã.



Manitou Central Europe. Situaþia
politicã creeazã perturbãri la nivelul
mediului investiþional la fel ca ºi în alte
þãri în anii electorali. Iar provocarea o
reprezintã atingerea obiectivului de
c r e º t e r e c u 1 0 % î n v â n z a r e a d e
echipamente propus de cãtre grupul

Manitou în România în acest an.
În opinia domnului Ovidiu Pintilie,

sales and marketing manager Trucks
M e r c e d e s - B e n z R o m â n i a S R L , î n
prezent provocarea este gãsirea celor
mai potrivite soluþii de transport pentru
clienþii companiei, care sã statisfacã

într-o mãsurã cât mai mare cerinþele
afacerii lor impuse de condiþiile de piaþã
de astãzi. De asemenea, este foarte im-
portant accesul la soluþiile de finanþare
care sã se potriveascã cât mai bine
climatului economic actual.
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Piaþa

Injectoforaj

Analizând contextul socio-economic european
România oferã foarte multe posibilitãþi pentru
dezvoltarea activitãþii companiei noastre, vom
implementa un serviciu de închiriere de utilaje
de foraj ºi subtraversãri aducând în þarã utilaje
de ultimã generaþie, ne-a spus Michaela
Baccanti, director de vânzãri.

* * *

TerraRomâniaUtilajedeConstrucþii

Compania Terra
România Utilaje
de Construcþii a
avut întotdeauna
o reprezentare la
ni v el naþ i onal ,
a t â t l a n i v e l u l
reþelei de vânzãri,
cât ºi a celei de
service. În pre-
zent, în afarã de
sediul central din Bucureºti compania
opereazã prin punctele de lucru de la
Braºov, Turda ºi Timiºoara.

Victor Vasluian, managing director, ne-a
declarat: “Ne bucurãm cã în pofida anilor
mai dificili pe care i-am traversat am reuºit
sã pãstrãm aceastã distribuþie ºi cã am
reuºit sã ne diversificãm portofoliul de
produse pentru a putea oferi clienþilor
noºtri soluþii competente în mai multe
domenii de activitate.”

În aceastã perioadã Terra Romania Utilaje
de Constructi i a devenit distr ibuitor
autorizat pentru produsele producãtorului
german Sennebogen ºi, totodatã, a preluat
d i s t r i b u þ i a c a m i o a n e l o r B e l l º i a
concasoarelor Rubblemaster.

“În momentul actual Terra Romania are un
portofol iu de produse echi l ibrat , nu
prevedem distribuirea altor branduri ºi
încercãm sã ne consolidãm poziþia în piaþã”,
sublinizã domnul Vasluian.

* * *

Brett Motors

Ca planuri de
viitor, compania
Brett Motors are
î n v e d e r e
încheierea de
p a r t e n e r i a t e
zonale, afirmã
M o n i c a B r e-
zoianu, director
general.

De asemenea,
compania are în plan implementarea unui
CRM în acest an, precum ºi certificãrile ISO
14001 ºi OHSAS 18001.

În plus, doamna Brezoianu ºi-ar dori
pentru clienþii sãi o firmã de leasing, cu care
sã poatã lucra cu o dobânda sub 5% în euro.

Piaþa de înlocuire pentru anvelope de camioane
a crescut cu aproximativ 24% în anul 2011

Principalele motoare ale creºterii economice din
R o mâ n i a a u f o s t î n 2 0 1 1 s e g me n t e l e i n d u s t r i e i º i
construcþiilor, iar acest lucru a contribuit la intensificarea
transporturilor pe ºantiere, a cãror dinamicã Arnaud Potiron,
director comercial PL/GC/AG Tires Michelin România ºi
Balcani, se aºteaptã sã se pãstreze ºi în 2012, împreunã cu
transportul regional ºi internaþional. Domnia sa este de
pãrere cã ºi segmentul premium (din care face parte ºi
Michelin) va continua sã creascã atât pentru anvelopele de
camioane, cât ºi pentru cele pentru autovehicule.

“Estimãm cã piaþa segmentului anvelopelor de ºantier va
continua evoluþia pozitivã de anul trecut, pe fondul
continuãrii lucrãrilor de infrastructurã”, ne-a declarat Arnaud
Potiron.

Segmentul anvelopelor destinate transportului regional ºi
internaþional va rãmâne aproximativ la acelaºi nivel cu cel
înregistrat în 2011, datoritã moderãrii evoluþiei transportului
versus evoluþia cunoscutã în 2011, tendinþa remarcatã de la
finalul anului trecut ºi continuatã în primele luni ale acestui
an.

În România, piaþa de înlocuire pentru anvelope de camioane
a crescut cu aproximativ 24% în anul 2011, ajungând la
aproximativ 315.000 unitãþi, aceastã creºtere având la bazã
revigorarea activitãþilor de transport de mãrfuri din acest an.
În aceeaºi perioadã, piata anvelopelor pentru camion a

c r e s c u t c u p â n ã l a 1 8 % ,
s e g m e n t u l a n v e l o p e l o r d e
º a n t i e r a c r e s c u t c u 4 3 % ,
segmentul urban - 100% si
segmentul winter - 48%. Deºi
creºterile pentru ultimele douã
segmente par importante, ca
pondere în piaþã reprezintã
ambele numai puþin peste 1%.

M i c h e l i n î º i c o n t i n u ã
investiþiile ºi susþine economia
româneascã prin trei fabrici,
proiecte pentru dezvoltarea
turismului romanesc, exporturi ºi peste 3.000 de locuri de
muncã.

Arnaud Potiron ne-a declarat cã: ”Avem un angajament pe
termen lung faþã de aceastã þarã. Noi investim în toate zonele
de afaceri: cheltuieli de capital în fabricile noastre, investiþii în
reþeaua noastrã de distribuþie ºi cel mai important lucru –
investiþia în dezvoltarea oamenilor noºtri. Investiþia în
oameni este prioritatea noastrã. Fãrã sã menþionãm
investiþiile în cercetare care ne permit sã aducem pe piaþã
produse inovatoare care oferã cel mai bun echilibru al
performanþelor: siguranþã, longevitate ºi economie de
combustibil. “

Arnaud Potiron, director

comercial PL/GC/AG Tires

Michelin România ºi Balcani
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