Utilaje

Concurenta acerba pentru lucrarile din fonduri publice

Volvo Romania

Pe piata roma-
neasca, Volvo
Construction
Equipment este
recunoscut ca
furnizor de
echipamente de
calitate pre-
mium. Por-
tofoliul sdu de
clienti  este
alcatuit in primul rand din companii a cdror
activitate impune folosirea de echipamente
care obtin performanta in cele mai dificile
conditii de lucru. “In acest an ne concentram
pe cresterea gradului de satisfactie a
clientilor nostri prin asigurarea pe tot
teritoriul de servicii de nivel ridicat. Astfel,
am facut deja si sunt in curs de derulare
investitii importante in departamentul ser-
vice, pornind de la cresterea numarului de
personal si pand la programe intensive de
pregatire. Nu in ultimul rdnd, ne continudm
strategia de implementare de sisteme de
lucru performante”, ne-a declarat Marian
Nedelcu, business development manager
Volvo Romania.

* % %

Protruck Center

Compania pgr
Protruck Center a
avut un program
investitional
destul de amplu
in  perioada
premergdtoare
crizei, program
incheiat in anul
2008.

“Tinand cont de
situatia actuald a pietei nu considerdm ca
mai sunt necesare investitii majore in
perioada urmdtoare. Prin urmare, in acest
an ne canalizdm atentia pe vanzarea de
vehicule comerciale Iveco, vehicule rulate si
utilaje pentru constructii New Holland,
precum si pe serviciile post vanzare: service
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Evolutia numarului total de utilaje pentru const
livrate anual, in'ultimii patru ani
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Ceea ce caracterizeaza in
prezent piata utilajelor pentru
constructii este in primul rand
concurenta acerbd pentru a livra utilaje
la lucrdrile de infrastructura si investitii
finantate din fonduri publice.
Acutizarea concurentei este de inteles
avand in vedere cd aceste lucrdri
formeazd principala piatd de desfacere
pentru distribuitorii de utilaje pentru
constructii. Conditiile de acces sunt
destul de dure, conteaza pretul, dar
conteazd in egalda masurd calitatea
utilajelor, garantia, service-ul si alte
servicii postvanzare, imaginea
brandului si a companiei care livreaza
utilajele. Este o piatd de desfacere la
care firmele mici au acces foarte greu.
Pe masura implementarii proiectelor
pentru constructia de autostrazi, dar si
pentru alte obiective finantate cu
fonduri europene, cum sunt cele de
mediu si sociale, a crescut si numdrul
utilajelor pentru constructii livrate.
Astfel in 2011 acesta a fost mai mare cu
aproape 80% decat in 2010, dar la mai
putin de jumdtate decat in 2008,
potrivit datelor furnizate de Asociatia

2009 2010

Distribuitorilor de Utilaje pentru
Constructii.

“Cresterea de anul trecut poate parea
spectaculoasa, dar sa nu uitdm nivelul
mic al pietei la care se raporteaza (676
utilaje vandute in 2010).

Faptul ca in 2011 s-au vandut peste
1200 de utilaje demonstreaza nevoia de
echipamente de constructii noi,
performante pentru lucrdrile de
infrastructurd lansate (autostrdzile de
pe coridorul IV, alimentari cu apa,
gropile ecologice, etc)”, afirma Victor
Vasluian, managing director Terra
Romania, reprezentant exclusiv pe
piata romaneasca al JCB.

Domnul Vasluian este optimist si se
declard increzdtor ca si anul acesta piata
va avea o evolutie pozitiva, chiar dacd
nu va ajunge la nivelul din anii de boom
economic.

Avand in vedere impactul major al
proiectelor cu fonduri europene asupra
pietei utilajelor pentru constructii este
clar ca distribuitorii de astfel de utilaje
care nu sunt implicati in licitatiile
organizate pentru lucrdrile din fonduri
publice pot spune cd au iesit din piata.
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“Principalele oportunitati pe piata
romaneasca sunt investitiile in
infrastructura si proiectele europene de
dezvoltare pe diferite sectoare de
activitate”, recunoaste si Marian
Nedelcu, business development mana-
ger la Volvo Romania.

In fapt, afacerile distribuitorilor de
utilaje depind esential de derularea
acestor proiecte. “Tinand cont de
situatia economica actuala si de
indecizia companiilor cu privire la noi
achizitii, singurele oportunitati reale le
reprezintd investitiile obtinute din
fonduri europene. Nevoia tot mai mare
de infrastructurd sperdm ca va ducela o
deblocare a fondurilor si, implicit, la
nevoia constructorilor de noi achizitii.
Totodatd, fncercdm sd le oferim
clientilor nostri variante alternative
pentru achizitia de vehicule si utilaje
pentru constructii, fie produse sec-
ond-hand, fie produse noi la preturi
promotionale”, declara Catalin Ghita,
director general Protruck Center,
distribuitor autorizat de vehicule
comerciale Iveco si echipamente pentru
constructii New Holland.



De asemenea, dealerii Manitou vor
viza si in acest an preponderent
proiectele finantate cu bugete
europene spre care de altfel se
orienteazd intreaga piatd de constructii,
iar proiectele de infrastructura si cele de
autostrdzi promise de Guvern vor gene-
ra noi oportunitdti pentru vanzarea
noilor produse ale firmei, afirma Florin
Marincas, office manager pentru Mani-
tou Central Europe.

Desi toti operatorii de pe piata
utilajelor se focalizeaza pe proiectele cu
fonduri europene, “oportunitdtile sunt
indestulatoare”, apreciazd Michaela
Baccanti, director de vanzari la
Injectoforaj. Antreprenorii romani au
nevoie de utilaje performante si de
ultimd generatie pentru a face fatd
numeroaselor lucrari de infrastructura,
consolidari, constructii.

Urmare a unui suflu nou de speranta
pe piata utilajelor a fost organizat anul
acesta targul de utilaje UTICAM. Monica
Brezoianu, director general Brett Mo-
tors apreciaza ca vizitele primite la
standul din targ reprezinta o
oportunitate de a finaliza cateva
contracte.

Riscul de tara

Cu toata speranta insuflata de cresterea
anul trecut a numarului de utilaje
pentru constructii livrate pe piatd,
distribuitorii trebuie sa faca fata multor

provocdri si dificultati.

Marian Nedelcu, business develop-
ment manager Volvo Romania,
apreciaza ca cele mai importante
provocdri sunt legate de lipsa de
viziune cu privire la proiectele de
dezvoltare si instabilitatea mediului de
afaceri ceea ce duce la o imposibilitate a
antreprenorilor de a-si planifica
activitatea si, implicit, resursele. Mai
sunt arieratele cu toate consecintele
cunoscute, fiscalitatea excesiva si
greoaie care nu promoveaza spiritul
antreprenorial, sistemul bancar.

Lipsa unei discipline financiare in
Romania este una dintre principalele
probleme pe care le subliniazd Catdlin
Ghita, director general Protruck Center.
“Lipsa fondurilor este generatad in prin-
cipal de o mai slaba cooperare a
bancilor in ceea ce priveste finantdrile
suplimentare pentru mediul de afaceri.
In perioada aceasta de tranzitie este
foarte important sd reusesti sa iti mentii
clientii si sd convingi noi companii ca
produsele pe care le comercializezi si
serviciile pe care le oferi merita sa fie
incercate. Provocarea majora pentru
noi este ca, intr-o piata destul de
instabild, sa ne mentinem in prima
linie”, afirma directorul general
Protruck Center.

Datorita specificului pietei si a
conditiilor economice din ultimii ani,
structura vanzdrilor s-a schimbat, o

pondere importanta avand-o licitatiile
publice si proiectele pe fonduri
europene. “Participam la toate licitatiile
la care ne inscriem in prevederile
caietelor de sarcini, dar evident ca
atunci cand reprezinti un produs pre-
mium este greu sa castigi o licitatie
unde, din cauza constrangerilor
bugetare, criteriul de departajare il
reprezintd pretul cel mai mic. In cazul
proiectelor cu finantare europeand o
dificultate majora o reprezintd
finantarea sau cofinantarea achizitiei de
utilaje deoarece nu intotdeauna
criteriile de acordare a grantului euro-
pean sunt si «bancabile»”, afirma Victor
Vasluian, managing director la Terra
Romania. Domnul Vasluian subliniaza
faptul ca Terra Romania, impreuna cu
partenerii ei financiari, este pregatita sa
ofere solutii financiare adaptate
cerintelor fiecarui client in parte.

Piata s-a contractat, concurenta este
acerba, incercam sa ajungem la cat mai
multe proiecte si sa nu pierdem nici o
ocazie de ne prezenta atat produsele,
cat si serviciile post-vanzare, subliniaza
domnul Vasluian.

Principala dificultate din acest an,
careia trebuie sa i faca fata operatorii
economici pe pe piata din Romania, o
reprezinta instabilitatea Guvernului din
ultima perioada, precum si faptul cd in
acest an avem alegeri, este de parere
Florin Marincas, office manager for

si piese de schimb, fiind preocupati in
permanenta de calitatea serviciilor prestate,
de satisfactia clientilor nostri si de realizarea
unor parteneriate reciproc avantajoase cu
acestia”, spune Catdlin Ghitd, director gene-
ral Protruck Center.

Protruck Center SRL are retea nationala
de centre de vanzari si service: Bucuresti -
Glina si Jilava, Targoviste, Focsani si
Oradea.

* % %

Trucks Mercedes-Benz Romania
“Dorim sd ne
imbundtatim
prezenta fin
piata, atat pe
activitatea de
vanzari cat si pe
cea de servicii
post-vanzare,
pentru a ne
dezvolta
portofoliul de
clienti si sa accesam piete de nisa, prin
furnizarea de solutii integrate de produse si
servicii customizate pe profilul fiecdrei
afaceri. Toate acestea sunt dezvoltate in
scopul de a asigura clientilor nostri un grad
de satisfactie cat mai mare utilizand
autocamioane Mercedes-Benz, tradus
printr-un cost de operare a camioanelor cat
mai redus”, ne-a declarat Ovidiu Pintilie,
sales and marketing manager Trucks
Mercedes-Benz Romania SRL.

* % %

Manitou Central Europe

Florin Marin-
cas, office mana-
ger pentru Mani-
tou Central Eu-
rope, ne-a
declarat ca Mani-
tou continud
planul de
extindere in zona
de sud-est a
Europei prin
dezvoltarea retelei de dealeri in zona
Balcanilor. In Romania, Manitou este
prezenta prin intermediul dealerilor Lifttec
Utilaje de Ridicat SRL, Ipso SRL, Brett Utilaje
SRL si Genco93 SRL care distribuie
brandurile grupului Manitou (Manitou, Gehl
si Mustang) si va continua dezvoltarea si
sustinerea dealerilor intrucat piata din
Romania prezinta posibilitati de crestere
viitoare atat in domeniul constructiilor, cat
siin agricultura.
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Injectoforaj

Analizand contextul socio-economic european
Roménia oferd foarte multe posibilitati pentru
dezvoltarea activitdtii companiei noastre, vom
implementa un serviciu de inchiriere de utilaje
de foraj si subtraversdri aducand in tara utilaje
de ultima generatie, ne-a spus Michaela
Baccanti, director de vanzari.

* ¥ %

Terra Romania Utilaje de Constructii

Compania Terra
Romania Utilaje
de Constructii a
avut intotdeauna
o reprezentare la
nivel national,
atat la nivelul
retelei de vanzari,
cat si a celei de
service. In pre-
zent, in afard de ’
sediul central din Bucuresti compania
opereaza prin punctele de lucru de la
Brasov, Turda si Timisoara.

Victor Vasluian, managing director, ne-a
declarat: “Ne bucurdm ca in pofida anilor
mai dificili pe care i-am traversat am reusit
sa pastrdm aceasta distributie si cd am
reusit sd ne diversificdim portofoliul de
produse pentru a putea oferi clientilor
nostri solutii competente in mai multe
domenii de activitate.”

In aceasta perioada Terra Romania Utilaje
de Constructii a devenit distribuitor
autorizat pentru produsele producatorului
german Sennebogen si, totodatd, a preluat
distributia camioanelor Bell si a
concasoarelor Rubblemaster.

“In momentul actual Terra Romania are un
portofoliu de produse echilibrat, nu
prevedem distribuirea altor branduri si
incercam sd ne consoliddm pozitia in piata”,
subliniza domnul Vasluian.

* % ¥

Brett Motors

Ca planuri de
viitor, compania
Brett Motors are
in vedere
incheierea de
parteneriate
zonale, afirma
Monica Bre-
zoianu, director
general. .

De asemenea, - —
compania are in plan implementarea unui
CRM in acest an, precum si certificarile 1SO
14001 si OHSAS 18001.

In plus, doamna Brezoianu si-ar dori
pentru clientii sdi o firma de leasing, cu care
sa poata lucra cu o dobanda sub 5% in euro.
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Manitou Central Europe. Situatia
politica creeaza perturbari la nivelul
mediului investitional la fel ca si in alte
tari in anii electorali. lar provocarea o
reprezintd atingerea obiectivului de
crestere cu 10% fin vanzarea de
echipamente propus de catre grupul

Anvelope

Manitou in Romania in acest an.

in opinia domnului Ovidiu Pintilie,
sales and marketing manager Trucks
Mercedes-Benz Romania SRL, in
prezent provocarea este gasirea celor
mai potrivite solutii de transport pentru
clientii companiei, care sa statisfaca

intr-o mdsurd cat mai mare cerintele
afacerii lor impuse de conditiile de piata
de astazi. De asemenea, este foarte im-
portant accesul la solutiile de finantare
care sa se potriveasca cat mai bine
climatului economic actual.

Piata de inlocuire pentru anvelope de camioane
a crescut cu aproximativ 24% in anul 2011

Principalele motoare ale cresterii economice din
Romaénia au fost in 2011 segmentele industriei si
constructiilor, iar acest lucru a contribuit la intensificarea
transporturilor pe santiere, a cdror dinamica Arnaud Potiron,
director comercial PL/GC/AG Tires Michelin Romania si
Balcani, se asteaptd sa se pastreze si in 2012, impreuna cu
transportul regional si international. Domnia sa este de
parere ca si segmentul premium (din care face parte si
Michelin) va continua sa creascd atat pentru anvelopele de
camioane, cat si pentru cele pentru autovehicule.

“Estimdm ca piata segmentului anvelopelor de santier va
continua evolutia pozitiva de anul trecut, pe fondul
continuarii lucrarilor de infrastructura”, ne-a declarat Arnaud
Potiron.

Segmentul anvelopelor destinate transportului regional si
international va rdmane aproximativ la acelasi nivel cu cel
inregistrat in 2011, datoritd moderarii evolutiei transportului
versus evolutia cunoscuta in 2011, tendinta remarcata de la
finalul anului trecut si continuata in primele luni ale acestui
an.

In Roménia, piata de inlocuire pentru anvelope de camioane
a crescut cu aproximativ 24% in anul 2011, ajungand la
aproximativ 315.000 unitati, aceasta crestere avand la bazd
revigorarea activitatilor de transport de marfuri din acest an.
In aceeasi perioads, piata anvelopelor pentru camion a

crescut cu pand la 18%,
segmentul anvelopelor de
santier a crescut cu 43%,
segmentul urban - 100% si
segmentul winter - 48%. Desi
cresterile pentru ultimele doud
segmente par importante, ca
pondere in piata reprezinta
ambele numai putin peste 1%.

Michelin fisi continua
investitiile si sustine economia Arnaud Potiron, director
romaneasca prin trei fabrici, co.mer‘.:ial PL/(EC./A(.; Tires .

Michelin Romania si Balcani
proiecte pentru dezvoltarea
turismului romanesc, exporturi si peste 3.000 de locuri de
munca.

Arnaud Potiron ne-a declarat ca: “Avem un angajament pe
termen lung fata de aceasta tard. Noi investim in toate zonele
de afaceri: cheltuieli de capital in fabricile noastre, investitii in
reteaua noastrd de distributie si cel mai important lucru -
investitia in dezvoltarea oamenilor nostri. Investitia in
oameni este prioritatea noastrd. Fara sa mentionam
investitiile in cercetare care ne permit sa aducem pe piata
produse inovatoare care oferd cel mai bun echilibru al
performantelor: sigurantd, longevitate si economie de
combustibil. “
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