FLORIN POROJAN, FRANKE:

“Inovatia tehnologica,
designul si confortul primeaza
in alegerea electrocasnicelor”

ererea de electrocasnice a inre-
gistrat o usoara revenire, in ul-
timul an, cu un plus important
in zona electrocasnicelor incor-
porabile, dupa cum ne-a spus Florin Poro-
jan, directorul general Franke Romania.
Domnia sa ne-a precizat: “Acest trend
a fost dat in special de reamenajarea lo-
cuintelor, clientii indreptandu-se spre
solutii complete (cuptoare, hote, plite,
chiuvete, baterii, cuptoare cu microun-
de), care prezintd avantajul unui design
unitar, clasic sau modern, cu o versatili-
tate ce permite incadrarea in orice stil
de mobilier”.

|
“Franke se adreseazd
clientilor care isi doresc o
bucatdrie deosebitd ca
design si functionald, care
sd-i reprezinte. Acesti
clienti sunt educati si
foarte bine informati, stiu
exacte ce vor si preferd
calitatea”, ne-a declarat
Florin Porojan.

Consumatorul din tara noastra a de-
venit din ce in ce mai informat, fapt care
a condus la o crestere pe segmentul
eclectrocasnicelor incorporabile, avand
in vedere avantajele pe care le ofera.
Acest trend se regdseste si in evolutia
businesului Franke, ne-a precizat dom-
nul Porojan, apreciind: “Clientii nostri isi
doresc un design unitar in bucatarie:
cuptor, plitd, hotd, chiuvetd, baterie,
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Conducerea Franke considera cd piata de profil este matu-
ra, clientul final fiind bine informat si stiind foarte bine ce
vrea. Cererea este erodatd de impredictibilitatea evolutiei
mediului economic la nivel local si international, mai apre-

ciaza reprezentantii companiei.

cuptor cu microunde si frigider, integra-
te din punct de vedere al finisajului, cu-
loare si stil”.

Cele mai cautate produse sunt cele
care aduc inovatia din punct de vedere
tehnologic, al designului si al confortu-
lui in utilizare, dupa cum ne-a precizat
directorul Franke, exemplificindu-ne:
“Prin experienta noastrd, avem cerere
atat la gama clasicd Country, dar si pe
game de lux si hightech precum Crystal,
in variantele black-white, sau chiar si pe
cel mai avangardist cuptor de pe piata,
cuptorul kmyMenu»".

Segmentul de clienti interesat de
gama high a rdmas constant, “semn ca
romanii sunt din ce in ce mai dispusi sa
pldteasca pretul corect pentru produse
si servicii de calitate”.

Valoarea comenzilor inregistrate de
Franke a avut o usoard crestere, in ultima
perioada, data, printre altele, de diversi-
tatea ofertei, dar si de cresterea numaru-
lui de parteneri si a locatiilor in care sunt
prezente produsele companiei.

Astfel, producatorii s-au pliat pe soli-
citarile consumatorilor, prin diversifica-
rea gamei de produse si oferirea de ser-
vicii pre si post vanzare.

“Franke se adreseaza clientilor care isi
doresc o bucatdrie deosebita ca design
si functionald, care sa-i reprezinte.
Acesti clienti sunt educati si foarte bine
informati, stiu exacte ce vor si preferd
calitatea”, ne-a declarat Florin Porojan.

Cuptorul avangardist
myMenu - unul din
produsele lansate, in 2013,
de Franke

Anul trecut, vanzarile Franke au
avut un trend pozitiv, conducerea

In viitor, aceastd piatd va fi una in care vor performa in special
companiile puternice si stabile din punct de vedere financiar,
care vor gasi solutii sa vina in intdmpinarea nevoilor clientilor,
spune Florin Porojan, care estimeazd o usoara crestere a pietei

de bunuri de folosintd indelungata, in anii urmatori.

companiei estimand ca, in conditii
normale din punct de vedere politic si
economic, in 2014 va fi inregistratd o
usoard crestere fatd de anul prece-
dent.

Cu o cotd de circa 40% din piata siste-
melor complete de bucatarii (principa-
lul canal pe care Franke activeaza),
compania este lider pe segmentul chiu-
vetelor de inaltd calitate.

In 2013, Franke a adus pe piata noastra
brandul Eisinger, un brand de lux de
mare succes in Elvetia, Germania, Au-
stria si alte tdri vestice; cuptorul avan-
gardist myMenu, care poate comunica
la distanta prin intermediul unui
smartphone si solutia pentru blaturi de
bucatarie termoformabile Franke Solid
Surface.

Directorul companiei producdtoare
de electrocasnice, care are 27 de anga-
jati in tara noastra, ne-a precizat: “Ma-
terialul compozit Franke Solid Surface
are o grosime de 12 sau de 6 mm i,
fiind termoformabil, acest material se
poate adapta foarte usor aplicatiilor
moderne ca arhitecturd si design, imbi-
ndrile nefiind vizibile. Nu este afectat
de radiatiile UV si, in consecinta, isi
mentine culoarea si finisajul pentru o
perioadd lungd de timp. Este usor de
intretinut, rezistent la uzurd si protejat
impotriva bacteriilor. Un alt produs de
succes lansat de Franke in 2013 este
hota Maris, care a fost recompensatd
pentru designul sau deosebit cu pre-
miul international «IF design», in anul
2012".

Printre proiectele de investitii ale
companiei se numdra dezvoltarea rete-
lei de showroom-uri Franke in toate
orasele importante.

Franke Romania
comercializeaza si hotele
produse sub brand Faber

Franke Romania este parte a diviziei
Franke Kitchen Systems Group, fiind pre-
zenta pe piata locald din anul 1998, ca lider
in sectorul echipamentelor incorporabile
pentru bucatarii destinate uzului casnic.
“Produsele si serviciile Franke reprezinta
rezultatul a 100 de ani de experientd, exce-
lentd, inovatie si pasiune in dezvoltarea ce-
lor mai bune solutii complete pentru buca-
tdrie”, apreciaza Florin Porojan.

in prezent, compania detine in porto-
foliu peste 1.500 de produse diferite.

Incepand cu anul 2006, Franke Romania
comercializeaza pe piata locald si hotele
produse sub brand Faber, in urma achi-
zitionarii, in 2005, a acestei companii,
care este lider mondial in dezvoltarea si
productia de hote decorative, de inalta
tehnologie.

Produsele comercializate de Franke in
Romania sunt fabricate in proportie de
90% fn ltalia, iar restul sunt importate
din Scotia, Turcia, Germania si Elvetia.

Franke Kitchen System s-a remarcat
pe plan mondial in proiectarea si pro-
ductia de chiuvete de bucatarie, la care
se adauga o gama completd de electro-
casnice incorporabile de bucatarie (cup-
toare, plite, hote, cuptoare cu microun-
de, masini de spalat vase, combine fri-
gorifice, masini de cafea, accesorii) si o
gama variata de baterii de bucdtarie.

La nivel global, Franke a inregistrat, in
2012, o cifra de afaceri de 2,5 miliarde
franci elvetieni, realizand un profit de
116 milioane franci elvetieni, cu investi-
tii de 209 milioane franci elvetieni.



Perience

Protectia mediului
ocupa un loc
important in

filozofia Franke

In cadrul filozofiei Franke, protec-
tia mediului ocupa un loc important.
Potrivit informatiilor publicate de
companie, aceasta preocupare s-a
dezvoltat tot mai mult si se reflecta
in atentia fatd de consumul energe-
tic, in modul de selectare a materia-
lelor utilizate, precum in controlul
proceselor tehnologice de executie
a produselor.

“Angajamentul nostru permanent
se manifesta prin analizarea atenta
si aprofundata a tuturor fazelor de
realizare a produselor noastre, de la
faza de proiectare, trecand la cea de
productie si termindnd cu momen-
tul in care produsul este livrat utili-
zatorului final. De asemenea, sunt
importante si procesele prin care se
asigura o separare usoard a compo-
nentelor principale ale produsului,
pe baza unor clasificari merceologi-
ce, care permit o eventuala reutiliza-
re sau reciclare a acestora”, potrivit
informatiilor companiei.

Florin Porojan ne-a precizat cd
Franke acorda o mare atentie prote-
jarii mediului prin utilizarea de ma-
terii prime reciclabile in procesul de
productie, comercializarea de pro-
duse cu consum mic de energie si
apa si prin proiectele de sutenabili-
tate inifiate la nivel corporate ce vi-
zeaza atingerea “«armoniei intre bu-
siness, mediu si responsabilitatea
sociald»”.

Pornind de la premisa cd impactul
ambiental major se manifesta in
timpul utilizdrii produsului, Franke
si-a concentrat eforturile pentru rea-
lizarea de produse care, in timpul
utilizarii, reduc la minim consumul
de apa si energie, mai sustin repre-
zentantii Franke.
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