
P
iaþa centralelor termice
din þara noastrã a rapor-
tat aproximativ acelaºi
volum ºi aceeaºi valoare

anul trecut, faþã de 2012, deºi în
primul semestru a fost observatã
o scãdere uºoarã, ne-a spus
Cãtãlin Drãguleanu, Country Ma-
nager Ariston Thermo România.

Potrivit domniei sale, în dome-
niu a avut loc o schimbare a mixu-
lui de centrale termice vândute.
Astfel, chiar românii aleg în conti-
nuare centralele termice conven-
þ i o n a l e , c e l e î n c o n d e n s a r e
câºtigã tot mai mult teren, fiind
tot mai solicitate de cãtre clienþi.

“Ca ºi în anii precedenþi, vânzãrile
centralelor termice de apartament
au fost susþinute, în 2013, de dorin-
þa românilor de independenþã ºi
mai ales de reducere a costurilor lu-
nare pentru încãlzire. Un impact
pozitiv l-au avut ºi debranºãrile
continue, mare parte dintre vânzã-
rile de pe piaþa localã fiind desti-
nate locuinþelor care au renunþat la
sistemul centralizat de încãlzire”,
ne-a declarat Cãtãlin Drãguleanu.

Potrivit domniei sale, în acest
moment, este foarte greu de esti-
mat care va fi evoluþia pieþei în
2014, acest lucru fiind strâns legat
de situaþia CET-urilor din þarã, de
impactul facturilor la cãldurã pe
care le-au plãtit românii în iarna
anului trecut ºi de subvenþiile
care vor mai fi acordate.

“Nu trebuie neglijat cã 2014
este un an electoral ºi cã primãrii-
le locale vor depune eforturi pentru a
susþine subvenþia la încãlzire”, opineazã
reprezentantul Ariston Thermo.

Cu toate acestea, domnul Drãguleanu
estimeazã cã ponderea centralelor ter-
mice în condensare în totalul vânzãrilor
va creºte, în acest an, “fapt ce aratã cã
românii sunt tot mai mult interesaþi de
tehnologii noi care sã aducã o eficienþã
sporitã ºi costuri reduse”.

Cãtãlin Drãguleanu spune cã nu au
fost resimþite modificãri majore în ceea
ce priveºte nivelul preþului unitar al
unei centrale termice de apartament.

Cãtãlin Drãguleanu:

“Peste 1,5 milioane de

români au achiziþionat

produse Ariston”

Peste 1,5 milioane de români au achi-
ziþionat produse Ariston, dupã cum
ne-a spus Cãtãlin Drãguleanu, care su-
bliniazã cã acestea “se diferenþiazã prin
tehnologiile inovatoare promovate ºi
prin design”, având o perioadã îndelun-
gatã de viaþã.

“Dacã ar fi sã amintim produse Ariston
care au fost lansate în premierã pe piaþã
ºi reprezintã o adevãratã inovaþie,

gama de încãlzitoare de apã Velis este
un exemplu. Aceastã gamã este forma-
tã din boilere electrice cu cea mai micã
adâncime din România care dispun de
funcþii inedite precum programarea ºi
memorarea particularitãþilor de con-
sum de apã caldã din locuinþã”.

Ariston a lansat, anul trecut, ºi centra-
la termicã în condensare pentru aparta-
ment, conceputã cu schimbãtor de oþel
inox ºi arzãtor cu premix - Clas Premium
Evo. Aceastã centralã presupune o eco-
nomie de gaz de pânã la 35%, compara-
tiv cu una convenþionalã.

Reprezentantul Ariston ne-a mai spus:

“Am lansat pe piaþa localã ºi alter-
nativa ecologicã la boilerele elec-
trice - încãlzitorul de apã cu pom-
pã de cãldurã Nuos, ce produce
apã caldã menajerã cu ajutorul
cãldurii absorbite din aer. Astfel,
dacã un boiler electric foloseºte
exclusiv energia electricã pentru a
încãlzi apã, Nuos utilizeazã în pro-
porþie de 70% cãldurã din aer ºi
doar în proporþie de 30% electrici-
tatea. Noua gamã de centrale ter-
mice lansatã în primãvara lui
2013, GalEvo, rãspunde actualelor
c e r i n þ e a l e p i e þ e i º i v i n e î n
întâmpinarea româniilor care îºi
doresc achiziþionarea de sisteme
de încãlzire ce încorporeazã funcþii
performante, aducând o eficientã
ridicatã ºi un consum redus. Gal-
Evo este compusã din patru mo-
dele de bazã ºi variantele acestora
doar pentru încãlzire. Astfel, am
lansat modelele convenþionale
Clas Evo ºi Genus Evo, dar ºi mo-
delele în condensare Clas Pre-
mium Evo ºi Genus Premium
Evo”.

De-a lungul ultimilor ani, Ari-
ston s-a focusat pe dezvoltarea ºi
îmbunãtãþirea serviciilor oferite
prin reþelele de distribuþie ºi ser-
vice. În prezent, compania dispu-
ne de o reþea de 300 de parteneri
de service autorizaþi în întreaga
þarã. În acest an, compania inten-
þioneazã sã investeascã în dez-
voltarea ºi îmbunãtãþirea ser-
viciilor oferite prin reþelele de
distribuþie ºi service.

De asemenea, în 2014, societatea a
lansat, pentru al doilea an consecutiv, o
campanie de extindere a garanþiei pen-
tru o parte dintre produsele Ariston, de
la trei la cinci ani.

Portofoliul de produse Ariston Ther-
mo România este compus din centrale
termice murale ºi de pardosealã, con-
venþionale ºi în condensare sub bran-
durile Ariston, Chaffoteaux ºi Renda-
max, boilere electrice ºi indirecte, in-
stanturi pe gaz, aparate de aer condi-
þionat, pompe de cãldurã ºi panouri
solare.
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CÃTÃLIN DRÃGULEANU, ARISTON THERMO ROMÂNIA:

“Debranºãrile de la încãlzire au
susþinut piaþa centralelor termice”

Companii



Profitul net al Grupului

Ariston Thermo a crescut cu

24% în 2013, faþã de 2012

Ariston Thermo a încheiat anul 2013
cu o creºtere a business-ului ºi cu o ma-
jorare a profitului ºi investiþiilor derula-
te, la nivel global, urmând ca în acest an
sã îºi continue consolidarea poziþiei pe
plan mondial.

“În 2013, ne-am crescut ºi mai mult
prezenþa la nivel internaþional, prin
operaþiuni majore de dezvoltare, conso-
lidându-ne poziþia din Europa ºi Italia
prin creºterea investiþiilor în Cercetare
ºi Dezvoltare”, a declarat Paolo Merloni,
Preºedintele Executiv al Ariston Ther-
mo. Potrivit afirmaþiilor sale, anul tre-
cut, investiþiile fãcute de companie în
Cercetare ºi Dezvoltare au ajuns la un
total de 61 de milioane de euro, faþã de
58 de milioane de euro în anul prece-
dent.

La jumãtatea anului trecut, Ariston

Thermo a anunþat douã asocieri impor-
tante. Prima, realizatã pe piaþa italianã,
implicã achiziþia unei companii ce pro-
duce componente electrice, DhE, în
timp ce a doua vizeazã un joint venture
în Uzbekistan, cu firma
Uztransgaz - o subsi-
diarã a furnizorului de
uti l i tãþ i deþinut de
stat, Uzbekneftegaz -
axatã pe producerea ºi
distribuþia de produse
cu eficienþã ridicatã pe
piaþa localã.

În prima parte a anu-
lu i în curs , Ar iston
Thermo a inaugurat o
nouã unitate de pro-
ducþie de boilere electrice, în apropiere
de Hanoi, Vietnam.

De asemenea, primele luni din 2014
au însemnat, pentru Grupul Ariston, ºi
continuarea expansiunii internaþionale,
prin intrarea directã pe piaþa din Africa

de Sud, pe care compania nu avea o
prezenþã directã, odatã cu achiziþia unei
companii dinamice ºi cu creºteri rapide.
Astfel, Ariston Thermo a finalizat cum-
pãrarea integralã a Heat Tech Geysers,

cel de-al doilea jucã-
tor al pieþei de boilere
electrice sud-africa-
ne, care are 150 de
angajaþi ºi un busi-
ness de 15 milioane
de euro în 2013, în
creºtere comparativ
cu anul precedent.

La nivel de grup,
Ariston Thermo a rea-
lizat venituri anuale
de 1,33 miliarde de

euro, în 2013, în creºtere cu 0,8% com-
parativ cu veniturile din 2012. Corpora-
þia a raportat o creºtere cu 7,6% a
EBITDA (141 de milioane de euro) ºi un
avans cu 16,5% al EBIT, la 99 de milioa-
ne de euro. Profitul net s-a cifrat, în

2013, la 62 de milioane de euro, cu 24%
mai mult decât în anul precedent.

Pe parcursul anului acesta, Grupul va
continua sã se concentreze pe branduri-
le proprii, investind în marketing ºi co-
municare ºi va face noi investiþii în pro-
ducþie, dar ºi în Cercetare ºi Dezvoltare.

Corporaþia are 6.600 de angajaþi, în
cele 45 de companii ºi 7 reprezentanþe
situate în 31 de þãri. Ariston Thermo îºi
distribuie produsele în peste 150 de
state din întreaga lume. Grupul oferã o
gamã completã de produse, sisteme ºi
servicii destinate încãlzirii ºi producerii
de apã caldã menajerã, în special sub
brandurile Ariston, Elco, Chaffoteaux ºi
Racold.
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Cãtãlin Drãguleanu:
“Nu trebuie neglijat

cã 2014 este
un an electoral ºi cã

primãriile locale
vor depune eforturi

pentru a susþine
subvenþia la

încãlzire”.


