
Decoraþiunile ºi mobilierul
pentru grãdinã - noi niºe
dezvoltate de Mobexpert

Producãtorul de mobilã
se axeazã tot mai mult

pe produse personalizate

Compania Mobexpert a dezvoltat noi
niºe de produse, în ultimul an, printre
acestea regãsindu-se gama de decora-
þiuni ºi mobilierul pentru grãdinã. În
acelaºi timp, producãtorul de mobilã se
axeazã tot mai mult pe obiectele perso-
nalizate, dupã cum ne-au spus repre-
zentanþii companiei.

Aceºtia ne-au preci-
zat: “Un exemplu este
cel al canapelelor ,
unde Mobexpert are
competenþa unicã de
a realiza produse inte-
g r a l p e r s o n a l i z a t e
într-un termen de nu-
mai douã sãptãmâni.
Am þinut întotdeauna
cont de schimbãrile
din piaþã în ceea ce
priveºte nevoia ºi viaþa clientului no-
stru”.

Mobexpert a încheiat anul trecut cu o
cifrã de afaceri de 120 de milioane de
euro, în creºtere cu aproape 5% faþã de
2012 ºi estimeazã o evoluþie asemãnã-
toare pentru anul în curs.

Sursele citate ne-au precizat cã socie-
tatea exportã în mod constant 18-20%
din producþie, pieþele tradiþionale pen-
tru export fiind cele din vestul Europei,
precum Germania sau Franþa. “Având în
vedere cã obiectivul principal al grupu-
lui este sã producã pentru piaþa din
România, nu intenþionãm sã creºtem
acest procent”, ne-au spus reprezentan-
þii Mobexpert.

Peste douã treimi din mobilierul pre-
zent în magazinele Mobexpert din toatã
þara sunt produse în cele opt fabrici pe
care grupul le deþine în România, potri-
vit acestora: “Sunt produse create ºi fa-
bricate pentru reþeaua Mobexpert, care
þin cont de preferinþele, gusturile ºi ne-
voile clienþilor. În consecinþã, sunt dife-

rite de oferta oricãrui alt comerciant”.
În ceea ce priveºte modul în care s-au

educat cumpãrãtorii în timp, reprezen-
tanþii companiei ne-au declarat: “Clien-
þii noºtri sunt oameni informaþi, care ci-
tesc reviste de amenajãri, design sau ar-
hitecturã ºi urmãresc tendinþele. În ulti-

mii ani, au devenit
mult mai atenþi la cali-
tatea ºi valoarea pro-
duselor, iar exigenþa
lor a crescut”.

Sursele citate ne-au
mai spus: “Strategia
Mobexpert s-a con-
centrat, în ultimii pa-
tru ani, pe o înnoire
continuã a colecþiilor,
p e v a r i e t a t e º i p e
adaptarea la schimbã-

rile din viaþa clienþilor. Astfel, mai mult
de un sfert dintre colecþiile noastre de
mobilier - decoraþiuni, textile, aranjarea
mesei, cultura somnului, corpuri de ilu-
minat sau canapele - sunt mereu noi.
Unul dintre elementele prin care Mo-
bexpert se diferenþiazã îl reprezintã ser-
viciile de design ºi de consiliere speciali-
zatã pe care ne strãduim sã le oferim
fiecãrui client, astfel încât sã îi putem li-
vra nu doar produse de cea mai bunã
calitate, dar ºi o soluþie personalizatã,
care sã corespundã, prin urmare, cu sti-
lul ºi nevoile sale”.

Mobexpert este o companie fondatã
în anul 1993. Activitatea sa a început în
Bucureºti, cu un magazin de 150 de me-
tri pãtraþi, prin care era livrat mobilier
pentru birou.

Fiecare dintre colecþiile
Mobexpert este prezentatã
în boxe individualizate

Referitor la strategia abordatã de
companie, reprezentanþii Mobexpert au
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Amenajari

Mobexpert a încheiat
anul trecut cu o cifrã
de afaceri de 120 de
milioane de euro, în
creºtere cu aproape
5% faþã de 2012 ºi

estimeazã o evoluþie
asemãnãtoare pentru

anul în curs.



subliniat cã societãþile care compun
grupul lucreazã într-un sistem integrat:
“Indiferent de domeniul despre care
vorbim - import, producþie, logisticã, re-
tail sau administrarea generalã a aface-
rilor grupului -, suntem convinºi cã
gândirea antreprenorialã reprezintã un
ingredient important pentru succes, fie
cã vorbim despre un singur magazin,
sau despre un Grup cu 2.000 de angajaþi
ºi o cifrã anualã de afaceri de aproxima-
tiv 120 milioane de euro”.

Mobexpert este o reþea regionalã de
magazine ºi hipermagazine specializate
în vânzarea de mobilier ºi decoraþiuni
interioare. Cele douã mãrci sub care îºi
desfãºoarã activitatea sunt Mobexpert
(hipermagazine ºi magazine de mobi-
lier pentru casã ºi decoraþiuni) ºi Mo-
bexpert Office (mobilier pentru birou ºi
colectivitãþi).

“Dorinþa de a vinde produse dezirabi-
le la un preþ corect a condus la crearea
ºi producerea pe plan local a majoritãþii

produselor expuse în magazine. Comu-
nicarea directã cu clienþii în spaþiile de
vânzare a oferit informaþii valoroase
asupra gusturilor ºi tendinþelor mani-
festate în domeniu. Compania a înfiin-
þat propriul departa-
ment de design pen-
tru a valorifica aceste
informaþii ºi pentru a
putea propune soluþii
din ce în ce mai apro-
piate de nevoile reale
ale clienþilor”, dupã
cum ne-au spus surse-
le citate.

Produsele Mobexpert reprezintã ex-
presia mai multor stiluri de viaþã,
adresându-se unor categorii diferite de
consumatori.

“Fiecare produs face parte dintr-un
întreg, special creat pentru a reprezenta
un anumit stil de viaþã - etnic chic, cla-
sic, contemporan, young living”, spun
reprezentanþii societãþii.

Aceºtia ne-au precizat cã fiecare din-
tre colecþii este prezentatã în boxe indi-
vidualizate: piesele de mobilier sunt
îmbinate cu decoraþiunile cele mai po-
trivite, pentru a ajuta clienþii sã îºi facã o
imagine realã asupra modului în care îºi
pot mobila ºi decora o anumitã camerã.

“Utilajele de producþie sunt la nivelul
tehnologic actual, având productivitate
foarte mare, iar producþia în fabricile

Grupului Mobexpert, datoritã vânzãri-
lor semnificative, se realizeazã în serii
mari, în acest fel obþinându-se avantaje
de preþ importante”, potrivit surselor
din cadrul companiei.

Piaþa mobilei a
scãzut ºi anul
trecut

Piaþa mobilei a con-
tinuat sã scadã, anul
t r e c u t , d u p ã c u m
ne-au spus reprezen-
tanþii Mobexpert, care
considerã cã este po-

sibil ca acest segment sã se stabilizeze
în 2014 ºi chiar sã înregistreze o sensibi-
lã creºtere, datoratã mai ales reluãrii
creditãrii: “În ultimii ani, existã o presiu-
ne continuã pentru creºterea preþurilor,
datoratã mai ales scumpirii materiei pri-
me, componentelor ºi semifabricatelor.
De altfel, grupul Mobexpert face un
efort continuu pentru a deveni din ce în
ce mai eficient, astfel încât sã poatã ab-
sorbi aceste creºteri de preþ prin scãde-
rea costurilor”.
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Produsele Mobexpert
reprezintã expresia

mai multor stiluri de
viaþã, adresându-se

unor categorii diferite
de consumatori.


