Decoratiunile si mobilierul
pentru gradina - noi nise
dezvoltate de Mobexpert

Producatorul de mobila
se axeaza tot mai mult
pe produse personalizate

Compania Mobexpert a dezvoltat noi
nise de produse, in ultimul an, printre
acestea regdsindu-se gama de decora-
tiuni si mobilierul pentru gradina. in
acelasi timp, producatorul de mobild se
axeaza tot mai mult pe obiectele perso-
nalizate, dupa cum ne-au spus repre-
zentantii companiei.

Acestia ne-au preci-
zat: “Un exemplu este
cel al canapelelor,
unde Mobexpert are
competenta unicd de

rite de oferta oricarui alt comerciant”.
In ceea ce priveste modul in care s-au
educat cumparatorii in timp, reprezen-
tantii companiei ne-au declarat: “Clien-
tii nostri sunt oameni informati, care ci-
tesc reviste de amenajari, design sau ar-
hitectura si urméresc tendintele. In ulti-
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Mobexpert a incheiat
anul trecut cu o cifra
de afaceride 120 de
milioane de euro, in

mult mai atenti la cali-
tatea si valoarea pro-
duselor, iar exigenta
lor a crescut”.

Sursele citate ne-au

arealiza produse inte- crestere cu aproape mai spus: “Strategia
gral personalizate 59% fatd de 2012 si Mobexpert s-a con-
intr.-un tezrmven fie Pu.- estimeazd o evolu,tie centrat., in uIti[nii Pa-
mai doua saptamani. asemdndtoare pentru tru ani, pe o innoire

Am tinut intotdeauna
cont de schimbdrile
din piata in ceea ce
priveste nevoia si viata clientului no-
stru”.

Mobexpert a incheiat anul trecut cu o
cifrd de afaceri de 120 de milioane de
euro, in crestere cu aproape 5% fata de
2012 si estimeaza o evolutie asemand-
toare pentru anul in curs.

Sursele citate ne-au precizat cd socie-
tatea exportd in mod constant 18-20%
din productie, pietele traditionale pen-
tru export fiind cele din vestul Europei,
precum Germania sau Franta. “Avand in
vedere ca obiectivul principal al grupu-
lui este sa produca pentru piata din
Romania, nu intentiondm sa crestem
acest procent”, ne-au spus reprezentan-
tii Mobexpert.

Peste doua treimi din mobilierul pre-
zent in magazinele Mobexpert din toata
tara sunt produse in cele opt fabrici pe
care grupul le detine in Romania, potri-
vit acestora: “Sunt produse create si fa-
bricate pentru reteaua Mobexpert, care
tin cont de preferintele, gusturile si ne-
voile clientilor. in consecintd, sunt dife-
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anulin curs.

continua a colectiilor,
pe varietate si pe
adaptarea la schimba-
rile din viata clientilor. Astfel, mai mult
de un sfert dintre colectiile noastre de
mobilier - decoratiuni, textile, aranjarea
mesei, cultura somnului, corpuri de ilu-
minat sau canapele - sunt mereu noi.
Unul dintre elementele prin care Mo-
bexpert se diferentiaza il reprezintd ser-
viciile de design si de consiliere speciali-
zata pe care ne straduim sa le oferim
fiecdrui client, astfel incat sa i putem li-
vra nu doar produse de cea mai bund
calitate, dar si o solutie personalizata,
care sa corespunda, prin urmare, cu sti-
lul si nevoile sale”.

Mobexpert este o companie fondata
in anul 1993. Activitatea sa a inceput in
Bucuresti, cu un magazin de 150 de me-
tri patrati, prin care era livrat mobilier
pentru birou.

Fiecare dintre colectiile
Mobexpert este prezentata
in boxe individualizate
Referitor la strategia abordata de
companie, reprezentantii Mobexpert au




subliniat cd societdtile care compun
grupul lucreaza intr-un sistem integrat:
“Indiferent de domeniul despre care
vorbim - import, productie, logistica, re-
tail sau administrarea generald a aface-
rilor grupului -, suntem convinsi ca
gandirea antreprenoriala reprezintd un
ingredient important pentru succes, fie
ca vorbim despre un singur magazin,
sau despre un Grup cu 2.000 de angajati
si o cifrd anuald de afaceri de aproxima-
tiv 120 milioane de euro”.
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Mobexpert este o retea regionala de
magazine si hipermagazine specializate
in vanzarea de mobilier si decoratiuni
interioare. Cele doud mdrci sub care fsi
desfasoard activitatea sunt Mobexpert
(hipermagazine si magazine de mobi-
lier pentru casa si decoratiuni) si Mo-
bexpert Office (mobilier pentru birou si
colectivitati).

“Dorinta de a vinde produse dezirabi-
le la un pret corect a condus la crearea
si producerea pe plan local a majoritatii

produselor expuse in magazine. Comu-
nicarea directa cu clientii in spatiile de
vanzare a oferit informatii valoroase
asupra gusturilor si tendintelor mani-
festate in domeniu. Compania a infiin-
tat propriul departa-
ment de design pen-

Grupului Mobexpert, datorita vanzari-
lor semnificative, se realizeaza in serii
mari, in acest fel obtindndu-se avantaje
de pret importante”, potrivit surselor
din cadrul companiei.

Piata mobilei a

tru a valorifica aceste PrOduse,Ie MObeXp_ert scazut si anul
informatii si pentru a  r€prezintdexpresia  trecut
putea propune soluti  Mai multor stiluri de Piata mobilei a con-

din ce in ce mai apro-
piate de nevoile reale
ale clientilor”, dupa
CUM ne-au spus surse-
le citate.

Produsele Mobexpert reprezinta ex-
presia mai multor stiluri de viata,
adresandu-se unor categorii diferite de
consumatori.

“Fiecare produs face parte dintr-un
intreg, special creat pentru a reprezenta
un anumit stil de viatd - etnic chic, cla-
sic, contemporan, young living”, spun
reprezentantii societatii.

Acestia ne-au precizat cd fiecare din-
tre colectii este prezentatd in boxe indi-
vidualizate: piesele de mobilier sunt
imbinate cu decoratiunile cele mai po-
trivite, pentru a ajuta clientii sa isi facd o
imagine reala asupra modului in care isi
pot mobila si decora o anumita camera.

“Utilajele de productie sunt la nivelul
tehnologic actual, avand productivitate
foarte mare, iar productia in fabricile

M AT
|

viatd, adresdndu-se
unor categorii diferite
de consumatoti.

tinuat sa scadd, anul
trecut, dupd cum
ne-au spus reprezen-
tantii Mobexpert, care
considera ca este po-
sibil ca acest segment sd se stabilizeze
in 2014 si chiar sd inregistreze o sensibi-
la crestere, datorata mai ales reludrii
creditarii: “In ultimii ani, exista o presiu-
ne continud pentru cresterea preturilor,
datoratd mai ales scumpirii materiei pri-
me, componentelor si semifabricatelor.
De altfel, grupul Mobexpert face un
efort continuu pentru a deveni din ce in
ce mai eficient, astfel incat sa poatd ab-
sorbi aceste cresteri de pret prin scade-
rea costurilor”.
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