LUCIA MORARIU, ANAT:

“Trebuie realizate planuri urbanistice noi
pentru statiunile Litoralului”

In zona statiunilor din apropierea
Mangaliei dar si in orasul pro-
priu-zis, constructiile trebuie sa re-
specte o coerentd a dezvoltarii ca
sa asigure fluxuri de turisti pe ter-
men mediu si lung, ne-a declarat
Lucia Morariu, presedintele Aso-
ciatiei Nationale a Agentiilor de
Turism (ANAT).

Domnia sa sustine ca trebuie rea-
lizate planuri urbanistice noi care
sa fie respectate si ca este nevoie
de un ambient in statiunile turisti-
ce, nu numai de camere hotel si
apartamente.

Lucia Morariu ne-a precizat:
“Ceea ce se va construi de acum
incolo trebuie sa se realizeze con-
form unor planuri urbanistice mult
mai adaptate ideii de statiune tu-
ristica. Constructiile trebuie sa fie
coerente si planificate, atat din
punct de vedere arhitectural, cat si
pentru a asigura sustenabilitatea
afacerilor pe Litoral. In alte tari,
apropiate de noi, s-au construit,
intr-o perioadd scurtd, mult prea
multe spatii de cazare, ceea ce a
dus la scaderea tarifelor pana sub
limita de subzistenta si genereaza
falimente in numar mare in fiecare
an. Calitatea planurilor urbanistice
si a constructiilor dau valoare sta-
tiunilor, dar, din pacate, suntem de-
ficitari la acest capitol in toata tara.
Noi sustinem o legislatie speciala
pentru constructiile in statiuni si
zone turistice. Pe vremuri, planurile
urbanistice ale statiunilor erau
aprobate de Ministerul Turismului”.

ANAT a lansat brandul
“Litoralul Verde”, concurent
pentru Mamaia

ANAT a lansat brandul “Litoralul
Verde”, o marca prin care agentiile
doresc sa sustina statiunile Eforie
Nord, Eforie Sud, Techirghiol,
Costinesti, Olimp, Neptun, Cap Au-
rora, Jupiter, Venus, Saturn, Man-
galia, Vama Veche.

Lucia Morariu, presedintele ANAT
a declarat: “Litoralul Verde s-a na-
scut din dorinta agentiilor de tu-
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rism de a sustine aceste statiuni de
pe litoralul romanesc al Marii Ne-
gre sub un singur nume, un nume
care induce turistilor ceea ne do-
rim noi pentru aceasta zona, adica
sa ramana cat mai verde, sa aiba
cat mai multe parcuri, zone de pro-
menada, locuri de joaca pentru co-
pii, plaje linistite, muzica ambien-
tald, siguranta si confort pentru
turisti, urbanism de calitate, con-
structii simple si elegante, specific
arhitectural, agrement de calitate,
intr-un cuvant, un ambient de sta-
tiuni turistice sustenabile”.

Domnia sa a mentionat ca agen-
tiile de turism doresc ca “Litoralul
Verde” sa devina un brand, care
sa-i inspire pe operatori si autori-
tatile locale sa construiasca impre-
una o destinatie si un nou brand al
Litoralului, care sd poata concura
cu cel al statiunii Mamaia.

Sudul litoralului atrage,
anual, aproximativ 70%
din turistii

Potrivit datelor ANAT, zona de
sud a litoralului atrage, in fiecare
an, circa 70% dintre turistii care vi-
ziteaza statiunile de la malul marii
prin agentii de turism. Ca pozitio-
nare, statiunile atrag familiile cu
copii, cu accent pe facilitati pre-
cum locurile de joacd, spatiile ver-
zi, parcurile de distractii securizate,
persoanele care urmdresc reface-
rea, relaxarea, curele balneare, tra-
tamentele balneare efectuate cu
produse naturale, tinerii care aleg
variante de vacanta rurale sau sunt
atrasi de concerte si evenimente
specifice sau, pur si simplu, turisti
care preferd vacantele linistite si
confortabile, la un pret acceptabil,
conform sursei citate.

Oficialii ANAT sustin ca Eforiile

sunt centrul zonei de tratament
balnear de la malul Marii Negre,
dar sunt si dintre cele mai vechi
asezaminte organizate de pe Lito-
ral, ale caror faleze, plaje si resurse
naturale - desi indelung utilizate
din punct de vedere comercial -
sustin circulatia turistica in zond.
Tratamentele si curele balneare
din Eforii, Techirghiol, Mangalia
sunt extrem de eficiente si atrag
atat turisti romani, cat si turisti
strdini avizati nu doar in sezonul
de varg, ci pe tot parcursul anului.

Alin Burcea, prim-vicepresedinte
ANAT, a declarat: “Statiunile Litora-
lului romanesc s-au segmentat, ca
brand, sunt diferite si se comple-
teaza in acelasi timp. Astfel, daca
brandul statiunii Mamaia este ace-
la de statiune a distractiei si a clu-
burilor de noapte, Eforiile au fost si
sunt in continuare specializate pe
tratament balnear, cu o istorie de
peste 100 de ani. Zona de sud a Li-
toralului este o zond verde, o zona
unde vin, in special, familiile cu co-
pii”. Reprezentantii ANAT spun c4d,
in statiunile din zona Mangalia,
plajele sunt diverse, exista multe
hoteluri noi sau renovate, iar pre-
turile sunt sensibil mai mici decat
in zona Mamaia.

“De exemplu, valoarea medie a
pachetului turistic vandut prin
agentii este in Eforie Nord de 75%
fata de Mamaia, in Eforie Sud de
50% si in zona Mangalia de 65%.
Este nevoie de mai multa vointa in
promovarea acestor zone si statiuni
turistice”, sustine Lucia Morariu.

In medie, un turist care vine in
statiunile Eforie Nord, Eforie Sud,
Costinesti, Olimp, Neptun, Cap Au-
rora, Jupiter, Venus, Saturn si Man-
galia petrece un sejur de 5 zile, po-
trivit datelor ANAT. In 2014, rezer-
vdrile prin agentii pentru aceste
zone au crescut in Eforie Nord
(+16%), Saturn (+10%), Neptun
(+10%), Jupiter (+9%), Venus
(+20%), Cap Aurora si Olimp (+1%).
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