DRAGOS MILITARU:

“Fabryo-Atlas Paints si-a triplat
vanzarile de mortare si adezivi”

Vanzarile de mortare si adezivi ale Fabryo-Atlas Paints s-au triplat in prima juma-
tate a anului, ne-a declarat Dragos Militaru, directorul general executiv al compa-
niei. Din acest motiv, societatea construieste o noua fabrica de mortare la
Popesti-Leordeni, unde investeste doar in amenajarea unei cladiri existente si in
echipamente de productie. Valoarea proiectului este de circa jumatate de milion de
euro, ne-a precizat domnul Militaru. Oficialul Fabryo-Atlas Paints ne-a spus ca
prospecteaza extinderea pe noi piete in Euro-Asia si ca societatea urmeaza sa lan-

seze noi produse.

Reporter: Care au fost, in primul
semestru, vectorii de crestere a
afacerilor companiei?

Dragos Militaru: In prima parte
a anului, am inregistrat cresteri pe
toate brandurile fanion din porto-
foliul nostru: Apla, savana si Inne-
weiss. De departe, cea mai mare
crestere a venit din categoria mor-
tarelor si a adezivilor pentru con-
structii, unde volumul vandut s-a
triplat fata de anul precedent.

Continuam sa crestem si pe ca-
tegoria de lacuri pentru decora-
rea lemnului, unde avem produ-
sul savana 2 in 1, lac si grund
dintr-un strat pentru garduri si ca-
bane. In categoria hidroizolatiilor
inregistram o evolutie pozitiva pe
gama de hidroizolatii pe baza de
ciment, unde prin AplaWaterBlock
si AplaWaterBlockFlex ne valorifi-
cam unul din principalele noastre
atuuri, acela dat de calitatea in-
trinseca a produselor noastre si a
scolii noastre de cercetare-dezvol-
tare.

Reporter: Care este valoarea to-
tald a investitiei in noua fabrica de
mortare?

Dragos Militaru: Construim o noua
fabrica de mortare la Popesti-Leor-
deni, unde investim doar in amenaja-
rea unei cladiri existente si in echipa-
mente de productie in jur de
500.000 euro.

Reporter: Care au fost cele mai
vandute produse in primul se-
mestru?

Dragos Militaru: Vedeta
detasata este vopseaua lavabila
comercializata sub marcile savana,
Innenweiss si, ca parte din gama
de finisaje durabile pentru con-
structii - Apla.

Reporter: Ce tendinte ati remar-
cat pe piata de lacuri si vopseluri si
din ce zona vine cea mai mare par-
te a cererii?

Dragos Militaru: Am observat o
usoara crestere in volume, care
vine din zona produselor cu pret
mediu, precum si o tendinta de mi-
grare de la produse de calitate ca-
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Fabryo-Atlas Paints produce vopsele si tencuieli deco-
rative in tara noastra. La finele anului 2012, a avut loc
fuziunea dintre Fabryo Corporation si Atlas Paints.
Compania activeazd, de asemenea, pe segmentul pro-
duselor de termoizolare si hidroizolare. Fabryo-Atlas
Paints detine o platforma de productie de vopsele,
mortare si adezivi in Popesti-Leordeni si alta de pro-
duse termoizolatoare in Tunari (Ilfov), avand, in
urma fuziunii, aproximativ 440 de angajati.
Societatea a anuntat ca a Inregistrat o crestere de
190% a volumelor de mortare vandute sub marca
APLA, in primele 5 luni ale acestui an.

Fabryo-Atlas Paints continua sa faca investitii impor-
tante In cercetare si dezvoltare, precum si in extinde-
re, iar in perioada urmatoare va construi o noua fa-
brica de mortare, care va dubla capacitatea instalata.
Lucrdrile la noua fabrica au inceput in primul tri-
mestru al acestui an, pe platforma industriala deti-
nuta de companie in Popesti-Leordeni, iar intrarea
acesteia In functiune este preconizata pentru luna
octombrie.

Pentru 2014, compania se asteapta la o crestere a ci-
frei de afaceri de minimum 5%.

“Yom continua sd dezvoltdm oferta noastrd de solutii
integrate de finisaje astfel incat toti romanii sa aibd acces
la produse de cea mai bund calitate pentru locuinta lor si

pentru locul unde isi desfdasoara activitatea”.

Luluvit

Galben Citrin 1104R5A/

2051V9G(95)

e Finw@

ERrery

L i

40|BURSA Constructiilor nr. 6 / 2014

tre solutii mai ieftine. Aceste pro-
duse cu preturi reduse sunt doar in
aparenta mai ieftine, pentru ca di-
ferenta calitativd si performanta
lor redusa fac clientul final sa chel-
tuiascd, de fapt, mai mult, fara sa
constientizeze acest lucru.

Reporter: Ce produse noi urmea-
zd sa mai lansati in acest an?

Dragos Militaru: Tocmai suntem
in curs de implementare a doua
noi lansari de produse: gama de
pigmenti manuali su-
per-concentrati savana
in noile ambalaje de
30 ml si 90 ml si ex-
tindem cu sase noi
culori oferta de
emailuri economi-
ce. Tot in aceasta
perioada, lansam o
noud ofertd pentru
gama de tencuieli de-
corative AplaTencoPlast
in 170 de nuante.

Reporter: Ce strategie de dez-
voltare are compania pe termen
mediu si lung?

Dragos Militaru: Suntem lideri
de piata pe segmentul lacurilor si
vopselelor decorative si ne propu-
nem sa devenim prima optiune
pentru sistemele de finisaje pentru
constructii sub brandul Apla. Vom
continua sa dezvoltdm oferta
noastrd de solutii integrate de fini-
saje astfel incat toti romanii sa aiba
acces la produse de cea mai buna
calitate pentru locuinta lor si pen-
tru locul unde isi desfasoara activi-
tatea. Prospectam in acelasi timp
noi piete in Euro-Asia.

500.000

de euro - investitia in
amenajarea unei clddiri
existente siin echipamente re. Din pacate,
de productie a unei noi
fabrici de mortare la
Popesti-Leordeni.

Reporter: Care credeti cd sunt
vectorii care pot aduce piata con-
structiilor si a materialelor de con-
structie pe crestere?

Dragos Militaru: Reluarea in-
vestitiilor in Romania si absorbtia
fondurilor UE pentru reabilitare si
eficientd energetica ar putea fi pri-
mii vectori de crestere pe termen
scurt. Pe termen mediu, revenirea
puterii de cumparare ne-ar putea
duce pe un palier superior, iar pe

termen lung, cresterea gra-

dului de sofisticare si
educatie va influen-
ta frecventa lucra-
rilor de redecora-
re si reamenaja-

toate aceste ipo-
teze sunt serios
corectate de depo-
pularea masiva a
Romaniei din ultimele

decade.

Reporter: Ce impact credeti ca
va avea asupra companiei imple-
mentarea directivei privind efi-
cienta energetica si cea privind re-
abilitarea termica?

Dragos Militaru: Ar putea aduce
un plus de minim 30% cifrei
noastre de afaceri pe divizia B2B
(n.r. business to business). In mo-
mentul de fata, aceasta reprezinta
aproximativ 12-15% din totalul
afacerii.

Reporter: Va multumesc!



