FLORIN POPESCU, ROCKWOOL ROMANIA:

“Piata materialelor de izolatii
va creste cu 5-10%, in acest an”

volutia din acest an a sec-

torului materialelor de izo-

latii este similara cu cea

din anul trecut, cu o
usoard tendinta de crestere, dupa
cum ne-a spus Florin Popescu, di-
rectorul general al companiei
Rockwool Romania.

Domnia sa estimeaza cd piata de
profil va avea un trend pozitiv in
2014, urmand sa inregistreze o
crestere de 5-10%.

“In contextul necesitatii reducerii
costurilor cu energia pentru incal-
zirea sau racirea cladirilor, materia-
lele pentru izolatii termice in con-
structii constituie o necesitate”,
ne-a precizat domnul Popescu.

Potrivit reprezentantului
Rockwool, se remarca o tendinta
de profesionalizare a pietei de vata
minerald: “Actorii principali au o
abordare in care ofera solutii si
performantd, inainte de a oferi pre-
tul cel mai mic”.

Pe segmentul de vatd bazaltica,
principalii clienti raman proiectele
industriale, respectiv halele metali-
ce cu destinatie pentru productie,
logisticd, centre comerciale etc.

“Trebuie remarcata cresterea
spectaculoasa a utilizarii vatei ba-
zaltice in anveloparea cladirilor,

atat la renovari, cat si in construc-
tiile noi. Pentru segmentul rezi-
dential, motivatia este puternicd,
plecand de la dorinta de eficienta
energeticd, siguranta la foc, redu-
cerea zgomotului si necesitatea
pentru solutii durabile. Toate
acestea sunt oferite de vata bazal-
ticda mai mult decat oricare alt ma-
terial de izolatie”, ne-a mai declarat
Florin Popescu.

Potrivit domniei sale, piata locala
de vata minerala s-a ridicat, in
2012, la circa 2-2,2 milioane de me-
tri cubi. Valoarea pietei a ajuns la
circa 40-50 de milioane de euro.

Rockwool a redus costurile
fixe si a ajustat productia in
functie de cerere

Grupul Rockwool a luat masuri
de contracarare a crizei prin redu-
cerea costurilor fixe si ajustarea
productiei in functie de cererea de
pe piatd, a subliniat Florin Popescu,
adaugand: “Organizatia a initiat
planuri eficiente de management
al intregii afaceri, pentru mentine-
rea cotelor de piata detinute si a
pozitiei de lider al domeniului izo-
latiilor din vata bazaltica. La nivel
national exista, pe termen mediu,
potential atat in reabilitarea termi-

ca a cladirilor, cat si in constructiile
noi”.

Rockwool este una dintre compa-
niile care colaboreaza la realizarea
proiectului Casa e4, care urmareste
obtinerea unei locuinte eficiente
energetic, cu un consum de
energie aproape de
zero.

“Compania noa-
stra a venit in

40-50

structii se confruntd cu o cerere
sporita de produse ieftine, in detri-
mentul celor de calitate superioa-
rd, in general ca urmare a reducerii
generale a costurilor de productie,
proiectata la nivelul preturilor de
vanzare catre utilizatorii finali,
dupa cum ne-a spus
domnul Popescu.

In aceste conditii,
din dorinta de a vinde,

e A milioane euro - .

intampinarea inde- multe companii au
plinirii acestui scop prin .Val‘oarea . tendinta de a plasa pro-
punerea la dispozitia  Plefeidevatd  gyse din segmentele
reprezentatilor proiectu- minerald. premium in cadrul gru-

lui Casa e4 de materiale si
solutii eficiente energetic, de o
calitate superioard. Datoritd struc-
turii vatei bazaltice Rockwool, for-
ma si rezistenta produselor raman
neschimbate pe intreaga durata
de viata a cladirii, contribuind la
obtinerea unei performante termi-
ce de neegalat”’, ne-a explicat Flo-
rin Popescu.

Societatea Rockwool se afla pe
piata din tara noastra din anul
1998.

Cerere sporita de produse

ieftine pe segmentul

materialelor de constructii
Segmentul materialelor de con-

pelor de materiale econo-
mice. In acest context, firmele
care nu accepta astfel de compro-
misuri risca reducerea volumelor
de vanzari si, implicit, pierderea
cotei de piata. In acelasi timp,
mentinerea ponderii din piatd co-
relata cu un profit negativ este cel
mai rau scenariu care poate fi vizi-
bil intr-o companie, in special pe
termen lung.
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