
Producãtorii de mobilã clasicã se tem
cã ruºii ar putea interzice importurile

Monica Tomescu, Monte
Cristo Mobili: “În România
lipseºte reþeaua comercialã”

Situaþia din Rusia ºi deciziile poli-
tice care au fost luate în ultima vre-
me în zona respectivã îi îngrijorea-
zã pe producãtorii de mobilã clasi-
cã din þara noastrã, care se tem cã
ruºii ar putea interzice ºi importuri-
le europene de produse de mobi-
lier, dupã cum ne-a spus Monica

Tomescu, reprezentantul Monte
Cristo Mobili.

Domnia sa ne-a precizat: “Sun-
tem toþi foarte preocupaþi de ceea
ce se întâmplã în Rusia. Este foarte
uºor sã faci declaraþii politice, când
realitatea din teren este cu totul
alta. Ne-am chinuit în ultimii ani sã
dezvoltãm piaþa din URSS pe care
România o pierduse ºi nu a fost
simplu. Este uºor sã faci declaraþii
dintr-un birou, dar în fabricile de
mobilã lucreazã sute de oameni.
Aceºtia rãmân acasã fãrã locuri de
muncã dacã ni se taie piaþa rusã.
Toþi exportã în Rusia, pe segmen-
tul clasic. Ar fi o tragedie de la o zi
la alta. ªi de partea cealaltã (n.r. pe
piaþa rusã) sunt foarte supãraþi
pentru toate aceste miºcãri politi-

ce, care produc pierderi în ambele
þãri. În Ucraina este acelaºi lucru,
pentru cã noi am lucrat foarte
bine cu ucrainenii. Nu poþi sã
opreºti toatã aceastã activitate de
la o zi la alta”.

Domnia sa ne-a spus cã nu existã
nicio soluþie care sã fie adoptatã în
regim de urgenþã: “Nu poþi face ni-
mic de la o zi la alta. Noi lucrãm
într-un domeniu în care proiectele
se planificã, produsele se produc în
timp de câteva luni, nu ne putem
replia imediat”.

Potrivit doamnei Tomescu, pro-
ducãtorii din domeniu au demarat
negocieri cu þãrile arabe ºi le-au re-
lansat pe cele din Occident, însã
cererea care vine dinspre aceste
pieþe este diferitã de oferta autoh-

tonã.
“Nu ne putem reorienta total pe

modern. Nu putem rãspunde nici
din punct de vedere tehnologic
dacã ne repliem pe modern. Nu
putem trece mâine de la clasic la
modern”.

În ceea ce priveºte cererea inter-
nã, aceasta ar fi mare, dar la noi nu
existã reþele de distribuþie, care
sunt foarte importante pentru pro-
ducãtori.
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Producãtorii noºtri de mobilã clasicã sunt îngrijoraþi
de situaþia din Rusia ºi se tem cã ruºii ar putea inter-
zice importurile de mobilã din UE. Aceºtia afirmã cã
angajaþii din aceastã industrie ar rãmâne fãrã locuri
de muncã a doua zi dupã ce Rusia ar tãia importurile,
întrucât cea mai mare parte a produselor fabricate la
noi merg cãtre piaþa rusã.
Potrivit doamnei Aurica Sereny, preºedintele Asocia-

þiei Producãtorilor de Mobilã din România (APMR),
în prezent, producþia de mobilã este destinatã în
principal pieþei externe, anul trecut mergând în afarã
81,9% din producþie. Pentru 2014, aºteptãrile referi-
toare la export se ridicã la o proporþie de 75% din
producþie, aceasta ridicându-se, în 2013, la 2,025 mi-
liarde euro.
Preºedintele APMR susþine cã sectorul se confruntã

cu douã probleme majore: asigurarea de resurse de
masã lemnoasã ºi alocarea de fonduri suficiente pen-
tru participarea producãtorilor români la târgurile
internaþionale de mobilã.
Într-o piaþã unde cererea este în scãdere, cumpãrãto-
rii încearcã tot mai mult sã echilibreze calitatea cu
preþul, privind mai ales cãtre produsele din lemn ma-
siv, tapiþerii, obiecte finisate cu materiale ecologice.

Potrivit doamnei

Tomescu, producãtorii din

domeniu au demarat

negocieri cu þãrile arabe ºi

le-au relansat pe cele din

Occident, însã cererea care

vine dinspre aceste pieþe este

diferitã de oferta autohtonã.

“Ne-am chinuit în ultimii

ani sã dezvoltãm piaþa din

URSS pe care România o

pierduse ºi nu a fost

simplu. Este uºor sã faci

declaraþii dintr-un birou,

dar în fabricile de mobilã

lucreazã sute de oameni”,

a precizat Monica Tomescu.

Mobilã



“În România este aceastã anoma-
lie - lipseºte reþeaua comercialã ºi
nu este rolul producãtorului sã o
construiascã, ea trebuie sã prindã
viaþã singurã.

Pentru a vinde în afarã, existã un
mix. Noi vindem în Italia, în Rusia,
în Cecenia - fiecare piaþã având
particularitãþile ei. Pentru unele
þãri lucrãm cu exportatorii, iar pen-
tru altele - cu retailerii mari”.

Monte Cristo Mobili urmãreºte
sã se extindã la export ºi conside-
rã cã o piaþã interesantã pentru
cei care produc mobilã clasicã
este Caucazul. Potrivit Monicãi
Tomescu, toþi producãtorii de
mobilã clasicã se mutã spre est,
întrucât “clasicul va muri , în
curând, în Europa”.

“Aici va rãmâne mobila contem-
poranã, probabil. Clasicul nu mai
are piaþã, este vãzut ca un produs
greoi, pretenþios, iar generaþiile
care vin vor ceva «ready to go».
Dispare încet-încet în Occident
ideea casei în sine. Mobila clasicã
este pretenþioasã, este gânditã sã
o þii în casã cel puþin 30 de ani”,
ne-a spus domnia sa.

Angelica Iacob, Monte Cristo
Mobili: “Lumea preferã sã
mai amâne sau sã-ºi ia ceva
mai ieftin”

Producãtor din Iaºi, care acti-
veazã pe piaþã din anul 1992,
Monte Cristo Mobili a fost printre
primele companii care au expor-
tat mobilã în Italia dupã 1990, sti-
lul în care sunt realizate produse-
le fiind influenþat de piaþa italia-
nã. Reprezentantul companiei
ne-a precizat cã vinde 80% din
producþie în Italia.

Referitor la gama de produse,
Monica Tomescu ne-a declarat:
“Acoperim toate zonele casei, de la
living ºi birou, pânã la bucãtãrie ºi
dormitor. Am introdus bucãtãriile
abia acum trei ani, dar au avut un
mare succes de la început. Din
punct de vedere stilistic, avem 22
de colecþii, care acoperã aproape
toate stilurile
majore - de la
baroc la impe-
ro, art deco
etc. Ceea ce
avem deose-
bit anul acesta

este cã întreg conceptul este
gândit mai mult spre HoReCa, deºi
cererea încã este redusã pe acest
segment, fie din cauza bugetului
mic, fie din cauza celor care au
anumite pretenþii ºi doresc sã-ºi
cumpere produsele de mo-
bilier din strãinãtate”.

Potrivit Angelicãi
Iacob, director de
vânzãri în cadrul
companiei, mate-
ria primã din care
su nt f abr i c at e
obiectele de mo-
bi l i er est e lem n
masiv de tei, la care
se adaugã panouri fur-
niruite de diferite culori, în
funcþie de solicitãrile clienþilor.

În ceea ce priveºte cererea, tinere-
tul se adreseazã în general produ-
selor vopsite, cu patinã sau nu, iar
cei de vârstã mijlocie merg pe fini-

saje clasice, transpa-
rente, ne-a spus doam-
na Iacob. Domnia sa a
subliniat cã, în timpul
crizei, a scãzut atât bu-
getul cumpãrãtorilor
dedicat mobilei, cât ºi
cererea din piaþã: “Lu-
mea preferã sã mai
amâne sau sã-ºi ia ceva
mai ieftin. Oamenii
încã mai aºteaptã sã se

construiascã, sã vadã tendinþele din
piaþã, aºteaptã alegerile”.

Angelica Iacob ne-a spus cã, în
condiþiile unei cereri aflate, în gene-
ral, în scãdere, solicitãrile pentru
mobilierul din lemn masiv au cre-

scut, consumatorii începând
sã aprecieze calitatea.

Compania produ-
ce dormitoare la

preþuri cuprinse
între 2.500- 3.000
de euro, pânã la
16.000 de euro,
costul unui living

por ni nd d e la
3.500-4.00 de euro.

În cazul bucãtãriilor,
este nevoie ca producãtorii

sã discute personal cu fiecare
client.

Mate Zoltan, Zetam PLM:
“Se simte o revenire a cererii
cãtre natural”

În ultima vreme, se simte o reve-
nire a cererii cãtre natural, lemnul
m asi v º i f i n i sa je le e colog i ce
începând sã fie mai apreciate
decât palul melaminat sau mate-
rialele compozite, ne-a precizat
Mate Zoltan, manager în cadrul Ze-
tam PLM.

Producãtor din Odorheiu Secu-
iesc, judeþul Harghita, compania
Zetam este o afacere de familie
înfiinþatã în 1996 având ca obiect
fabricarea unei game largi de mo-
bilier individual ºi garnituri, din
lemn masiv (brad, cireº, stejar, pal-
tin, nuc, arin, tei), finisate cu mate-
riale ecologice, în ultima fiind fo-
losit ºi MDF-ul ºi MDF furniruit.
Atât piesele moderne, cât ºi cele
rustice, dar ºi piesele special anti-
chizate sunt confecþionate în
nuanþele naturale specifice esen-
þei lemnului sau bãiþuite în diferi-
te nuanþe.

Finisajul ecologic constã în baiþuri,
vopsele ºi lacuri pe bazã de apã,
potrivit lui Mate Zoltan, care ne-a
spus cã aceste produse sunt mai
scumpe, dar mai sãnãtoase.

Potrivit domniei sale, un dormi-
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“Din punct

de vedere stilistic,

avem 22 de colecþii, care

acoperã aproape toate

stilurile majore - de la baroc

la impero, art deco etc”,

potrivit doamnei

Monica Tomescu.

Finisajul ecologic constã în baiþuri, vopsele

ºi lacuri pe bazã de apã, potrivit lui Mate

Zoltan, care ne-a spus cã aceste produse

sunt mai scumpe, dar mai sãnãtoase.

Produse Zetam PLM
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tor alcãtuit din pat matrimonial,
douã noptiere, dulap cu trei uºi ºi o
bãncuþã la pat costã între 3.500 ºi
9.000 de lei. O camerã pentru copii
ajunge la 2.000 - 5.000 de lei, în
funcþie de combinaþia garniturii,
iar un preþ mediu pentru living (bi-
bliotecã, dulap tip soldat, comodã
tv ºi masã cu scaune) ar fi de 4.000
de lei. Bucãtãria se realizeazã doar
la comandã, mobilierul pentru o
astfel de camerã, ce
conþine masã, scaune ºi
mobilã pentru cinci
metri liniari pornind de
la 4.000 de lei în sus.

În ceea ce priveºte re-
zultatele financiare ale
companiei, anul în curs
se ridicã la nivelul lui
2013, când afacerea a
fost în creºtere. “Pentru
acest an, sperãm la o
creºtere de 5%, iar pen-
tru anul viitor - la 10%”,
ne-a spus domnia sa, subliniind cã
cifra de afaceri de anul trecut a fost
în jur de 1 milion de euro. 70% din
aceastã sumã a provenit din ex-
port.

Pânã în anul 2000, compania a lu-
crat doar pentru piaþa externã, po-

trivit reprezentantului societãþii,
care a adãugat cã acest mod de lu-
cru este cel mai sigur: “Pentru pro-
ducãtori este mai eficient, pentru
cã fac serii mai mari. Pentru export,
comercianþii din alte þãri comandã
de la zece bucãþi în sus”.

Pentru Zetam PLM, pe primul loc
la export este Franþa, aceasta fiind
urmatã de Elveþia, Germania, Olan-
da, Belgia ºi Italia, unde societatea

exportã cel mai puþin.
“Suntem deschiºi pentru orice

oportunitate de extindere. Partici-
pãm la târguri externe de la Buda-
pesta, Viena, Koln, Paris, Ber-
mingam”, ne-a mai spus domnul
Zoltan, subliniind cã tendinþa, în

ultima perioadã, se îndreaptã cãtre
culorile deschise, respectiv alb ºi
crem.

Carmen Anton, Marge Home
Collections: “Mobila tapiþatã
nu va fi niciodatã pe
buzunarul tuturor”

Marge Home Collections din Bu-
cureºti este specializatã pe pro-
ducþia de mobilã tapiþatã, lucratã

manual, realizând ºi ser-
vicii de decorare inte-
rioarã la cheie.

Potrivit doamnei Car-
men Anton, reprezen-
tantul companiei, acest
segment este unul spe-
cial, în creºtere de la an
la an: “Oamenii care nu
au venituri foarte mari
îºi doresc ºi ei mobilã ta-
piþatã, iar noi încercãm
sã îi consiliem ºi sã le
propunem soluþii cât

mai apropiate de bugetul de care
dispun. Trebuie sã þinem cont,
însã, cã acest tip de mobilã nu va fi
niciodatã pe buzunarul tuturor,
pentru cã vorbim despre elemente
lucrate manual, iar acest lucru face
diferenþa între ceva produs în

Canapelele Marge

Home Collections pot fi

dehusabile în totalitate

sau capitonate,

extensibile sau cu spaþiu

dedepozitareºi,opþional,

pot fi alese finisaje cu

pasmanterie veneþianã.

Paturile tapiþate ºi

chiar întreg dormitorul

pot fi personalizate la

comandã.

Oglinzile Marge Home

Collections au ramã din

lemn sau din ceramicã

lucratã manual. Sunt

executate la comandã în

Italia, în culoarea aleasã

de client. De asemenea,

pot fi oglinzi în foiþã de

argint sau auritã.

Perdele ºi draperiile

pentru dormitoare,

livinguri, dinninguri,

bucãtãrii ºi mansarde

sunt confecþionate la

comandã. Opþional,

perdelele ºi draperiile

Marge pot fi înnobilate

cu pasmanterie aleasã

dintr-o colecþie

exclusivã veneþianã.

Mobilã



serie, unde gãsim ºi preþuri foarte
joase, ºi obiectele lucrate manual.
Acestea din urmã, pe lângã faptul
cã sunt foarte frumoase, sunt ºi fo-
arte durabile. Eu spun cã cei care le
cumpãrã le pot avea pe viaþã. Noi
încercãm sã ne pãstrãm stilul, care
se carcaterizeazã prin lucrãtura arti-
zanalã în special pe tapþerie, dar ºi
pe realizarea de decorare interioarã
la cheie - perdele, draperii ºi alte
accesorii asortate cu mobila”.

Mobilierul poate fi realizat într-o
serie de nuanþ, printre care se nu-
mãrã alb antic, nuc, alb mat, alb lu-
cios, cireº, mobilier lemn pictat etc.

Doamna Anton ne-a spus cã anul
acesta mizeazã pe turcoaz, subli-
niind cã sunt ºi clienþi care nu vor

sã riºte ºi apeleazã la culori precum
galben pai ºi bej, dar cã turcoazul
se aflã printre ultimele tendinþe.

Compania comercializeazã ºi
obiecte de mobilier din lemn
masiv, care sunt importa-
te din Italia.

În ceea ce priveºte
preþurile, un pat
funcþional cu ladã
costã de la 3.000
de lei. Acesta poa-
te avea ca acceso-
rii o banchetã tapi-
þatã, care costã în jur
de 900 de lei plus TVA,
sau un scaun la acelaºi preþ
sau o noptierã din lemn masiv la
300 de lei plus TVA. De asemenea,
patul mai poate fi accesorizat cu
un baldachin ce poate fi montat
deasupra.

Societatea nu vinde la export,
pentru cã nu produce obiecte de

mobilier în serie.
Marge Home Collections a fost

înfiinþatã în anul 2007 ºi a trecut
prin crizã fãrã sã simtã dificultãþile

acestei perioade, dupã cum
ne-a declarat Carmen

Anton: “La noi nicio-
datã nu a fost crizã.

Odatã cu cr iza ,
clienþii încearcã
sã ajungã la un
e c hi l i br u î nt r e
calitate ºi preþ.

Oamenii care au
bani nu vor accepta

niciodatã sã fie în cri-
z ã , i a r n o i n e p u t e m

adapta nevoilor lor. Spre exemplu,
un pat din piele costã destul de
mult, dar putem oferi un pat din
piele ecologicã - o variantã mult
mai ieftinã ºi la fel de spectaculoa-
sã ºi trainicã. Fiind o lucrãturã ma-
nualã ºi având o serie de modali-

tãþi de lucru, putem consilia clien-
þii. Serviciile pe care le oferim aco-
perã toatã gama, de la consiliere
pânã la montaj, realizând ambien-
tul complet”.

Andras Szocs, Larix Mobilã:
“Criza a fãcut curãþenie în
piaþã, multe companii care
nu erau sãnãtoase
dispãrând”

Criza economicã a fãcut curãþe-
nie în piaþa mobilei, în sensul cã
multe companii care nu erau sãnã-
t oase au d i spãr u t , se c t or u l
ajungând sã se compacteze, potri-
vit lui Andras Szocs, director de
vânzãri în cadrul Larix Mobilã.
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În ceea ce priveºte materia primã folositã de Larix Mobilã , o niºã de produse se bazeazã pe
furnir, la producþia de tapiþerie fiind folosite stofe, piele naturalã ºi piele artificialã.

Larix Mobilã a introdus
produse personalizate la
categoria mese ºi scaune,

clientul putând sã-ºi
aleagã finisajul ºi
materialul dorit.

Având patru fabrici în
judeþul Mureº, Larix

Mobilã produce obiecte de
mobilier pentru living,

dinning ºi dormitor,
scaune tapiþate ºi mobilier

tapiþat, canapele ºi
colþare, fixe ºi flexibile.

Activând pe segmentul medium-medium plus, compania are preþuri
care pornesc de la 5.000 - 7.000 de lei, pentru un dormitor dedicat segmentului de la mediu

cãtre plus, cu un pat, douã noptiere ºi un dulap.

din producþia Larix Mobilã
merge la export, în Olanda,
Germania, Belgia, Italia ºi

Elveþia, producãtorul
propunându-ºi

sã creascã pe piaþa
localã.



Domnia sa ne-a spus cã societa-
tea pe care o reprezintã are o cifrã
de afaceri de circa 8 milioane de
euro din producþie ºi 8-10 milioane
euro din retail, în 2014 inten-
þionând sã creascã vânzãrile cu
circa 26%.

Având patru fabrici în judeþul
Mureº, compania produce obiecte
de mobilier pentru living, dinning
ºi dormitor, scaune tapiþate ºi mo-
bilier tapiþat, canapele ºi colþare,
fixe ºi flexibile.

În ceea ce priveºte materia primã,
o niºã de produse se bazeazã pe
furnir, la producþia de tapiþerie
fiind folosite stofe, piele naturalã ºi
piele artificialã.

Circa 60% din producþie merge la
export, în Olanda, Germania, Belgia,
Italia ºi Elveþia, producãtorul pro-
punându-ºi sã creascã pe piaþa localã.

“Oamenii cumpãrã în special mo-
bilã de înlocuire - scaune, mese,
canapele, iar cumpãrãtorul a deve-
nit foarte dificil, fiind conºtient de

putera banului. Cumpãrãtorul îºi
doreºte un produs bun, ieftin ºi
care sã-i soseascã repede. Sunt
mulþi clienþi care lucreazã în afarã
ºi nu au timp sã aºtepte. De aceea,
pe piaþa localã dacã nu ai stoc eºti
inexistent”, ne-a declarat domnul
Szocs.

Compania a introdus produse
personalizate la categoria mese ºi
scaune, clientul putând sã-ºi alea-
gã finisajul ºi materialul dorit.

Fiind prezent din 1992 pe piaþã,
Larix Mobilã a crescut ca urmare a
activitãþii de export, debutând cu
fabricarea mobilierului de grãdinã,
pe care îl vindea în totalitate în alte
þãri. Ulterior, a început sã producã
scaune, canapele ºi corpuri de
mobilier.

“A fost mai uºor dupã revoluþie,
când a fost explozia de cumpãrã-
tori din afarã, sã exportãm. Era
mult mai uºor sã vinzi în alte þãri”,
ne-a precizat reprezentantul socie-
tãþii, subliniind cã, acum, importã

ºi decoraþiuni.
Activând pe segmentul me-

dium-medium plus, compania are
preþuri care pornesc de la 5.000 -
7000 de lei, pentru un dormitor de-
dicat segmentului de la mediu cã-
tre plus, cu un pat, douã noptiere
ºi un dulap. O masã costã de la
1.000 pânã la 2000 de lei, iar scau-
nele ajung la 140 - 600 de lei.

Ion Ionuþ, Mob Store:
”Banul aduce culoare în
viaþa noastrã”

Societatea Mob Store, înfiinþatã
în 2007, importã produse de mobi-
lier, în special din Turcia, ºi le vinde
pe piaþa noastrã.

Ion Ionut, administratorul com-
paniei, ne-a spus cã, la noi, sunt din
ce în ce mai puþini importatori:
“Noi importãm dintr-o þarã non UE
ºi suntem puþin defavorizaþi pen-
tru cã plãtim TVA în vamã. La im-
porturile din þãrile membre UE,
TVA se plãteºte la încasare. De ace-

ea, importurile din statele care nu
sunt în Uniune au scãzut foarte
mult , iar cele din UE sunt în
creºtere”.

Domnia sa ne-a precizat cã în in-
dustria pe care o reprezintã au
avut loc ºi falimente, dar au fost
înfiinþate ºi firme noi, piaþa având
de-a face cu falimente mascate
care au avut menirea sã scape fir-
mele de datorii , ulterior fiind
înfiinþate societãþi noi.

Referitor la cerere, “pe segmentul
low cost, culorile solicitate sunt
cele standard - crem ºi maro -, însã,
dacã ridicãm puþin ºtacheta, culo-
rile prind viaþã ºi devin pastelate.
Banul aduce culoare în viaþa
noastrã”, ne-a spus Ion Ionuþ.

Potrivit domniei sale, cererea pe
intern începe sã creascã, în gene-
ral, de la jumãtatea anului, revigo-
rarea pieþei având loc în cel de-al
doilea semestru: “În luna august,
când se întorc mulþi din afarã ºi fac
ac hi z i þ i i , a r e loc o v ânz ar e
sezonierã”.

La Mob Store, mobila pentru li-
ving, alcãtuitã din canapea, douã
fotolii ºi un taburet costã circa
6.000 de lei, iar un dormitor (dulap,
uºi culisante, pat, douã comode,
oglindã) ajunge la 4.500-10.000 lei.

În acest an, compania a înregistrat
o creºtere la ºase luni cu 30% faþã
de aceeaºi perioadã din 2013.

Reprezentantul companiei ne-a
spus cã urmeazã sã investeascã cir-
ca 200.000 de euro în lãrgirea spa-
þiului de depozitare (un nou depo-
zit de 2.000 de mp) ºi în maºini, în
contextul în care a deschis un busi-
ness complementar - importul de
accesorii pentru industria mobilei
tapiþate.
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Referitor la cerere, “pe segmentul low cost, culorile solicitate sunt cele standard - crem ºi
maro -, însã, dacã ridicãm puþin ºtacheta, culorile prind viaþã ºi devin pastelate. Banul

aduce culoare în viaþa noastrã”, ne-a spus Ion Ionuþ, administratorul Mob Store.

La Mob Store,
mobila pentru living,

alcãtuitã din canapea,
douã fotolii ºi un taburet

costã circa 6.000 de lei, iar
un dormitor (dulap, uºi

culisante, pat, douã
comode, oglindã) ajunge la

4.500-10.000 lei.
În acest an, compania a

înregistrat o creºtere la ºase
luni cu 30% faþã de aceeaºi

perioadã din 2013.

Mobilã


