
Investiþii importante
în modernizarea
unitãþilor de cazare
din Delta Dunãrii

Î
n Delta Dunãrii, în ultimii ani,
au apãrut unitãþi noi de ca-
zare, marea majoritate de 4
margarete/stele, iar cele exis-
tente au investit foarte mult

în modernizare, ambarcaþiuni noi
pentru transferuri ºi excursii, pis-
cine etc., dupã cum ne-au spus re-
prezentanþii Asociaþiei de Promo-
vare Litoral - Delta Dunãrii.

Criza economicã nu s-a simþit în
Deltã, potrivit surselor citate, care
vorbesc despre o “modificare sem-
nificativã a specificului de turist ce
viziteazã Delta Dunãrii”.

Green Village, o investiþie de
ordinul milioanelor de euro

Una dintre investiþiile mari reali-
zate, recent, în Delta Dunãrii, este
complexul Green Village, achiziþio-
nat, anul trecut, de Dragoº Anasta-
siu, proprietarul grupului Euroli-
nes, de la omul de afaceri Sorin
Marin, pentru a fi recondiþionat.

Anca Pavel-Nedea, CEO The Ma-
kers - companie de management
în industria Hospitality -, ne-a pre-
cizat: “Green Village este primul
proiect pe care l-am început în
zona Deltei. Decizia de a prelua
acest proiect nu a fost numai una
de business, ci mai ales una de vi-
ziune. Dupã ce am vãzut prima

oarã Green Village, ca urmare a ex-
perienþei pe care o am ºi în calitate
de consumator de produs turistic
(nu numai furnizor de servicii tu-
ristice), am simþit potenþialul extra-
ordinar pe care îl are acest produs,
sub «îndrumare adecvatã», dar ºi
aceastã zona geograficã. Am anali-
zat circa un an investiþia ºi am de-
cis achiziþia resortului ºi preluarea
camping-ului în management”.

Potrivit domniei sale, valoarea tran-
zacþiei este de ordinul milioanelor de
euro, iar bugetul de investiþii pen-
t ru amenajãr i le din acest an
depãºeºte 500.000 euro.

Proiectul a fost demarat în luna
martie a acestui an, iar investitorii
doresc sã pãstreze resortul deschis
pe parcursul întregului an, nu doar
pentru turiºti, ci ºi pentru cursuri ºi
sesiuni de training, ne-a mai spus
doamna Pavel-Nedea, subliniind
cã 2015 va fi dedicat amenajãrilor
ºi investiþiilor în infrastructurã.

Complexul Green Village ocupã o
suprafaþã de circa 30.000 mp ºi
dispune de 89 de camere, din care
30 de apartamente cu o camerã
dublã ºi living ºi un apartament cu
douã camere duble ºi living, 50 de
camere duble ºi opt garsoniere.

Camerele au o suprafaþã cuprinsã
între 25 mp ºi 40 de mp fiecare. La
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Compania Cormoran a înregistrat, anul trecut,

o cifrã de afaceri de 2,2 milioane de lei.
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parter, apartamentele au un living
de aproximativ 20 mp, cu douã fo-
tolii de ratan, neextensibile ºi o te-
rasã de circa 15 mp, iar la etaj - un
dormitor de aproximativ 30 mp.

Terasele camerelor au vedere
spre Dunãre ºi Marea Neagrã, po-
trivit sursei citate, care a adãugat:
“Vilele sunt înconjurate de o salbã
de lacuri, cu nuferi ºi alte plante de
apã, unde cuibãresc raþe sãlbatice,
pe care le puteþi urmãri în timp ce
vã savuraþi cafeaua. Este un resort
lipsit de ostentaþie, natural, conce-
put cu mare grijã faþã de detalii ºi
cu mare accent pe materiale natu-
rale. Are un aspect colonial, nuanþe
calde ºi prietenoase”.

Complexul este prevãzut cu resta-
urante, braserie, spa, masaj, saune,
jacuzzi, club cinema, biliard, darts,
tenis de masã, piscinã exterioarã,
kids club cu servicii de baby-sitter,
loc de joacã pentru copii out-door,
magazin, camping, cinematograf
out-door etc.

Pentru 2015, având în vedere cã
este primul an în care noul investi-
tor opereazã proprietatea ºi cã
anul trecut resortul a fost în con-
servare, este anticipat un grad me-
diu de ocupare pentru lunile iulie
ºi august de 55% ºi, respectiv, 72%,
la un ADR (Avarage Daily Rate) de
55 de euro, respectiv 63 de euro.

Eurolines a înregistrat, anul trecut
o cifrã de afaceri de 94 de milioane
de euro, iar pentru acest an þinteºte
100 de milioane de euro, 2015 fiind
anul în care compania aniverseazã
20 de ani de activitate. Dragoº
Anastasiu, preºedintele Grupului
Eurolines România, a declarat, re-
cent, cã majorarea cifrei de afaceri,
în acest an, se bazeazã pe deschide-
rea de noi agenþii, dar ºi pe investi-
þia Green Village din Delta Dunãrii:
“Vorbim de o diferenþã de aproape
10 milioane de euro, iar aceºti bani
nu se fac uºor. Un milion de euro
vor veni numai de la Green Village,
dar am deschis ºi agenþii noi. ªi încã
nu ne-am atins potenþialul. ªi chiar
nefãcând nimic, numai pe infra-
structura anului trecut putem atin-
ge aceste cifre”.

Compania Eurolines este intere-
satã ºi de alte zone geografice, atât
pe litoral, cât ºi în restul þãrii, unde
evalueazã oportunitatea dezvoltã-
rii de proiecte hoteliere.

Anca Pavel-Nedea ne-a mai spus:
“Din punctul meu de vedere, Delta
Dunãrii reprezintã stindardul sub

care se poate aºeza turismul
românesc la nivel internaþional.
Potenþialul este uriaº. Din pãcate,
ºi probleme ºi provocãrile cãrora
trebuie sã le facã faþã investitorii
din Deltã sunt foarte mari ºi pleacã
de la accesibilitate, infrastructurã,
resurse umane, nivel de educaþie,
obiceiuri ºi mai ales lipsa unui ca-
dru legal coerent ºi strategic”.

Varietatea investiþiilor din Deltã
este pe mãsura lipsei de gândire
strategicã din punct de vedere al
urbanismului , a l dezvoltãr i i

industriei în zonã ºi la nivel naþional
etc., este de pãrere sursa citatã, care
opineazã: “Mare parte din investiþii
þin cont de destinaþia în care sunt
localizate din punct de vedere al
targetãrii niºei de turiºti, dar, din
pãcate, nu ºi din punct de vedere al
investiþiei - structuri din beton cu
multe platforme betonate ºi cãi de
acces la fel, neintegrate în zonã din
punct de vedere al tipologiei sau
materialelor folosite etc”.

Atât turiºtii români, cât ºi cei strã-
ini aratã un interes crescut faþã de

Delta Dunãrii, datoritã promovãrii
fãcute Deltei, dar ºi ca urmare a
creºterii gradului de educare este
de pãrere domnia sa.

Genius Delta Resort - un
proiect refãcut în douã etape

Un alt proiect care a fost preluat ca
sã fie refãcut este complexul hote-
lier Genius Delta Resort, localizat în
Uzlina, la zece minute de mers cu
barca de localitatea Murighiol. Hote-
lul este închiriat pe o perioadã mai
lungã de timp, iar investiþia a vizat
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rebranduirea, reamenajarea clãdirii
ºi a locului ºi achiziþia de bãrci pen-
tru excursiile turiºtilor care vin în va-
canþã în zona respectivã.

Invest iþ ia totalã se ridicã la
200.000 euro, potrivit reprezentan-
þilor companiei Genius Travel, care
a investit în proiect.

Aceºtia ne-au precizat: “Proiectul
a fost gândit în douã etape. Prima
etapã a fost începutã anul trecut,
în martie, ºi a durat trei luni, iar cea
de-a doua etapã a fost finalizatã în
primãvara acestui an. Hotelul are
12 camere duble ºi 19 apartamen-
te. Un numãr de 16 apartamente
se aflã în vile. Resortul are piscinã
exterioarã, o salã de conferinþe,
restaurant ºi internet gratuit, capa-
citatea totalã fiind de 96 de locuri”.

Anul trecut, gradul de ocupare a
complexului Genius a fost de 65%,
iar pentru 2015 este estimat un
grad de ocupare de 85%.

Reprezentanþii companiei ne-au
mai spus: “Anul acesta am lansat
programul «Delta Dunãrii pentru
Toþi», un pachet complet de vacan-
þã, care include transport cu auto-
carul din Bucureºti, transfer cu bar-
ca, cazare douã nopþi cu pensiune
completã ºi o excursie de trei ore
cu barca pe trei dintre cele mai fru-
moase lacuri din Delta Dunãrii. ªi
tarifele sunt atractive, încep de la
349 de lei/persoanã.

Momentan ne concentrãm pe
acest proiect, vrem sã vedem re-
zultatele ºi apoi ne vom gândi ºi la
altfel de proiecte”.

În opinia domniei sale, Delta Du-
nãrii este una dintre cele mai fru-
moase locaþii din lume, investitorul
dorindu-ºi sã promoveze acest loc

ºi pe pieþele internaþionale.
Genius Travel a realizat, anul tre-

cut, o cifrã de afaceri de 3,2 milioa-
ne de euro, pentru anul în curs
fiind estimatã o creºtere de 30%.

“Delta Dunãrii, ca ºi România, are
un potenþial imens. Este impor-
tant, însã, sã gãsim reþeta prin care
putem sã valorificãm acest poten-
þial. Cu programul nostru naþional
«Delta Dunãrii pentru Toþi» facem
un pas important înainte”, ne-au
declarat sursele citate, precizând:
“Turiºtii care ajung aici vor sã îmbi-
ne confortul ºi facilitãþile unui ho-
tel cu farmecul ºi spiritul Deltei.
Tocmai acest lucru încercãm sã-l
facem ºi la Genius Delta Resort.
Avem semnale pozitive din piaþã.
Sunt din ce în ce mai mulþi turiºti
care întreabã de aceastã destinaþie
ºi sperãm ca o mare parte dintre ei
sã ºi ajungã în Delta Dunãrii”.

În Deltã mai sunt în derulare alte
câteva proiecte de acest gen. Cele
mai multe unitãþi de cazare din
Delta Dunãrii sunt pensiuni cu
pânã la 15 camere.

Cormoran a investit 8 milioane
de euro în Delta Dunãrii

Cormoran este o investiþie cu-
noscutã, de anvergurã, în Delta
Dunãrii. Complexul este prevãzut
cu 102 camere de trei ºi patru ste-
le, douã restaurante cu o capacita-
te de 400 de locuri, nouã sãli de
conferinþe (30-250 locuri), club cu
o capacitate de 150 de locuri, douã
piscine în aer liber, salã de fitness,
echitaþie, ambarcaþiuni pentru ex-
cursii-plimbãri în Deltã dotate cu
200 de locuri, 71.000 mp de teren,
pontoane de acostare pentru 26
de ambarcaþiuni, parcare auto la
Murighiol, 36 de camere pentru ca-
zarea personalui etc.

Potrivit investitorului Cornel Gãi-
nã, pânã în anul 2012, gradul de
ocupare era de 70-85%, ulterior
acesta ajungând la 45-55%.

Preþul de închiriere (cu mic de-
jun) se ridicã, în funcþie de durata
sejurului, la 60-120 lei/persoanã.

Compania Cormoran, care investit
în Delta Dunãrii aproximativ 8 mi-
lioane de euro, a înregistrat, anul

trecut, o cifrã de afaceri de 2,2 mi-
lioane de lei ºi sperã ca ºi în 2015
sã atingã acest nivel.

Domnul Cornel Gãinã ne-a spus
cã, în Delta Dunãrii, se dezvoltã
proiecte de micã anvergurã, având
în vedere costurile ridicate ºi lipsa
oricãror facilitãþi pentru investitori,
dar ºi lipsa infrastructurii.

“Oficial, Delta Dunarii primeºte,
anual, maxim 180.000 de turiºti. Del-
ta Camarque Franþa sau Delta Pad
Italia, care au, împreunã, maxim 10%
din suparfaþa Deltei Dunãrii, pri-
mesc, anual, între 1,5 milioane ºi 2,5
milioane de turiºti. De asemenea,
aveam clienþi ºi în timpul iernii, în
special vânãtori, dar vânãtoarea în
Delta Dunãrii a fost temporar închi-
sã, de aproximativ cinci ani de zile”,
ne-a mai declarat Cornel Gãinã.

Potrivit domniei sale, turiºtii strãini
vor vizita România ºi, respectiv,
Delta Dunãrii dacã þara noastrã va
fi promovatã ºi dacã puterea de
cumpãrare va creºte.

Asociaþia de Promovare Litoral - Delta Dunãrii: “Delta rãmâne încã «diamantul neºlefuit al turismului românesc»”

Criza economicã nu s-a simþit în Delta Dunãrii,
ne-au spus reprezentanþii Asociaþiei de Promovare
Litoral - Delta Dunãrii, care vorbesc despre o “mo-
dificare semnificativã a specificului de turist care
viziteazã Delta”.

Dacã pânã acum câþiva ani majoritatea persoane-
lor care vizitau aceastã zonã erau pescari ºi nu
erau interesaþi de condiþiile de cazare, în ultima
perioadã a crescut foarte mult turismul de “leisu-
re”, potrivit surselor citate, care ne-au precizat:
“Aceºti turiºti care descoperã acum frumuseþea
Deltei sunt mult mai pretenþioºi, îºi doresc condiþii
de cazare ºi servicii turistice superioare, iar cei
care au reuºit sã le ofere acest lucru au avut numai
de câºtigat”.

O altã componentã semnificativã este cea corpo-
rate, Delta Dunãrii, prin frumuseþea locurilor ºi di-
versitatea activitãþilor, oferind condiþiile ideale
pentru a-i scoate pe turiºti din stresul cotidian.

În Delta Dunãrii sunt unitãþi de cazare de 4-5
margarete/stele care oferã condiþii excelente de
cazare ºi divertisment, care organizeazã pachete
complexe incluzând transferuri ºi excursii zilnice,
programe de divertisment, petreceri în fiecare sea-
rã sau prânzuri în naturã ºi vizite la colibe pescã-
reºti.

Cele mai cãutate pensiuni sunt cele din inima Del-
tei - Criºan, Mila 23 - datoritã poziþiei deosebite
unde sunt amplasate ºi “posibilitãþii ca în maxim o
orã sã ajungi în orice loc din Deltã pe care doreºti
sã-l vizitezi, fiind recomandate atât pentru pescari,
fotografi sau vânãtori, cât ºi pentru cei dornici de
aventurã ºi relaxare, pentru cei care doresc sã se
bucure de frumuseþile Deltei Dunãrii.

În Delta Dunãrii au apãrut unitãþi noi de cazare,
marea majoritate de 4 margarete/stele, iar cele
existente au investit foarte mult în modernizare,
ambarcaþiuni noi pentru transferuri ºi excursii, pi-

scine etc.
Preþurile s-au menþinut ca acum doi sau trei ani,

iar reducerea TVA la 9% a ajutat enorm segmentul
turistic din aceastã zonã, apreciazã reprezentanþii
Asociaþiei.

Aceºtia ne-au relatat: “Potenþialul Deltei este
unul enorm, întrucât nu are concurenþã pe plan eu-
ropean sau mondial. Din pãcate, lipsa de implicare
a autoritãþilor în promovarea acestei destinaþii sau
promovarea ineficientã, netargetatã, pe plan ex-
tern face ca numãrul turiºtilor strãini sã fie ºi în
acest moment nesemnificativ, comparativ cu cei
români. Delta, deºi este un produs unicat, cu o ima-
gine excepþionalã, nu este încã folositã pentru a
atrage turiºti strãini în România, care, odatã ajunºi
aici, în mod cert vor alege sã-ºi petreacã ºi câteva
zile pe litoralul românesc sau în alte destinaþii tu-
ristice româneºti. Delta rãmâne încã «diamantul
neºlefuit al turismului românesc»”.

Asociaþia Patronatului în Turismul din Delta Dunãrii


