
SORIN PANÃ, URSA ROMÂNIA:

“Sperãm cã noul Cod Fiscal
va aduce o creºtere a investiþiilor
ºi a consumului în zona privatã”

“Piaþa de vatã de sticlã ar putea înregistra o scãdere în 2015, cu 8-12% faþã
de anul trecut, când valoarea pieþei era de circa 15 milioane euro”

Reporter: Cum caracterizaþi evolu-
þia pieþei materialelor de izolaþie în
primele ºase luni din 2015, compa-
rativ cu anul trecut? Care sunt esti-
mãrile dumneavoastrã pentru a
doua parte a anului?

Sorin Panã: Piaþa materialelor de
izolaþie a scãzut în primele ºase luni
ale anului faþã de aceeaºi perioadã
din 2014. Estimãrile noastre sunt pe-
simiste deoarece sunt puþine lucrãri
în derulare care sã solicite o izolare
corectã, iar piaþa nu este încã educa-
tã. Ne punem mari speranþe în de-
mararea unor lucrãri de renovare/re-
condiþionare a locuinþelor individua-
le, precum ºi a clãdirilor vechi. În

acelaºi timp, dorim
sã continuãm cam-
pania noastrã de
educare a consu-

matorului final, astfel încât acesta sã
conºtientizeze importanþa folosirii
unei izolaþii de calitate, la grosimile
necesare.

Reporter: Cum credeþi cã va influ-
enþa noul Cod Fiscal segmentul de
piaþã pe care activaþi?

Sorin Panã: Sperãm cã noul Cod
Fiscal va aduce o creºtere a investi-
þiilor ºi a consumului în zona privatã.
Aceasta vine sã susþinã afirmaþia cã
ne dorim lansarea unor campanii de
conºtientizare a necesitãþii de izola-
re a locuinþelor. De asemenea, spe-
rãm cã noile reglementãri vor oferi
mai mult spaþiu sectorului privat.
Avem speranþa cã acest spaþiu se va
concretiza în lucrãri de construcþii
de anvergurã, implicit în creºterea
investiþiilor în zona construcþiilor de
locuinþe ºi nu numai.

Reporter: Care sunt direcþiile de
acþiune pe care le-aþi adoptat în
acest an în vederea dezvoltãrii acti-
vitãþii companiei?

Sorin Panã: În acest an ne-am
concentrat ºi mai mult pe zona
vânzãrilor ºi pe promovarea soluþii-
lor, încercând sã ne diferenþiem la
maximum faþã de concurenþii care
utilizeazã doar materiale ieftine, pe

baza lipsei de educaþie a pieþei. În
ceea ce priveºte sectorul B2B am
continuat sã prezentãm produsele
noastre cãtre investitori ºi companii
mari din domeniul construcþiilor.
De asemenea, avem produse care
se adreseazã mai multor industrii ºi
am încercat sã le promovãm prin
mijloace directe. În plus, în mediul

online desfãºurãm o campanie B2C,
adresatã consumatorilor finali, aceasta
fiind axatã pe educarea lor. Avem
informaþii despre importanþa izolã-
rii locuinþei, la nivel european, eco-
nomiile pe care le aduce o izolaþie
corectã la bugetul familiei, reco-
mandãri pentru diferite aplicaþii,
grosimi recomandate, caracteristici
tehnice ºi modul de montare a pro-
duselor noastre. De fapt, începând
cu luna iunie a acestui an, ne-am
alãturat campaniei EURIMA (Aso-
ciaþia Europeanã a Producãtorilor
de Materiale Izolante) - „Dezlãnþuiþi
puterea izolaþiei”. Aceastã asociaþie
a cerut liderilor Uniunii Europene sã
susþinã renovarea clãdirilor ºi rolul
central pe care izolaþia îl joacã în
acest sens. Clãdirile sunt responsa-
bile pentru cea mai mare parte din
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Piaþa materialelor de izolaþie a scãzut în primele ºase luni

ale anului faþã de aceeaºi perioadã din 2014, iar estimãrile

sunt pesimiste pentru acest an, întrucât existã puþine lucrã-

ri în derulare care sã solicite o izolare corectã, considerã So-

rin Panã, directorul comercial al URSA România.

Domnia sa sperã cã noul Cod Fiscal va aduce o creºtere a in-

vestiþiilor ºi a consumului în zona privatã, iar noile regle-

mentãri vor crea spaþiul necesar pentru multiplicarea lu-

crãrilor de anvergurã, implicit în creºterea investiþiilor în

zona construcþiilor de locuinþe.

"Clãdirile au un potenþial

imens sã devinã poli

importanþi în economia

de energie. Se pot obþine

economii importante ºi

reduceri de emisii

semnificative mulþumitã

renovãrii clãdirilor din

punctul de vedere al

eficienþei energetice".



consumul final de energie la nivelul
Uniunii Europene (mai mult de 40%
din consumul european de ener-
gie). În acelaºi timp, clãdirile au un
potenþial imens sã devinã poli im-
portanþi în economia de energie. Se
pot obþine economii importante ºi
reduceri de emisii semnificative
mulþumitã renovãrii clãdirilor din
punctul de vedere al eficienþei
energetice. Izolaþia apare ca fiind
cea mai eficientã soluþie pentru re-
ducerea emisiilor de gaze cu efect
de serã, îmbunãtãþirea securitãþii
energetice ºi a competitivitãþii eco-
nomice.

Reporter: Ce cifrã de afaceri ºi ce
profit aþi înregistrat anul trecut ºi ce
aºteptãri aveþi pentru 2015?

Sorin Panã: Trendul lunar fluc-
tuant se pãstreazã ºi va fi dificilã
estimarea unei evoluþii pânã la fi-
nalul anului . Compania URSA

România a înregistrat la mijlocul
anului o cifrã de afaceri cu aproxi-
mativ 10% mai micã decat cea ra-
portatã anul trecut pentru aceeaºi
perioadã. Totuºi, remarcãm un
trend pozitiv, care reliefeazã exact
eforturi le noastre din ult imii
aproape doi ani, respectiv faptul
cã, deºi scãderea de volum a fost
de circa 15%, diminuarea cifrei de
afaceri a fost doar de 10%, adicã
promovarea soluþiilor corecte are
succes.

Reporter: Care a fost valoarea pie-
þei autohtone de vatã mineralã de
sticlã anul trecut ºi cum credeþi cã va
evolua în 2015?

Sorin Panã: Pe ansamblul pieþei
de vatã de sticlã se pot înregistra
uºoare fluctuaþii, însã, cel mai proba-
bil, aceasta se va situa la un nivel cu
8-12% mai mic faþã de cel înregistrat

anul trecut, când, din estimãrile
noastre, piaþa s-a ridicat la aproxi-
mativ 15 milioane de euro.

Reporter: Ce schimbãri aþi obser-
vat în comportamentul de consum
al clienþilor români?

Sorin Panã: Cu paºi mici campania
noastrã de educare a consumatoru-
lui final începe sã dea roade. Existã
tot mai mulþi oameni cu care inte-
racþionãm pe pagina noastrã de Fa-
cebook ºi care ne pun întrebãri refe-
ritoare la materialele recomandate
pentru anumite lucrãri, care este di-
mensiunea de izolaþie optimã pen-
tru a obþine o izolaþie eficientã etc.
Acest lucru aratã cã mesajele pe
care le-am transmis în piaþã ajung
unde trebuie. Avem încã mult de co-
municat pe aceastã zonã, dar cre-
dem cã suntem pe drumul cel bun.
Totuºi, schimbãrile sunt timide în
zona vânzãrilor, ceea ce demons-

treazã cã mai
avem lucruri de
îmbunãtãþit.

Reporter: Cum
a evoluat preþul
mediu al unei izo-
laþii termice pen-
tru locuinþã ºi ce
perspective sunt
pentru perioada
urmãtoare?

S o r i n P a n ã :

Preþurile diferã
în funcþie de ma-
terialul ales, de
z ona u nd e se
face izolaþia sau
de performanþe-
le pe care trebu-

ie sã le asigure izolaþia. De exem-
plu, costurile pentru izolarea unui
acoperiº de 120 de metri pãtraþi se
ridicã la aproximativ 4.000 lei, dacã
se folosesc produse premium la o
grosime a izolaþiei de 30 de centi-
metri.

Reporter : Ce produse noi veþi lan-
sa pe piaþã în acest an?

Sorin Panã: Ne pregãtim sã pro-
movãm mai intens pe piaþa din
România URSA TSP, un produs reco-
mandat pentru izolarea fonicã a par-
doselilor în blocurile de locuinþe. De
asemenea, pe mãsurã ce piaþa o va
cere, vom lansa produse speciale
pentru domeniul HVAC (încãlzire,
ventilaþie ºi climatizare).

Reporter: Mulþumesc!
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"Ne punem mari speranþe în demararea

unor lucrãri de renovare/recondiþionare a

locuinþelor individuale, precum ºi a

clãdirilor vechi".


