SORIN PANA, URSA ROMANIA:

“Speram ca noul Cod Fiscal
va aduce o crestere a investitiilor
si a consumului in zona privata”

“Piata de vata de sticla ar putea inregistra o scadere in 2015, cu 8-12% fata
de anul trecut, cand valoarea pietei era de circa 15 milioane euro”

Reporter: Cum caracterizati evolu-
tia pietei materialelor de izolatie in
primele sase luni din 2015, compa-
rativ cu anul trecut? Care sunt esti-
madrile dumneavoastra pentru a
doua parte a anului?

Sorin Pana: Piata materialelor de
izolatie a scazut in primele sase luni
ale anului fata de aceeasi perioada
din 2014. Estimarile noastre sunt pe-
simiste deoarece sunt putine lucrdri
in derulare care sa solicite o izolare
corectd, iar piata nu este inca educa-
ta. Ne punem mari sperante in de-
mararea unor lucrari de renovare/re-
conditionare a locuintelor individua-
le, precum si a cladirilor vechi. In

|
"Cladirile au un potential
imens sd devind poli
importantiin economia
de energie. Se pot obtine
economii importante si
reduceri de emisii
semnificative multumitad
renovdrii cladirilor din
punctul de vedere al
eficientei energetice".
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Piata materialelor de izolatie a scazut in primele sase luni
ale anului fata de aceeasi perioada din 2014, iar estimarile
sunt pesimiste pentru acest an, Intrucat exista putine lucra-
ri in derulare care sa solicite o izolare corectd, considera So-
rin Pana, directorul comercial al URSA Romania.

Domnia sa spera cd noul Cod Fiscal va aduce o crestere a in-
vestitiilor si a consumului In zona privata, iar noile regle-
mentdri vor crea spatiul necesar pentru multiplicarea lu-
crarilor de anvergura, implicit In cresterea investitiilor in

acelasi timp, dorim
sa continuam cam-
pania noastrd de
educare a consu-
matorului final, astfel incat acesta sa
congstientizeze importanta folosirii
unei izolatii de calitate, la grosimile
necesare.

Reporter: Cum credeti ca va influ-
enta noul Cod Fiscal segmentul de
piata pe care activati?

Sorin Pana: Speram ca noul Cod
Fiscal va aduce o crestere a investi-
tiilor si a consumului in zona privata.
Aceasta vine sa sustind afirmatia ca
ne dorim lansarea unor campanii de
constientizare a necesitatii de izola-
re a locuintelor. De asemenea, spe-
ram ca noile reglementari vor oferi
mai mult spatiu sectorului privat.
Avem speranta ca acest spatiu se va
concretiza in lucrari de constructii
de anvergurd, implicit in cresterea
investitiilor in zona constructiilor de
locuinte si nu numai.

Reporter: Care sunt directiile de
actiune pe care le-ati adoptat in
acest an in vederea dezvoltarii acti-
vitatii companiei?

Sorin Pana: In acest an ne-am
concentrat si mai mult pe zona
vanzarilor si pe promovarea solutii-
lor, incercand sa ne diferentiem la
maximum fata de concurentii care
utilizeaza doar materiale ieftine, pe

zona constructiilor de locuinte.

baza lipsei de educatie a pietei. In
ceea ce priveste sectorul B2B am
continuat sa prezentam produsele
noastre catre investitori si companii
mari din domeniul constructiilor.
De asemenea, avem produse care
se adreseaza mai multor industrii si
am fincercat sa le promovam prin
mijloace directe. In plus, in mediul

online desfasuram o campanie B2C,
adresata consumatorilor finali, aceasta
fiind axatd pe educarea lor. Avem
informatii despre importanta izola-
rii locuintei, la nivel european, eco-
nomiile pe care le aduce o izolatie
corecta la bugetul familiei, reco-
mandari pentru diferite aplicatii,
grosimi recomandate, caracteristici
tehnice si modul de montare a pro-
duselor noastre. De fapt, incepand
cu luna iunie a acestui an, ne-am
aldturat campaniei EURIMA (Aso-
ciatia Europeana a Producatorilor
de Materiale Izolante) - ,Dezlantuiti
puterea izolatiei”. Aceasta asociatie
a cerut liderilor Uniunii Europene sa
sustina renovarea cladirilor si rolul
central pe care izolatia il joaca in
acest sens. Cladirile sunt responsa-
bile pentru cea mai mare parte din
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consumul final de energie la nivelul
Uniunii Europene (mai mult de 40%
din consumul european de ener-
gie). In acelasi timp, cladirile au un
potential imens sd devind poli im-
portanti in economia de energie. Se
pot obtine economii importante si
reduceri de emisii semnificative
multumita renovadrii cladirilor din
punctul de vedere al eficientei
energetice. Izolatia apare ca fiind
cea mai eficienta solutie pentru re-
ducerea emisiilor de gaze cu efect
de serd, imbunatatirea securitatii
energetice si a competitivitatii eco-
nomice.

Reporter: Ce cifra de afaceri si ce
profit ati inregistrat anul trecut si ce
asteptari aveti pentru 20157

Sorin Pana: Trendul lunar fluc-
tuant se pdstreaza si va fi dificila
estimarea unei evolutii pana la fi-
nalul anului. Compania URSA

anul trecut, cand, din estimdrile
noastre, piata s-a ridicat la aproxi-
mativ 15 milioane de euro.

Reporter: Ce schimbari ati obser-
vat in comportamentul de consum
al clientilor romani?

Sorin Pana: Cu pasi mici campania
noastra de educare a consumatoru-
lui final incepe sa dea roade. Exista
tot mai multi oameni cu care inte-
ractionam pe pagina noastra de Fa-
cebook si care ne pun intrebdri refe-
ritoare la materialele recomandate
pentru anumite lucrari, care este di-
mensiunea de izolatie optima pen-
tru a obtine o izolatie eficienta etc.
Acest lucru aratd ca mesajele pe
care le-am transmis in piatd ajung
unde trebuie. Avem incd mult de co-
municat pe aceastd zond, dar cre-
dem cd suntem pe drumul cel bun.
Totusi, schimbarile sunt timide in
zona vanzarilor, ceea ce demons-
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"Ne punem mari sperante in demararea

avem lucruri de
imbunatatit.

unor lucrdri de renovare/reconditionare a Reporter: Cum
locuintelor individuale, precum si a a evoluat pretul
cladirilor vechi".

Romania a inregistrat la mijlocul
anului o cifra de afaceri cu aproxi-
mativ 10% mai mica decat cea ra-
portata anul trecut pentru aceeasi
perioada. Totusi, remarcam un
trend pozitiv, care reliefeaza exact
eforturile noastre din ultimii
aproape doi ani, respectiv faptul
cd, desi scaderea de volum a fost
de circa 15%, diminuarea cifrei de
afaceri a fost doar de 10%, adica
promovarea solutiilor corecte are
succes.

Reporter: Care a fost valoarea pie-
tei autohtone de vata minerala de
sticld anul trecut si cum credeti ca va
evolua in 2015?

Sorin Pana: Pe ansamblul pietei
de vata de sticld se pot inregistra
usoare fluctuatii, insa, cel mai proba-
bil, aceasta se va situa la un nivel cu
8-12% mai mic fata de cel inregistrat

mediu al unei izo-
latii termice pen-
tru locuinta si ce
perspective sunt
pentru perioada
urmatoare?

Sorin Pana:
Preturile difera
in functie de ma-
terialul ales, de
zona unde se
face izolatia sau
de performante-
le pe care trebu-
ie sd le asigure izolatia. De exem-
plu, costurile pentru izolarea unui
acoperis de 120 de metri patrati se
ridica la aproximativ 4.000 lei, daca
se folosesc produse premium la o
grosime a izolatiei de 30 de centi-
metri.

Reporter : Ce produse noi veti lan-
sa pe piata in acest an?

Sorin Pana: Ne pregatim sa pro-
movam mai intens pe piata din
Romania URSA TSP, un produs reco-
mandat pentru izolarea fonicd a par-
doselilor in blocurile de locuinte. De
asemenea, pe masura ce piata o va
cere, vom lansa produse speciale
pentru domeniul HVAC (incdlzire,
ventilatie si climatizare).

Reporter: Multumesc!
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