ALEXANDRU STANEAN, DIRECTOR GENERAL INTERIMAR TERAPLAST:

“2015 va aduce grupului un profit net
de aproape 26 milioane lei”

Vanzarile au crescut pe principalele segmente de activitate

Grupul Teraplast va avea, In acest an, o
cifra de afaceri de 448,64 milioane lei
si un profit net de peste 25,74 milioane
lei, estimeaza Alexandru Stanean, di-
rectorul general interimar. Grupul si-a
propus, pentru acest an, un program
de investitii in valoare de peste 18,9

Reporter: Ce cifra de afaceri si ce
profit estimati cad va avea grupul
Teraplast in acest an?

Alexandru Stanean: Preconizam
cd, in acest an, Grupul Teraplast va
avea o cifrd de afaceri de 448,64
milioane lei si un profit net de peste
25,74 milioane lei. Conform esti-
marilor din bugetul de venituri si
cheltuieli, EBITDA (profitul inainte
de dobanzi, taxe, depreciere si
amortizare) se va cifra, in 2015, la
48,92 milioane lei.

Reporter: Cum a evoluat piata
internd pe segmentul dumneavoastra
de activitate si care sunt tendintele
acesteia?

Alexandru Stanean: Evolutia de
anul acesta a fost destul de fluc-
tuanta. 2015 a inceput in fortd,
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milioane lei, cea mai mare parte a
acestor sume fiind orientate inspre
achizitia de echipamente, dupa cum
ne-a declarat domnia sa. Teraplast a in-
vestit, in perioada 2007-2014, peste
200 de milioane de lei in dezvoltarea si
modernizarea capacitatilor de produc-

dupa care in trimestrul Il am avut
cateva provocari generate, pe de o
parte, de cresterile cu peste 50%
ale preturilor principalelor materii
prime, iar pe de altd parte de dispo-
nibilitatea redusa a acestora.
Incepand cu luna iunie, lucrurile au
inceput sa se stabilizeze, nivelul
cererii a crescut pe majoritatea
pietelor pe care activam, astfel ca
am reusit sa obtinem cresteri con-
sistente pe majoritatea segmente-
lor de business.

Reporter: Care sunt liniile de bu-
siness care au cunoscut o crestere
a vanzarilor in acest an?

Alexandru Stanean: Evolutii
bune am avut pe segmentele nere-
zidential si de infrastructura de
mediu, avand in vedere ca 2015 a

tie si doreste sa devind un important
jucdtor regional prin majorarea ex-
porturilor in tdrile vecine. Potrivit
domnului Stanean, in prezent, Grupul
Teraplast exporta in Ungaria, Bulga-
ria, Slovenia, Slovacia, Cehia, Repu-
blica Moldova, Austria, Germania.

fost ultimul an in care s-au mai pu-
tut accesa banii alocati Romaniei
din bugetul precedent al UE.

Reporter: Care sunt factorii care
au impulsionat rezultatele finan-
ciare ale companiei din prima ju-
matate a anului?

Alexandru Stanean: Evolutia ci-
frei de afaceri la nivel de Grup Te-
raplast a fost sustinuta de cresteri-
le inregistrate de pietele concor-
dante, in primele sase luni ale anu-
lui lucrdrile de constructii ma-
jorandu-se cu peste 10%. Toate li-
niile de business ale Grupului Tera-
plast au avut o contributie pozitiva
in cresterea afacerilor, cu majorari
peste evolutia pietei, fapt care s-a
produs pe fondul castigdrii de cota
pe piata interna si ca urmare a

cresterii livrarilor pe pietele exter-
ne cu peste 12%, fata de perioada
similard a anului trecut.

Grupul Teraplast detine pozitii de
top pe o mare parte din pietele pe
care activeazd. Compania-mama
Teraplast este intre primii trei juca-
tori din piata pe segmentele de ca-
nalizari exterioare, canalizari inte-
rioare, granule si lambriuri, iar sub-
sidiara Plastsistem detine pozitii
de top de pietele de panouri san-
dwich si structuri metalice zincate.
n doar doi ani, Plastsistem a reusit
sa se pozitioneze pe locul doi in
piata de elemente structurale zin-
cate, cu o cota de 28% in 2014
(conform Neomar).

Reporter: Cum au evoluat co-
menzile din zona infrastructurii de
mediu? Multe proiecte cu fonduri
europene din acest segment au
risc de dezangajare.

Alexandru Stanean: Cererea pe
segmentul de infrastructura de
mediu a fost in crestere anul acesta,
insa nu toate comenzile au prezen-
tat certitudinea de incasare. Toc-
mai de aceea am decis sa nu ono-
ram unele cereri.

Reporter: Ce investitii sunt bu-
getate pentru acest an si care sunt
principalele obiective?

Alexandru Stanean: Grupul Te-
raplast si-a propus, in 2015, un
program de investitii in valoare de
peste 18,9 milioane lei, cea mai
mare parte a acestor sume fiind
orientate inspre achizitia de echi-
pamente. Grupul a investit, in pe-
rioada 2007-2014, peste 200 de
milioane de lei in dezvoltarea si
modernizarea capacitatilor de pro-
ductie. Teraplast detine, in pre-
zent, la Sardtel, capacitati de pro-
ductie si de depozitare, pe o su-
prafata de peste 200.000 mp,
impartite in Fabrica de produse
PVC (Sectia de tevi PVC, Sectia de
lambriuri PVC, Sectia de profile
tamplarie PVC, Sectia de granule
PVC), Fabrica de poliolefine (Sectia



de cdmine si rezervoare din PE,
Sectia de fitinguri PVC si PP si
Sectia tevi PP), Fabrica de panouri
sandwich si Fabrica de tevi PE.

Reporter: Care este strategia de
dezvoltare a Grupului Teraplast pe
termen mediu si scurt?

Alexandru Stanean: Vrem sd de-
venim un jucdtor important la ni-
vel regional, sa ne dezvoltam pre-
zenta pe pietele externe, dar si
portofoliul de produse, astfel incat
sa le putem oferi clientilor sisteme
complete.

Reporter: Ce avantaje a avut
grupul din listarea la Bursa de Va-
lori Bucuresti (BVB)? Intentionati sa
va finantati prin BVB in viitorul
apropiat sau indepartat?

Alexandru Stanean: Prin inter-
mediul Ofertei Publice Initiale din
2008, am reusit sa atragem un vo-
lum important de lichiditati, ceea
ce a generat un avantaj competitiv
important mai ales in contextul
economic de la acea vreme. in
plus, fiind o companie publica, ne
bucuram de un plus de credibilita-
te in piatd. In acest moment, nu
avem in plan o noud actiune de fi-
nantare prin BVB.

Reporter: Cum caracterizati rela-
tia cu bancile si cum au evoluat
costurile imprumuturilor pe care
le-ati accesat in ultimul an?

Alexandru Stanean: Avem o re-
latie de parteneriat cu bancile si
ne-am bucurat de suportul lor in
actiunile de restructurare a credi-
telor, pe care le-am derulat in ulti-
mii doi ani. In aceasta perioadd, am
reusit sa crestem ponderea credi-
telor in lei, in totalul portofoliului,
iar in acest moment distributia
este de 50-50%, pe credite lei si
credite valuta. Obiectivul nostru a
fost sa avem o flexibilitate cat mai
mare in utilizarea liniilor de credi-
tare, in functie de evolutia cursului
de schimb.

Reporter: Care sunt principalele
provocari cu care va confruntati pe
piata materialelor de constructii?

Alexandru Stanean: Indicatorii
financiari ai majoritatii jucatorilor
din piata s-au degradat constant in
ultimii ani, motiv pentru care, pe
fondul unei cereri in crestere, prin-
cipala provocare este nu sa gasim
clienti pentru produsele noastre, ci
sa gasim clienti solvabili. O alta
provocare la fel de importanta vine
din faptul ca pretul este in conti-
nuare un factor determinant in de-
cizia de achizitie. Avem concurenti,
atat din afara tarii, cat si interni,
care, pentru a putea oferi clientilor
preturile pe care acestia le solicita,
fac rabat de la calitatea produselor
pe care le livreaza.

Reporter: De ce ati decis transfe-

rul liniei de tampldrie termoizolan-
td intr-o companie distincta?

Alexandru Stanean: Decizia a
fost generatd de nevoia de a creste
performantele operationale ale
acestei linii de business si de a per-
mite Teraplast sa se concentreze pe
procesele de core business. Linia de
business tampldrie termoizolanta
are in prezent o contributie de 10%
in cifra de afaceri totald a Teraplast,
restul fiind generat de instalatii,
granule si profile de tamplarie.

Reporter: Cum merg vanzdrile
de tamplarie termoizolanta in
2015 fata de 2014?

Alexandru Stanean: in primele
sase luni ale anului, vanzarile de

tamplarie termoizolanta Teraglass
au fost in crestere cu 28% fata de
aceeasi perioadd a anului trecut.
Pentru 2015 speram intr-o stabili-
zare a valorii pietei de tamplarie
termoizolanta. Piata constructiilor
rezidentiale a inregistrat o crestere
in 2014 si speram ca acest avans sa
ajunga si pe segmentul tamplariei
in 2015.

Reporter: Care sunt pietele exter-
ne unde doriti sa va majorati expor-
turile pe termen mediu si scurt?

Alexandru Stanean: Strategia
noastra pentru perioada urmatoa-
re este sa crestem ponderea expor-
tului in cifra de afaceri a Grupului
Teraplast. Vizédm in principal tarile
vecine, dar nu excludem nici zone-
le mai indepartate, daca vom reusi
sa fim competitivi.

Reporter: Va veti atinge sau
depasi tinta de 20% exporturi din
cifra de afaceri in acest an?

Alexandru Stanean: Dupa evo-
lutia din prima jumatate a anului,
estimam ca vom reusi sa ne atin-
gem poate chiar sd ne depasim tin-
tele de export bugetate pentru
2015, la nivel de Grup.

Reporter: Care sunt pietele pe
care exportati acum si ce produse
Teraplast sunt vandute in afara tarii?

Alexandru Stanean: In acest
moment, Grupul Teraplast exporta
in Ungaria, Bulgaria, Slovenia, Slo-
vacia, Cehia, Republica Moldova,
Austria, Germania. Principalele
produse exportate sunt panourile
termoizolante, granulele PVC, pro-
filele de tamplarie, tamplaria ter-
moizolantd, profilele zincate si
unele sisteme de instalatii.

Reporter: Cat reprezinta expor-
turile din cifra de afaceri a grupului
la sase luni?

Alexandru Stanean: in prima ju-
matate a anului, exporturile repre-
zinta peste 23% din cifra de afaceri

a Grupului Teraplast.
Reporter: Va multumesc!

Conducerea Teraplast a decis, la finele lunii august, par-
ticiparea la constituirea unei societati cu raspundere li-
mitata, care urmeaza sa dezvolte prezenta grupului pe
pietele externe. Teraplast va fi asociat cu o detinere de
51% la noua companie, in timp ce societatea DL &
Partners Construction SRL va avea o participatie de 49%.
Pe 6 martie, conducerea Teraplast a anuntat participa-
rea la infiintarea unei societati in Republica Moldova.

Grupul Teraplast, procesator de PVC si producator

de materiale pentru piata constructiilor si instalatii-
lor, a inregistrat un profit net, in primele sase luni, de
14,06 milioane lei, fata de 4,52 milioane lei, in ace-
easi perioada a anului trecut. Grupul include compa-
nia Teraplast, subsidiara Plastsistem, subsidiara Te-
raglass (incepand cu aprilie 2015, anterior
activitatea Teraglass fiind organizata ca o linie de bu-
siness a companiei Teraplast), subsidiara Teraplast
Moldova si Politub (entitate controlata in comun).

Cifra de afaceri consolidata a Grupului Teraplast a
inregistrat o crestere de 19% in primele sase luni din
2015, pana la valoarea de 164,12 milioane lei.

La nivel individual, compania-mama Teraplast a rea-
lizat un profit net de 11,19 milioane lei, fata de 1,53
milioane lei in primul semestru din 2014.

Omul de afaceri Dorel Goia detine 46,77% din “Tera-
plast”, in timp ce fondul KJK FUND II, SICAV - SIF are
o participatie de 10%.
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