Piata de pavele si borduri a atins
valoarea de 85 de milioane de euro

(Interviu cu Sebastian Bobu, director executiv al Symmetrica)

Piata de pavele si borduri a
atins, anul trecut, valoarea de
aproximativ 85 de milioane de
euro, iar volumul acesteia a cres-
cut la circa 16 milioane de metri
de produse, comparativ cu 2014
cand aceasta avea o valoare in
jur de 69 de milioane de euro si
un volum de aproximativ 13 mi-
lioane de metri de produse li-
vrate, potrivit domnului Seba-
stian Bobu, director executiv la
Symmetrica.

Domnia sa estimeaza ca, in acest
an, piata ar putea creste cu cateva
procente, fiind sustiunta cu pre-
cadere de investitiile private
rezidentiale, comerciale sau
industriale.

Reporter: Cum a evoluat piata
prefabricatelor mici din tara noas-
tra?

Sebastian Bobu: Piata locala de
materiale de constructii a avut o
evolutie pozitivd in 2015, iar prima
parte a anului in curs a adus, de ase-
menea, semne pozitive. Am obser-
vat, pe segmentul rezidential, o efer-
vescenta aparte si o inclinatie a
clientilor (fie ca vorbim de dezvolta-
tori, sau de persoane fizice) catre
produse cu o calitate ridicatd, insa
cu un pret corect.

In ceea ce priveste piata de profil -
pavele si borduri - in 2015 valoarea
acesteia a atins aproximativ 85 de
milioane de euro, iar volu-
mul a crescut la circa 16
milioane de metri de
produse, compara-
tiv cu 2014 cand
aceasta avea o va-
loare in jur de 69 de
milioane de euro si
un volum de aproxi-
mativ 13 milioane de me-
tri de produse livrate.

Reporter: Ce estimari aveti pentru
acest an?

Sebastian Bobu: Pentru anul in
curs, estimam ca piata ar putea
creste cu cateva procente, sustinuta
cu precadere de investitiile private
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Cererea este
incd sub
nivelul ofertei, pe
piata locald de
profil.

rezidentiale, comerciale sau indus-
triale.

Reporter: Cum a evoluat pretul
materialelor pe care le produceti?

Sebastian Bobu: Clientii persoane
fizice, in mod special, sunt tot mai
interesati de pavele, dale si borduri
de o calitate superioara si cu un de-

sign aparte. Bugetul difera de la pro-
iect la proiect si este, in medie, de 80
ron/mp, incluzand materiale si mon-
taj.

Reporter: Care este raportul cere-
re/ofertd pe piata noastra?

Sebastian Bobu: Cererea este
inca sub nivelul ofertei, pe piata lo-

cald de profil. Insa, dacé ne uitam la
nevoi, considerdm ca exista o nevoie
foarte mare de proiecte realizate cu
materiale de calitate, la standarde
europene, atat in ceea ce priveste
produsele, cat si montajul realizat si,
nu in ultimul rand, designul.

Reporter: Care sunt criteriile dupa
care se ghideaza consumatorii in
momentul in care cumpara astfel de
produse?

Sebastian Bobu: Romanii sunt tot
mai atenti la ce produse aleg si pre-
tul nu mai este principalul criteriu
de achizitie. Acum conteaza calita-
tea produselor si designul. Oamenii
isi doresc sa aiba o amenajare deo-
sebitd, ineditd, cu produse de calita-
te si durabile. In acest context, pre-
turile evolueaza si ele crescator, mai
ales pentru produsele cu un grad ri-
dicat de calitate si finisare.

Reporter: Ce tendinte existd in
piata?

Sebastian Bobu: Modelele de pa-
vele simple, clasice, nu mai sunt la
fel de solicitate ca in trecut. Clientii
rezidentiali cauta acum modele si




culori deosebite, care sa transforme
complet ambientul unei gradini si
care sd aduca o nota aparte. Astfel,
cele mai cdutate forme sunt cele
drepte, clare, avangardiste, in nuan-
te contrastante. In general, alegerea
se bazeaza pe decizia luata in show-
room sau in fata standului si mai pu-
tin pe sfatul specialistului, arhitectu-
lui.

Reporter: Cat din afacere se in-
dreapta catre clientii persoane fizice
si in ce proportie este dedicatad so-
cietatilor comerciale?

Sebastian Bobu: 30% din busi-
ness-ul companiei este adus de pro-
iecte private, fie acestea comerciale,
industriale sau rezidentiale, iar 10% -
de vanzirile in retelele de bricolaj.
Restul de 60% reprezinta livrarile ca-
tre proiectele publice.

Reporter: Care sunt solutiile oferi-
te mediului rezidential si cu ce nou-
tati veniti pentru proiectele de infra-
structura?

Sebastian Bobu: Pentru proiecte-
le de infrastructura sunt alese, in
mod normal, produse simple, clasi-
ce, principalul criteriu de achizitie
fiind pretul si nu factorul estetic.

speciale, cu textu-

ri granulate, puse
n valoare prin mo-
dele din gama Gra-

Symmetrica Select,
cat si Symmetrica
pentru Grddind au fost
lansate in 2015 si
impresioneazad
prin rafinament si

dind, naturaletea
cuvantul

cheie. Aspectul de
piatra naturala si mi-

este

mium, special create pentru a crea
amenajari de durata. In plus, toate
produsele beneficiaza de Aqua Pro-
tect, un sistem special dezvoltat de

In cazul segmentului de proiecte
rezidentiale, lucrurile stau complet
diferit. Aici, romanii aleg, asa cum
am spus mai sus, produse deosebi-
te, in culori inedite si cu forme noi.
Tocmai din acest motiv, inca de anul
trecut, am lansat doua noi game:
Symmetrica Select si Symmetrica
pentru Gradina. Acestea cuprind
produse speciale pentru segmentul
rezidential si sunt permanent imbo-
gatite cu noi modele si idei de
amenajare.

Astfel, pentru amenajarile exterioare

nito, Cammino Grani-
to, Arca Romana Granito,
Arco Granito sau Amplio Granito.
De asemenea, nici stilul rustic nu tre-
ce neobservat in acest an, pavajele
Arco Antica sau Arco fiind ideale
pentru proprietarii care doresc sa
construiascd un decor de inspiratie
medievala. Pentru realizarea unui
ambient cat mai natural, propunem
Lastra Natura, compus din trei dale
de diferite dimensiuni, ce imita
aspectul pietrei naturale, fapt ce face
din acest produs unul foarte versatil.
In ceea ce priveste zonele de gra-

inovatie.

xul de culoare specifi-
ce elementelor de placare
Rock sunt recomandate pentru
orice tip de gradind in care se
doreste mentinerea unui aspect au-
tentic. In plus, produsele din gama
Rock sunt ideale si pentru placarea
gardurilor, a jardinierelor sau chiar a
soclului casei, pentru a intregi
complet ambientul exterior.
Ambele game, atat Symmetrica
Select, cat si Symmetrica pentru
Gradina au fost lansate in 2015 si im-
presioneaza prin rafinament si ino-
vatie, fiind formate din produse pre-

Symmetrica, ce asigura protectia pa-
velelor impotriva fenomenului de
inghet - dezghet si asigura o duratd
de viatd mai lungd a produselor, la
peste 25 de ani.

Reporter: Ce cifra de afaceri a rea-
lizat Symmetrica anul trecut fata de
20147

Sebastian Bobu: Anul trecut, aface-
rile companiei s-au ridicat la 87 de mi-
lioane de lei (19,5 milioane de euro),
comparativ cu 74 de milioane de lei
(16,5 milioane de euro), in 2014.

(continuare in pagina 58)

din acest an, propunem suprafete

Symmetrica, producator local de pavele si bor-
duri vibropresate, si-a largit portofoliul de pro-
duse, oferind mai multe solutii atat pentru clien-
tii din mediul rezidential, cat si pentru cei care
cauta elemente pentru infrastructura.

,Cele 10 produse lansate in primadvard completea-
za cu succes gamele Symmetrica Select si Symme-
trica pentru Grddina, punand la dispozitia clienti-
lor nostri mai multe variante de coloristica si
dimensiuni. In felul acesta, compania se aliniaza
producdtorilor europeni, oferind o gamd de pro-
duse diversificata pentru toate tipurile de clienti”,
a declarat Sebastian Bobu.

Potrivit acestuia, introducerea noilor produse va
aduce un impact semnificativ in business-ul com-
paniei, fiind estimata o crestere usoard a marjei de
profit.

Reprezentantul companiei preconizeaza cd, prin
noile produse, Symmetrica se va putea adresa
unei palete mai ample de proiecte, de la locuinte
private si pana la hoteluri ori pensiuni care doresc
sa-si transforme gradinile intr-un ambient unic.
Conform domnului Bobu, printre cele mai apre-
ciate modele din gama Select se numara pavajele
Immagia sau Zen, doua modele unice prin design
si forma. In ceea ce priveste gama Symmetrica
pentru Grading, kit-ul Yucatan se bucura de cele
mai multe solicitdri, datoritd aspectului sau de
piatra naturala, dar si a numeroaselor optiuni
estetice pe care le ofera.

Symmetrica este o companie 100% romaneasca,
producatoare de pavele, borduri si rigole vibro-
presate pietonale si carosabile, intr-o gamad va-
riata de forme si culori. Aceasta a fost infiintata

in 1994 de Florentina-Mihaela Stanciu (60% din
actiuni) si Florin-Cristinel Stanciu (40% din
actiuni).

Prima fabrica Symmetrica a fost inaugurata in
1999 la Veresti, judetul Suceava, urmata apoi de
unitatile de productie de la Podu Iloaiei, judetul
lasi (2010), si Bolintin Vale, in apropiere de Bucu-
resti (2011), Prejmer - Brasov (2012) si Cociu -
Bistrita-Ndsaud (2012).

Principalele proiecte pentru care Symmetrica a li-
vrat pavele si borduri se numdrd Arena Nationald,
parcul balnear din statiunea Vatra Dornei, maga-
zine Carrefour, Lidl, Penny Market, parcari cu pa-
vele ecologice in Bucuresti etc. De asemenea, pro-
dusele companiei au fost folosite pentru
reabilitatea de strazi, trotuare si parcuri ecologice
din intreaga tara.
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Si in ceea ce priveste volumul de
produse livrate, Symmetrica a inre-
gistrat, in 2015, o crestere de 20%
comparativ cu 2014. Astfel, anul tre-
cut compania a livrat 3 milioane de
metri, comparativ cu 2,5 milioane de
metri in anul precedent.

Reporter: Ce cifra de afaceri si-a
propus sa inregistreze compania, in
anul in curs?

Sebastian Bobu: in acest an, mi-
zam cel putin pe mentinerea busi-
ness-ului la nivelul anului 2015, dar
si pe livrarea unui volum similar de
produse. Estimdrile noastre sunt dic-
tate de previziunile optimiste pe
care le avem privind piata locala de
profil si cea a materialelor de con-
structii. Astfel, cu siguranta pentru
acest an mizam pe o crestere a cere-
rii in proiectele private rezidentiale,
in mod special. In plus, lansarea de
noi produse destinate segmentului
rezidential va avea un impact pozitiv
n business-ul companiei.

Reporter: Ce planuri de investitii
aveti pentru acest an si ce buget ati
alocat in acest sens?

Sebastian Bobu: Investitiile com-
paniei in acest an sunt concentrate
in primul rand pe dezvoltarea de
produse noi si pe imbunatatirea ac-
tivitatii de logisticd, dar si pe diverse
actiuni de marketing.

Reporter: Ce tipuri de produse
ofera compania si cu ce se diferen-
tiaza acestea de restul produselor si-
milare din piata?

Sebastian Bobu: Symmetrica vin-
de produse destinate atat segmen-
tului rezidential, cat si celui public, si
anume pavele, borduri, rigole si ca-
pace de rigole. Elementele care dife-
rentiaza produsele noastre sunt, in
primul rand, calitatea productiei si
diversitatea modelelor oferite.

Reporter: Cate fabrici aveti si in ce
locatii urmeaza sd va extindeti?

Sebastian Bobu: in acest mo-
ment, Symmetrica detine cinci uni-
tati de productie pe piata locala:
Veresti-Suceava, Podul lloaiei-lasi,
Bolintin Vale-lifov, Prejmer-Brasov si
Sintereag-Bistrita.

Reporter: Cat din productie mer-
ge la export?

Sebastian Bobu: Activitdtile de ex-
port se realizeaza doar cétre Republi-
ca Moldova, iar procentul nu este
unul semnficativ.

Reporter: Multumesc!
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Mai mult de jumatate din vanzarile Symmetrica provin
din nord-estul tarii, in clasamentul afacerilor companiei
pe regiuni Moldova ocupand primul loc, cu 55%, Tran-
silvania si centrul tarii - locul al doilea, cu 25%, iar zona
de Sud si Muntenia - cel de-al treilea loc, cu 20% din
vanzari.

"Cele doua fabrici pe care le detinem in Modova produc
circa jumatate din cantitatile livrate pe piata locala de
pavele si borduri, iar in celelalte zone livrarile se fac
aproximativ In cantitati egale", explica Sebastian Bobu.
Potrivit domniei sale, Symmetrica are o capacitate de
productie in cele cinci fabrici din Roméania de peste
13.500 de metri de produse pe zi - atat pavele, cat si bor-
duri si rigole.

in ceea ce priveste zonele unde cea mai mare pondere a

vanzarilor merge catre proiectele publice, pe primul loc
se afld Transilvania si centrul tarii, fiind derulate nume-
roase investitii in infrastructura urbana si in cea a dru-
murilor locale. In Moldova, proiectele publice au, de ase-
menea, o pondere importantd, Insa o mare parte din
vanzari sunt realizate si pe segmentul privat.

Proiectele publice reprezinta 60% din business-ul total
realizat de Symmetrica, procent care se regaseste la ni-
velul intregii piete locale de pavele si borduri.

30% din business-ul companiei este reprezentat de pro-
iecte private, fie acestea comerciale, industriale sau rezi-
dentiale, iar 10% din vanzari merg catre retelele de bri-
colaj sau de distributie de materiale de constructii. Cele
mai multe livrari pentru proiecte private se regasesc in
Bucuresti si in nordul Moldovei.




