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"Cred ca ne indreptam cu pasi siguri
spre o noua criza financiara"

(Interviu cu Mariana Bradescu-Constantinescu, proprietarul Piatraonline)

Segmentul constructiilor este in crestere, apreciaza Mariana Bra-
descu-Constantinescu, proprietarul Piatraonline, care considera ca
ne indreptam cu pasi siguri spre ceea ce s-a intamplat si in
2007-2008, respectiv o noua criza financiara ce se va resimti in toate
domeniile, inclusiv in cel al constructiilor.

Reporter: Cum a evoluat seg- taface parte din procesul de matu-

mentul pietrei naturale?

Mariana Bradescu: Piatra natu-
rala incd este o noutate pentru pia-
ta din Romania. Inca sunt foarte
multi consumatori de piatra care
nu cunosc acest produs, calitdtile
si beneficiile acestuia in amenajdri-
le de interior sau exterior. Totusi,
datoritd experientei din ultimii ani,
putem spune ca este o piata in
crestere, clientul final fiind din ce
in ce mai atent la calitatea materia-
lelor pe care le alege atunci cand
isi amenajeaza casa. Desigur, acea-
sta crestere trebuie sustinuta prin
informatii corecte si edificatoare.

Reporter: Care sunt tendintele
din piata de profil, in acest an, si ce
estimari aveti pentru viitor?

Mariana Bradescu: Este un an
dificil, un an care, pana in acest
moment, nu a tinut cont de tipare,
insa cred ca pana si aceasta tendin-

rizare a pietei. Segmentul de con-
structii este, de asemenea, in
crestere si cred ca ne indreptam cu
pasi siguri spre ceea ce s-a
intamplat si in 2007-2008, respec-
tiv o0 noua criza financiara ce se va
resimti in toate domeniile, inclusiv
in cel al constructiilor, un domeniu
destul de sensibil la astfel de eve-
nimente economice.

Reporter: Cum a evoluat cererea,
in raport cu oferta?

Mariana Bradescu: Cererea este
in crestere, o crestere naturald si
constantd, insa din ce in ce mai
multe persoane fisi dau seama ca
pot opta pentru alt tip de materia-
le - materiale mult mai longevive si
mai spectaculoase si, totusi, cu un
raport calitate-pret foarte bun.

Reporter: Care a fost evolutia

(continuare in pagina 28)

Piatraonline este primul magazin online din Romdnia dedicat ex-
clusiv pietrei naturale pentru amenaijari interioare si exterioare.
Compania Rock Star Construct, sub care opereazd brandul Pia-
traonline, are o istorie de zece ani pe piata romaneascad si este in
topul furnizorilor de piatrd naturald din tard.

in ultimii ani, Piatraonline a cunoscut o crestere importantd - de
la dezvoltarea colabordrilor cu cariere de piatrd aflate in strdind-
tate (piatra naturald disponibild in magazinul online si in show-
room provine din diferite cariere din lume precum Spania, Grecia,
India, Turcia, Egipt, Brazilia), la deschiderea showroom-ului de
piatrd naturald din Romania, care are peste 1000 de metri pdtrati
si 100 de spatii.

Investitia de jumatate de milion de euro anuntatd la inceputul
acestui an are in vedere cresterea spatiului de stocare cu pand la
60%, ceea ce va conduce la dezvoltarea gamelor de produse in
special pe zona de exterior si, respectiv, la lansarea unui showroom
exterior de aproape 1000 mp, in vara acestui an.
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urmare din pagina 27

preturilor in acest domeniu?

Mariana Bradescu: Preturile
sunt relativ constante sau, cel pu-
tin noi, incercam sa mentinem pre-
turile la acelasi nivel, cu mici majo-
rari, aproape insesizabile, pentru
ca ne place sa oferim un anumit
confort financiar celor ce ne sunt
parteneri. Totusi, domeniul con-
structiilor este foarte mult influen-
tat de costurile de transport, utilita-
ti si materii prime, fiind destul de
dificil s& pdstrezi o constanta in
preturi, in aceste conditii.

Reporter: Cum s-au educat clien-
tii care cumpara astfel de produse?

Mariana Bradescu: Educatia tre-
buie facuta constant, prin informa-
tii concludente si prin asistarea
acestora la achizitie, astfel incat sa
ne asiguram ca fac alegerea potri-
vita in functie de spatiul unde va fi
folosit produsul, bugetul alocat si
asteptarile beneficiarului. In acest
sens, Piatraonline are o echipa spe-
cializata care ofera consultanta
clientilor atunci cand isi aleg mate-
rialele de constructii. Tot in aceasta
directie, la finalul anului trecut am
inaugurat un apartament-concept
in incinta showroom-ului, pentru
a-i da posibilitatea clientului sa
vada cum ar arata piatra naturala
(onix, marmura, travertin, ardezie
flexibila etc).
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Reporter: Ce produse noi ati
adus n ultima perioada pe piatd?

Mariana Bradescu: Ne place sa
credem ca acoperim o gama foarte
larga de produse si cd la Piatraonline
clientii nostri gdsesc aproape orice
au nevoie in domeniul pietrei na-
turale. In functie de evolutia pietei,
aducem in mod constant produse
noi, in primul rand pentru a ra-
spunde nevoilor din piata si in cel
de-al doilea rand ca sa ne impro-

spatam gama de produse. Crestem
foarte mult stocurile si incercam
aproape lunar sa introducem pe
piatd un produs nou.

Reporter: Care este profilul
clientilor dumneavoastra?

Mariana Bradescu: Ne adresam
oricarui tip de client, insa cu sigu-
rantd zona noastra cea mai impor-
tanta rdmane cea a beneficiarului
final.

Reporter: Ce produse recoman-
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Mariana Brddescu:
"Showroom-ul
Piatraonline este un loc
unde oamenii vin sd vada
materialele din piatrd,
precum si exemple de
amenajare care sd
¢ transpund in mod vizibil
rezultatul final".

dati clientilor dumneavoastra pen-
tru amenajarea gradinii?

Mariana Bradescu: Amenajarea
gradinii poate presupune foarte
multe produse: de la alei, la fantani
arteziene, cismele sau locuri de
luat masa. Cel mai important lucru
de care trebuie sd tind cont atunci
cand planifica amenajarea unei
gradini este mixul de materiale si
culorile folosite. lar cel mai bun
sfat pe care il putem oferi este sa
se apeleze la serviciile unui peisai-
gist sau designer pentru orice tip

de amenajare.

Reporter: Care sunt
tendintele in do-

meniu?
Mariana Bra-
descu: 2017
este caracteri-
zat de culoa-
rea verde, culo-
are dictata de

Pantone la ince-
putul fiecarui an.

Este o culoare ce se re-

gaseste aproape in toate
amenajdrile la nivel international,
prin insertii de plante exotice in
spatiile amenajate sau prin culoa-
rea peretilor. In cazul pietrei natu-
rale,in acest an se pune accent pe
marmura, in special pe marmura
alba, precum Thasos,Calacatta etc.

Reporter: Ce estimdri aveti lega-
te de aceasta piata?



Mariana Bradescu: Estimarile
sunt dificil de lansat in acest an,
pentru cd, din punct de vedere
economic si politic, suntem
intr-o perioada instabila,

nia?
Mariana Bradescu: Am incheiat
2016 cu o cifrd de afaceri de 5 mi-
lioane de, in crestere fata
de anii precedenti si

ceea ce duce la o insta- Mariana speram sa menti-
bilitate a pietei pen- Brdadescu: nem  acelasi
tru orice furnizor sau "Piatraonline are o trend.

domeniu. Credem echlpd specia[izatd care Anul 2016 a
ca Ya fi un an carac- oferd consultan,td fost unL{I |?Iin de
terl'zat 'de o crestere clientilor atunci cand isi provocari pen-
a pietei de construc- . tru compania no-
AR, aleg materialele de 3 :

tii si, implicit, a seg- oq] astra: s-a inceput

constructii".

mentului pietrei natura-
le.

Reporter: Cu ce rezultate finan-
ciare a incheiat anul trecut compa-

cu schimbarea si
maturizarea identitatii
vizuale, pana la investitii in
zona manageriala si de sisteme,

platforma website noud, sisteme
de vanzdri si management infor-
mational. Toate acestea pentru ale
oferi clientilor cele mai moderne
solutii de amenajare interioara din
piatrd naturala.

Reporter: Ce investitii aveti in
vedere pentru acest an?

Mariana Bradescu: Am inceput
anul cu o investitie majora, si anu-
me achizitia unui teren ce ne per-
mite extinderea suprafetei de de-
pozitare cu 2.600 mp, in valoare de
aproximativ 500.000 de euro. Prin
intermediul acestei achizitii, se
doreste extinderea spatiului de lo-
gistica si imbunatatirea timpului

de incarcare/descarcare si livrare.

Showroom-ul Piatraonline este
un loc unde oamenii vin sa vada
materialele din piatra, precum si
exemple de amenajare care sa
transpuna in mod vizibil rezultatul
final. Astfel, am decis sa ne extin-
dem spatiul de depozitare,
urmand ca in vara acestui an sa
construim un showroom exterior
de aproape 1000 mp, dar si sa cre-
am un departament operational
prin marirea echipei.

Reporter: Multumesc!
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