
Grãdini urbane pe acoperiºurile
Kaufland

(Interviu cu Katharina Scheidereiter, manager CSR, Kaufland România)

Reporter: De unde a apãrut ide-

ea realizãrii unor grãdini comunita-

re pe acoperiºurile magazinelor

Kaufland?

Katharina Scheidereiter: Ideea

acestei iniþiative a pornit de la

douã aspecte strategice pentru

noi. În primul rând, investim con-

stant în proiecte în beneficiul co-

munitãþii, a mediului înconjurãtor,

pentru cã vrem sã fim un partener

implicat al societãþii. În acelaºi

timp, Kaufland România este un

promotor al inovaþiilor care vin în

întâmpinarea nevoilor oamenilor ºi

ale comunitãþii. Orice spaþiu nefo-

losit poate fi transformat într-o

grãdinã.

Reporter: Ce presupune, con-

cret, acest concept?

Katharina Scheidereiter: Lucrã-

rile aferente realizãrii grãdinilor

prevãzute în cele nouã locaþii sunt
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Kaufland România a
demarat, recent, un

proiect de transformare a
spaþiilor din jurul

magazinelor ºi de pe
acoperiºurile acestora în
grãdini urbane. Pentru
început, un numãr de

nouã magazine Kaufland
vor dispune de astfel de

grãdini comunitare,
potrivit doamnei

Katharina Scheidereiter,
manager CSR, Kaufland

România. Domnia sa
ne-a vorbit, într-un
interviu, despre ce

presupune, exact, acest
proiect.

(continuare în pagina 62)



desfãºurate de partenerii de la

Institutul de Cercetare în Perma-

culturã din România, cu sprijinul

Kaufland România. Permacultura

este cultura (agricolã) permanentã.

Altfel spus, plantele din grãdinã

sunt alese astfel încât sã creeze un

habitat, dupã principii ecologice

care sã le permitã sã se autosusþi-

nã.

În fiecare grãdinã, plantele sunt

monitorizate ºi îngrijite de cãtre

echipa de specialiºti din cadrul

Institutului.

Grãdinile de pe acoperiºurile ma-

gazinelor Kaufland din Bucureºtii

Noi ºi, în curând, al celui din Tudor

Vladimirescu, sunt de tip hidropo-

nic, iar cele din exteriorul parcãri-

lor sunt grãdini pe pãmânt. Hidro-

ponia este o metodã ce pãstreazã

cultura de plante pe un substrat

prin care circulã permanent apã cu

soluþii nutritive.

Sistemul hidroponic este alcãtuit

dintr-o reþea de jgheaburi de cul-

turã, alimentate în permanenþã cu

apã îmbogãþitã cu nutrienþi, rezer-

vor, pompã, cooler. Plantele sunt

germinate în pastile de turbã, apoi

sunt plantate în locaºuri special

amenajate în jgheaburi. Se cultivã

în special plante aromatice sau

medicinale, însã pot fi cultivate ºi

unele legume.

Construcþiile de acest tip sunt
proiectate cu ajutorul specialiºtilor
în permaculturã, astfel încât plan-
tele sã se menþinã ºi sã coabiteze.
Dacã este vorba de o grãdinã sus-
pendatã, atunci trebuie luatã în cal-
cul ºi greutatea maximã care poate
fi suportatã de platforma pe care
este aºezatã grãdina.

Reporter: Cât costã realizarea
unei astfel de grãdini?

Katharina Scheidereiter: Inves-
tiþia în întregul proiect de grãdini
urbane „Grãdinescu" se situeazã în
jurul sumei de 300.000 de euro.
Fiecare grãdinã este diferitã, ca
temã, amplasare ºi suprafaþã.

Reporter: Ce suprafaþã are o

astfel de grãdinã?

Katharina Scheidereiter: În pri-

ma fazã, specialiºtii în permacultu-

rã cultivã o suprafaþã de 200 mp,

se urmãreºte evoluþia, se ajusteazã

ºi, treptat, se acoperã în totalitate

terenul disponibil.

Grãdina din spatele magazinului

din Bucureºtii Noi are o su-

prafaþã de 2.300 de mp,

iar cea situatã pe aco-

periº are 200 mp.

Cea din cadrul par-

cãri i magazinului

din Barbu Vãcãrescu

are 1.200 mp, iar cea

de pe terasã va fi for-

matã din douã zone cu

suprafeþele de 400 mp

fiecare.

Reporter: Câte grãdini urbane

comunitare aveþi acum ºi câte ur-

meazã sã mai realizaþi? Unde?

Katharina Scheidereiter: Pro-

iectul „Grãdinescu" constã într-o

reþea de nouã grãdini urbane co-

munitare, dintre care trei sunt am-

plasate pe acoperiºurile magazine-

lor Kaufland, patru în parcãrile sau

în spatele magazinelor ºi douã în

ºcoli din Capitalã.

Primul magazin Kaufland cu aco-

periºul ºi exteriorul deja transfor-

mate în grãdini urbane este cel din

bulevardul Bucureºtii Noi. A doua

grãdinã amenajatã este situatã în

cadrul parcãrii magazinului Kau-

fland din strada Barbu Vãcã-

rescu. Acesta va avea, în

curând, ºi o grãdinã pe

terasã. Fiecare grãdi-

nã are altã tematicã

ºi conþine ºi plante

comestibile - legu-

me, fructe, plante

aromatice, decorati-

ve, dar ºi elemente pre-

cum solarii, mini-iazuri, ho-

tel de insecte etc.

Reporter: Aveþi în plan sã con-

struiþi câte o grãdinã suspendatã

de tip hidroponic pe fiecare maga-

zin Kaufland din România?

Katharina Scheidereiter: Am

lansat în aceastã etapã proiectul

pilot în Capitalã, dar suntem foarte

deschiºi sã extindem proiectul ºi în

alte locaþii, mai ales la magazinele

Kaufland nou construite.
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"În fiecare
grãdinã, plantele

sunt monitorizate ºi
îngrijite de cãtre echipa

de specialiºti din
cadrul

Institutului".

urmare din pagina 61

(continuare în pagina 64)

Amenajãri



63



Reporter: Câte din grãdinile ur-

bane comunitare realizate de Kau-

fland vor fi de tip hidroponic?

Katharina Scheidereiter: Grãdi-

nile situate pe acoperiºuri sunt de

tip hidroponic, mai exact cele de

pe magazinele Kaufland din Bucu-

reºtii Noi ºi din cartierul Tudor Vla-

dimirescu.

Reporter: Existã intenþia ca aceas-

tã iniþiativã sã fie preluatã ºi de ma-

gazinele Kaufland din Europa?

Katharina Scheidereiter: În ca-

drul grupului Kaufland, noi, echipa

din România, suntem primii care

au avut o astfel de iniþiativã ºi pot

spune cã suntem un fel de model

pentru celelalte þãri, inclusiv pen-

tru Germania. Ne-am bucura ca pro-

iectul „Grãdinescu" sã fie preluat ºi

în alte þãri în care se aflã Kaufland.

Reporter: Existã astfel de con-

cepte în alte þãri ºi unde?

Katharina Scheidereiter: Da,

existã câteva exemple în þãri ca

Germania, Belgia sau Marea Brita-

nie. Am fi încântaþi sã vedem cât

mai multe astfel de grãdini peste

tot în lume.

Reporter: Ce alte investiþii mai

are Kaufland România în vedere, în

acest an?

Katharina Scheidereiter: Inves-

tim în extinderea reþelei ºi în pro-

iecte de modernizare ºi transfor-

mare a experienþei de cumpãrãturi

pentru clienþi. Pregãtim deschide-

rea a patru noi magazine pânã la fi-

nalul anului financiar, în oraºe pre-

cum Bucureºti, Cluj-Napoca, Buzãu

ºi Satu Mare. ªi cu siguranþã cã

vom menþine ºi sprijinul nostru

pentru proiecte sustenabile de

Corporate Social Responsibility.

Reporter: Cu ce cifrã de afaceri

aþi încheiat primul semestru al aces-

tui an ºi ce estimãri aveþi în acest

sens pânã la finalul lui 2017?

Katharina Scheidereiter: Rezul-

tatele financiare disponibile sunt

pentru anul calendaristic 2016, în

care Kaufland România a raportat

o cifrã de afaceri de 9,691 miliarde

lei (2,134 miliarde euro). Suntem

optimiºti cu privire la viitor ºi la

evoluþia pieþei de retail.

Reporter: Mulþumesc!
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