
"Oamenii revin la þesãturile
cu motive tradiþionale"

(Interviu cu Mirela Nechita, proprietarul magazinului
de confecþii Natallia Decor)

Reporter: Cum a luat naºtere Na-
tallia Decor ºi de ce aþi optat pen-
tru stilul rustic-tradiþional?

Mirela Nechita: Natallia Decor a
luat naºtere în urma experienþei pe
care am dobândit-o lucrând în do-
meniul amenajãrilor interioare la o
firmã de profil, Haiducul-com din
Fãlticeni, fiind unul dintre cei care
am înfiinþat ºi extins aceastã aface-
re. Acolo existã puncte de lucru în
zona ruralã ºi am interacþionat foar-
te mult cu clienþii din respectivele
zone. Asta m-a ajutat sã cunosc
specificul tradiþional al satului din
Moldova ºi Bucovina.

De asemenea, în educaþia mea,
un factor important a fost, ºi pot
spune cã accept cu bucurie în con-
tinuare, ºcoala satului unde m-am
nãscut ºi am crescut. Pãrinþii, buni-
cii, oamenii simpli ai locului au
contribuit prin ceea ce mi-au trans-
mis la dorinþa mea de a pune în va-
loare frumosul, simplitatea, dar, în
acelaºi timp, complexa ºi fascinan-
ta creativitate a femeii de la sat. Iu-
besc valorile pe care le-am moºte-
nit ºi îmi doresc sã le transmit mai
departe prin tot ceea ce fac.

Reporter: Care a fost investiþia
iniþialã pentru începerea afacerii?

Mirela Nechita: Investiþia iniþialã
a fost în jurul sumei de 10.000 de
euro, bani care s-au acumulat trep-
tat, dintr-o afacere… cu flori. ªi un

aspect mai atipic al acestui gen de
business: mica mea florãrie a fost
înfiinþatã în cadrul unui spaþiu
unde funcþiona o salã de fitness ºi
relaxare pe care tot eu am înfiin-
þat-o în 2006. Aveam recepþia si-
tuatã undeva în partea inferioarã a
scãrii de acces ºi am profitat de
acest spaþiu pe scãri, transfor-
mându-l în decor pentru a-mi pre-
zenta florile. Aºa am adunat banii
cu care am deschis un magazin,
"Flori ºi Cadouri", pe care l-am re-
definit apoi prin decoraþiuni textile
destinate locuinþelor.

Reporter: Ce produse comercia-
lizeazã Natallia Decor?

Mirela Nechita: Natallia Decor
comercializeazã produse textile
pentru amenajarea ºi decorarea in-
terioarelor ºi exterioarelor, acolo
unde este cazul. Aceste produse
sunt create ºi lucrate în mare parte
personalizat, pe cerinþele clienþilor.

Reporter: Care sunt cele mai cã-
utate produse din gama compa-
niei ºi care sunt preþurile acestora?

Mirela Nechita: Cele mai cãutate
produse sunt perdelele de zi, cele
de noapte, feþele de masã, cuver-
turile, prosoapele decorative (ºter-
gare), pernuþele decorative. Preþu-
rile perdelelor de zi pleacã de la 35
lei/metru pânã la 100-110 lei/me-
tru, la cele achiziþionate de la dis-
tribuitori. La aceste produse, dupã

cerinþe, personalizãm ºi adãugãm
elemente preluate din stilul tradi-
þional (dantele, ciucuri, cusãturi).
Preþul metrului poate creºte cu cir-
ca 20-25 lei.

Reporter: Ce volum de vânzare a
avut Natallia Decor anul trecut?

Mirela Nechita: În 2017 am avut
vânzãri de aproximativ 15.000 euro.

Reporter: De unde vã procuraþi
materialele?

Mirela Nechita: Materialele le
procurãm de la firme care fabricã

în România acest gen de produse,
de la importatori ºi de la producã-
torii locali. Existã resurse locale
pentru þesãturile vechi, autentice
ºi obiectivul nostru este sã le pu-
nem în valoare. Ne dorim în egalã
mãsurã sã educãm publicul în sen-
sul redescoperirii frumosului ºi lu-
minii pe care satul românesc le are
în mod nativ.

Reporter: Cum reuºiþi sã vã faceþi
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Mirela Nechita, proprietarul magazinului de confecþii

tradiþionale Natallia Decor, ºi-a propus sã readucã în

cotidian tradiþia satului, prin motivele pe care le foloseºte

la realizarea produselor textile care prind viaþã la Fãlticeni.

Domnia sa ne-a povestit, într-un interviu, cum ºi-a început

afacerea ºi ce proiecte are: "Este greu, dar mi-aº dori sã

înfiinþez un atelier unde sã folosesc tehnologia veche,

rãzboi de þesut, urzit, vopsit, cu ajutorul cãrora se realizau

adevãrate valori în creaþia popularã".

(continuare în pagina 62)



61



loc pe piaþa de retail?

Mirela Nechita: Vrem sã evolu-
ãm prin originalitate pe piaþa de
retail, care, în general, este destul
de dinamicã. Îmi doresc foarte
mult sã scot ceea ce fac din zona
de tipic, care s-a instalat în ultima
perioadã de evoluþie a cerinþelor
pieþei. Un rol foarte mare îl are in-
fluenþa produselor din import, care
au o desfacere uriaºã aici la noi, la
Suceava, prin renumitul Bazar. Apoi,
numãrul mare de oameni plecaþi la
muncã în strãinãtate influenþeazã
cererea pieþei într-un mod semnifi-
cativ, deoarece vin cu ideile ºi ce-
rinþele culturilor unde muncesc ºi
trãiesc. De aceea, vreau sã lupt
pentru menþinerea frumosului ºi
autenticului tradiþional românesc.

Reporter: Produsele Natallia De-
cor sunt prezente doar local sau se
regãsesc în întreaga þarã?

Mirela Nechita: Produsele noas-
tre sunt prezente în procent de
85% pe plan local ºi diferenþa este
acoperitã de comenzi din exterior.

Reporter: Aveþi comenzi ºi din
alte þãri? Care sunt acestea?

Mirela Nechita: Avem în mod
frecvent din alte þãri comenzi, aces-
tea datorându-se recomandãrilor
clienþilor promotori, reþelei Face-
book ºi fidelizãrii clienþilor exis-
tenþi. Am trimis produse realizate
în atelierul magazinului nostru în
þãri precum Italia, Olanda, Belgia,
UK, Canada, Grecia, Franþa, Spania.

Reporter: Care sunt tendinþele în
domeniul în care activaþi?

Mirela Nechita: Tendinþele în
acest sector sunt de revenire cu in-
teres asupra materialelor tradiþio-
nale naturale, de redescoperire a
acestui stil. Este greu, dar mi-aº
dori sã înfiinþez un atelier unde sã
folosesc tehnologia veche, rãzboi
de þesut, urzit, vopsit, cu ajutorul
cãrora se realizau adevãrate valori
în creaþia popularã. De asemenea,

designul þesãturilor este de o fru-
museþe rarã, prin complexitatea
culorilor ºi desenelor, dar în acelaºi
timp inspirã o notã de maximã ele-
ganþã ºi de imaginaþie.

Reporter: Care este profilul cum-
pãrãtorului dumneavoastrã?

Mirela Nechita: Profilul clientu-
lui nostru este modelat pe cerinþe-
le diverse ale pieþei. Clienþii cu ce-
rinþe diverse, în general acceptã
consultanþã din partea echipei
noastre. La proiectele care necesitã
vizitã la locul pentru care se solici-
tã comanda, mergem ºi facem mã-
surãtori, apoi venim în magazin ºi
ne punem de acord asupra comen-
zii. Mai avem clienþi din adminis-
traþiile locale, ºcoli, primãrii. Avem
proiecte pentru restaurante, hote-
luri, dar cu o pondere micã în acest
domeniu, deoarece zona Fãlticeni
duce lipsã de asemenea afaceri în
zonã.

Reporter: Cum credeþi cã va evo-
lua piaþa din acest domeniu?

Mirela Nechita: Piaþa va fi reorien-
tatã spre produse tradiþionale, cu si-
guranþã. Pãrerea mea este cã vor ex-
cela produsele din gama de decora-

þiuni textile tradiþionale, dar care se
vor regãsi în locuinþe în mod simbo-
lic (ºtergare, feþe de masã, mileuri,
covoraºe de mici dimensiuni). Cred
cã doar cei care vor promovarea tu-
rismului rural autentic vor pãstra cu
fidelitate stilul tradiþional cu multe
decoraþiuni pe pereþi, cu multe co-
voare pe jos, cu aºternuturi ºi zestre
pânã la tavan.

Reporter: Care a fost cifra de afa-
ceri a companiei, anul trecut, ºi ce
aºteptãri financiare aveþi pentru 2018?

Mirela Nechita: Cifra de afaceri a
fost de 100.220 de euro.

Reporter: Vã gândiþi la o intrare
pe piaþa online?

Mirela Nechita: Cu siguranþã ne
dorim foarte mult sã intrãm pe piaþa
online, pentru creºterea vânzãrilor ºi
dezvoltarea acestui brand. Avem
nevoie de comunicarea dinamicã
din piaþa online. Este o ºansã pentru
mine, chiar dacã pentru mulþi oame-
ni cu care discut pare doar vis, sã pot
dezvolta afacerea ºi mai ales sã rea-
duc în cotidian tradiþia satului.
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"Am trimis produse

realizate în atelierul

magazinului nostru în

þãri precum Italia,

Olanda, Belgia, UK,

Canada, Grecia,

Franþa, Spania."


