"Oamenii revin la tesaturile
cu motive traditionale"

(Interviu cu Mirela Nechita, proprietarul magazinului
de confectii Natallia Decor)

Mirela Nechita, proprietarul magazinului de confectii
traditionale Natallia Decor, si-a propus sd readucd in
cotidian traditia satului, prin motivele pe care le foloseste

la realizarea produselor textile care prind viatd la Fdlticeni.
Domnia sa ne-a povestit, intr-un interviu, cum si-a inceput

afacerea si ce proiecte are: "Este greu, dar mi-as dori s
infiintez un atelier unde sd folosesc tehnologia veche,
rdzboi de tesut, urzit, vopsit, cu ajutorul cdrora se realizau
adevdrate valori in creatia populard".

Reporter: Cum a luat nastere Na-
tallia Decor si de ce ati optat pen-
tru stilul rustic-traditional?

Mirela Nechita: Natallia Decor a
luat nastere in urma experientei pe
care am dobandit-o lucrand in do-
meniul amenajarilor interioare la o
firma de profil, Haiducul-com din
Falticeni, fiind unul dintre cei care
am infiintat si extins aceasta aface-
re. Acolo existd puncte de lucru in
zona rurala si am interactionat foar-
te mult cu clientii din respectivele
zone. Asta m-a ajutat sa cunosc
specificul traditional al satului din
Moldova si Bucovina.

De asemenea, in educatia mea,
un factor important a fost, si pot
spune cd accept cu bucurie in con-
tinuare, scoala satului unde m-am
nascut si am crescut. Parintii, buni-
cii, oamenii simpli ai locului au
contribuit prin ceea ce mi-au trans-
mis la dorinta mea de a pune in va-
loare frumosul, simplitatea, dar, in
acelasi timp, complexa si fascinan-
ta creativitate a femeii de la sat. lu-
besc valorile pe care le-am moste-
nit si imi doresc sa le transmit mai
departe prin tot ceea ce fac.

Reporter: Care a fost investitia
initiala pentru inceperea afacerii?

Mirela Nechita: Investitia initiala
a fost in jurul sumei de 10.000 de
euro, bani care s-au acumulat trep-
tat, dintr-o afacere... cu flori. Si un
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aspect mai atipic al acestui gen de
business: mica mea florarie a fost
infiintata in cadrul unui spatiu
unde functiona o sala de fitness si
relaxare pe care tot eu am infiin-
tat-o in 2006. Aveam receptia si-
tuata undeva in partea inferioara a
scarii de acces si am profitat de
acest spatiu pe scari, transfor-
mandu-l in decor pentru a-mi pre-
zenta florile. Asa am adunat banii
cu care am deschis un magazin,
"Flori si Cadouri", pe care l-am re-
definit apoi prin decoratiuni textile
destinate locuintelor.

Reporter: Ce produse comercia-
lizeazd Natallia Decor?

Mirela Nechita: Natallia Decor
comercializeaza produse textile
pentru amenajarea si decorarea in-
terioarelor si exterioarelor, acolo
unde este cazul. Aceste produse
sunt create si lucrate in mare parte
personalizat, pe cerintele clientilor.

Reporter: Care sunt cele mai ca-
utate produse din gama compa-
niei si care sunt preturile acestora?

Mirela Nechita: Cele mai cdutate
produse sunt perdelele de zi, cele
de noapte, fetele de masa, cuver-
turile, prosoapele decorative (ster-
gare), pernutele decorative. Pretu-
rile perdelelor de zi pleaca de la 35
lei/metru pana la 100-110 lei/me-
tru, la cele achizitionate de la dis-
tribuitori. La aceste produse, dupa

cerinte, personalizam si addugam
elemente preluate din stilul tradi-
tional (dantele, ciucuri, cusaturi).
Pretul metrului poate creste cu cir-
ca 20-25 lei.

Reporter: Ce volum de vanzare a
avut Natallia Decor anul trecut?

Mirela Nechita: in 2017 am avut
vanzari de aproximativ 15.000 euro.

Reporter: De unde va procurati
materialele?

Mirela Nechita: Materialele le
procuram de la firme care fabrica

in Romania acest gen de produse,
de la importatori si de la produca-
torii locali. Exista resurse locale
pentru tesaturile vechi, autentice
si obiectivul nostru este sa le pu-
nem in valoare. Ne dorim in egala
masurd sa educam publicul in sen-
sul redescoperirii frumosului si lu-
minii pe care satul romanesc le are
in mod nativ.

Reporter: Cum reusiti sa va faceti

(continuare in pagina 62)



"Cele mai cautate produse sunt
perdelele de zi, cele de noapte,
fetele de masa, cuverturile,
prosoapele decorative (stergare),
pernutele decorative."
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loc pe piata de retail?

Mirela Nechita: Vrem sa evolu-
am prin originalitate pe piata de
retail, care, in general, este destul
de dinamica. Tmi doresc foarte
mult sa scot ceea ce fac din zona
de tipic, care s-a instalat in ultima
perioada de evolutie a cerintelor
pietei. Un rol foarte mare il are in-
fluenta produselor din import, care
au o desfacere uriasa aici la noi, la
Suceava, prin renumitul Bazar. Apoi,
numarul mare de oameni plecati la
munca in strdinatate influenteaza
cererea pietei intr-un mod semnifi-
cativ, deoarece vin cu ideile si ce-
rintele culturilor unde muncesc si
trdiesc. De aceea, vreau sa lupt
pentru mentinerea frumosului si
autenticului traditional romanesc.

|
"Am trimis produse
realizate in atelierul

magazinului nostru in
tdri precum ltalia,

Olanda, Belgia, UK,

Canada, Grecia,

Franta, Spania.”
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Reporter: Produsele Natallia De-
cor sunt prezente doar local sau se
regasesc in intreaga tara?

Mirela Nechita: Produsele noas-
tre sunt prezente in procent de
85% pe plan local si diferenta este
acoperita de comenzi din exterior.

Reporter: Aveti comenzi si din
alte tari? Care sunt acestea?

Mirela Nechita: Avem in mod
frecvent din alte tari comenzi, aces-
tea datorandu-se recomandarilor
clientilor promotori, retelei Face-
book si fidelizarii clientilor exis-
tenti. Am trimis produse realizate
in atelierul magazinului nostru in
tari precum ltalia, Olanda, Belgia,
UK, Canada, Grecia, Franta, Spania.

Reporter: Care sunt tendintele in
domeniul in care activati?

Mirela Nechita: Tendintele in
acest sector sunt de revenire cu in-
teres asupra materialelor traditio-
nale naturale, de redescoperire a
acestui stil. Este greu, dar mi-as
dori sa infiintez un atelier unde sa
folosesc tehnologia veche, razboi
de tesut, urzit, vopsit, cu ajutorul
carora se realizau adevarate valori
in creatia populard. De asemenea,

e

designul tesaturilor este de o fru-
musete rard, prin complexitatea
culorilor si desenelor, dar in acelasi
timp inspira o nota de maxima ele-
ganta si de imaginatie.

Reporter: Care este profilul cum-
paratorului dumneavoastra?

Mirela Nechita: Profilul clientu-
lui nostru este modelat pe cerinte-
le diverse ale pietei. Clientii cu ce-
rinte diverse, in general accepta
consultanta din partea echipei
noastre. La proiectele care necesita
vizita la locul pentru care se solici-
ta comanda, mergem si facem ma-
surdtori, apoi venim in magazin si
ne punem de acord asupra comen-
zii. Mai avem clienti din adminis-
tratiile locale, scoli, primarii. Avem
proiecte pentru restaurante, hote-
luri, dar cu o pondere mica in acest
domeniu, deoarece zona Falticeni
duce lipsa de asemenea afaceri in
zona.

Reporter: Cum credeti ca va evo-
lua piata din acest domeniu?

Mirela Nechita: Piata va fi reorien-
tata spre produse traditionale, cu si-
gurantd. Parerea mea este cd vor ex-
cela produsele din gama de decora-

tiuni textile traditionale, dar care se
vor regasi in locuinte in mod simbo-
lic (stergare, fete de masa, mileuri,
covorase de mici dimensiuni). Cred
ca doar cei care vor promovarea tu-
rismului rural autentic vor pastra cu
fidelitate stilul traditional cu multe
decoratiuni pe pereti, cu multe co-
voare pe jos, cu asternuturi si zestre
pana la tavan.

Reporter: Care a fost cifra de afa-
ceri a companiei, anul trecut, si ce
asteptari financiare aveti pentru 2018?

Mirela Nechita: Cifra de afaceri a
fost de 100.220 de euro.

Reporter: Va ganditi la o intrare
pe piata online?

Mirela Nechita: Cu siguranta ne
dorim foarte mult sa intram pe piata
online, pentru cresterea vanzarilor si
dezvoltarea acestui brand. Avem
nevoie de comunicarea dinamica
din piata online. Este o sansa pentru
mine, chiar daca pentru multi oame-
ni cu care discut pare doar vis, sd pot
dezvolta afacerea si mai ales sd rea-
duc in cotidian traditia satului.




