
Austrotherm - vânzãri
de 23,5 milioane euro
în þara noastrã, în 2018

Austrotherm a raportat vânzãri de

23,5 milioane euro în þara noastrã,

anul trecut, dupã cum ne-a spus

Roxana Ghioca, directorul general

al companiei. Domnia sa ne-a pre-

cizat cã Austrotherm deþine o cotã

de piaþã de peste 12% pentru po-

listirenul expandat ºi mai mare de

24% pe segmentul polistirenului

extrudat.

Roxana Ghioca ne-a declarat: "În

aproape cele douã decenii de acti-

vitate, din care peste 14 ani i-am

petrecut în domeniul termoizolaþii-

lor - perioadã în care am ocupat, pe

rând, poziþii de coordonare logisti-

cã, de aprovizionare, de vânzãri,

parcurgând etape care mi-au adus

un exerciþiu fantastic în zona de

strategie comercialã pe termen

lung - am vãzut, citit, auzit, nego-

ciat ºi dezbãtut multe situaþii. Pro-

vocarea majorã constã în mãsura

lucrurilor pe care le faci, în analiza

corectã a resurselor pe care le ai, în

gestiunea serioasã a riscurilor pe

care le întâlneºti. Pe principiul con-

form cãruia "singura constantã în

afaceri este cã nimic nu este con-

stant", încercãm sã fim flexibili ºi sã

ne adaptãm cerinþelor pieþei. Pe

termen lung, ne propunem sã edu-

cãm piaþa pentru a încuraja alegeri-

le corecte, iar pe termen scurt ºi

mediu, sã eficientizãm procesele

interne ºi sã optimizãm folosirea re-

surselor umane ºi financiare. Cole-

gilor din echipa mea le spun ade-

sea cã suntem oameni care lucrãm

pentru oameni. De multe ori nu

ºtim ce nevoi au clienþii noºtri, de

aceea personalul din vânzãri, înain-

te de toate, trebuie sã aibã abilitãþi

clare de comunicare, de relaþiona-

re, de respect ºi înþelegere pentru

cei cu care intrã în contact. Putem

personaliza ofertele în oricare di-

recþie solicitã partenerul nostru,

avem capacitatea de a acorda su-

port tehnic ºi logistic, putem susþi-

ne promovarea afacerilor locale ºi

genera soluþii pentru fiecare pro-

iect care necesitã izolaþii termice.

Suntem în poziþia liderului de

brand, iar respectiva poziþie ne

obligã la inovaþie ºi flexibilitate,

adaptare la provocãrile din piaþã,

pentru cã acestea consider sunt

cele mai importante criterii care fac

diferenþa între lider ºi ceilalþi

competitori".

Roxana Ghioca subliniazã cã Ro-

mânia se aflã pe harta Austrotherm

Internaþional încã din 1999 ºi este

unul din polii de interes pentru

grup atât pentru polistirenul ex-

pandat (EPS), cât ºi pentru cel ex-

trudat (XPS). "Sectorul EPS este

mult mai afectat de concurenþa di-

ficilã ºi, deseori neloialã, pe plan lo-

cal, dar ºi în alte þãri din Europa de

Sud-Est, confruntându-ne deseori

cu inconvenienþele create de dese-

le modificãri de cost, cauzate de va-

riaþiile preþurilor materiilor prime ºi

de impactul diferenþelor de curs

valutar, având în vedere faptul cã

materialele pentru producþie sunt

achiziþionate de pe piaþa externã",

mai apreciazã doamna Ghioca. Con-

form domniei sale, chiar ºi în aceste

condiþii, cu trei linii de producþie de

EPS ºi una de XPS, Austrotherm de-

þine o cotã de piaþã de peste 12%

pentru polistirenul expandat ºi mai

mare de 24% pe segmentul polisti-

renului extrudat.

În 2018, compania a raportat

vânzãri de 23,5 milioane de euro,

însã situaþia a fost destul de com-

plicatã în privinþa profitabilitãþii,

datã fiind presiunea foarte mare

exercitatã asupra preþului de livra-

re, ne-a mai spus Roxana Ghioca.

În primul semestru al acestui an,

Austrotherm ºi-a atins toate þintele

propuse, reprezentanþii companiei

fiind încrezãtori cã vor reuºi o

performanþã bunã pentru întregul

exerciþiu fiscal.
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Pe termen lung, ne propunem sã educãm piaþa pentru a încuraja alegerile
corecte, iar pe termen scurt ºi mediu, sã eficientizãm procesele interne ºi sã
optimizãm folosirea resurselor umane ºi financiare", a declarat Roxana
Ghioca, directorul general al companiei.


