
Piaþa hotelierã din þara noastrã are
încã suficient loc pentru dezvoltare,
considerã Gerhard Erasmus, CEO-ul
companiei lituaniene Apex Alliance.
Domnia sa a precizat cã existenþa
mai multor hoteluri ale brandurilor
recunoscute la nivel internaþional
creºte numãrul turiºtilor, ceea ce aju-
tã întreaga piaþã ºi economie localã.

Gerhard Erasmus ne-a declarat:
"Piaþa din România este în creºtere.
Cererea este destul de mare ºi ne do-
rim sã deschidem hoteluri bune ºi sã
contribuim astfel la notorietatea des-
tinaþiei. Brandurile recunoscute la ni-
vel internaþional aduc turiºti în
oraºele în care deschid hoteluri,
având în vedere cã prin sistemul lor
intern îºi promoveazã noile locaþii ºi
destinaþiile respective. Devenim
astfel ambasadorii României".

Compania lituanianã a deschis în
þara noastrã, pânã în prezent, cinci
hoteluri, dintre care douã se aflã sub
brandul Hilton, iar celelalte trei sub
Marriott. Toate aceste unitãþi de ca-
zare sunt sau vor fi de vânzare dupã
ce devin operaþionale, aceasta fiind
strategia de dezvoltare a companiei
Apex.

Primele hoteluri aflate pe lista de
vânzare sunt Hilton Garden Inn, des-
chis cu doi ani în urmã în Centrul Ve-
chi al Capitalei ºi a cãrei tranzacþie
este aproape de finalizare ºi care va fi
achiziþionat de cãtre un conglomerat
de companii din Orientul Mijlociu ºi
Hilton Garden Inn Bucharest Airport,
abia deschis la jumãtatea lunii au-

gust în vecinãtatea uneia dintre pi-
stele aeroportului Otopeni.

"Toate hotelurile noastre sunt de
vânzare. Acesta este modelul nostru
de business - construim hotelurile de
la zero sub un brand puternic, în zone
bune, dupã care, atunci când devin
operaþionale, le scoatem la vânzare,
dar ne oferim sã le asigurãm în conti-
nuare serviciile de management, dacã
noul proprietar e de acord", ne-a ex-
plicat Gerhard Erasmus.

La începutul lunii octombrie com-
pania a deschis Courtyard by Marri-
ott în zona de nord a Bucureºtiului,
iar anul viitor va inaugura în centrul
Capitalei un Moxy by Marriott ºi un
Autograph Collection, afiliat, de ase-
menea, la Marriott.

CEO-ul Apex a þinut sã precizeze cã
în þara noastrã, deºi a presupus biro-
craþie, construcþiile nu au durat mult
ºi proiectele au demarat rapid.

"Pentru hotelul Hilton de la Oto-
peni trebuie sã spun cã a fost o plã-
cere sã lucrez cu guvernul din Româ-
nia ºi cu oficialitãþile de aici. Cred cã
oraºul a înþeles valoarea deschiderii
acestui hotel în aceastã locaþie. Evi-
dent cã a trebuit sã îdeplinim anumi-
te condiþii ºi sã urmãm niºte paºi bi-
rocratici, dar am avut o organizare
bunã ºi am fãcut tot ce era necesar.
Construcþia hotelului a durat cam un
an ºi jumãtate. Spre comparaþie, în
Latvia deschiderea unui hotel a durat
5 ani, din cauza birocraþiei", a explicat
Gerhard Erasmus.

Domnia sa ne-a declarat cã Apex

are în vedere ºi extinderea în alte lo-
caþii din Bucureºti, iar din punct de
vedere al managementului chiar ºi
cãtre alte oraºe mari din þarã ca
Timiºoara.

Legat de cererea din piaþa hotelierã
reprezentantul Apex a afirmat cã Bu-
cureºtiul se situeazã bine, deºi com-
parativ cu cererea din Þãrile Baltice,
în România, este mai scãzutã.

"Tendinþa din Þãrile Baltice este
complet diferitã de ceea ce se
întâmplã în Europa Centralã ºi de Est.
Dacã ne referim la turismul de busi-
ness acesta este foarte legat de eco-
nomia globalã, la ce se întâmplã la
scarã economicã. Vedem o încetinire
a economiei astfel cã multinaþionale-
le cheltuiesc mai puþini bani, nu au
loc multe conferinþe care fac oamenii
sã cãlãtoreascã în Europa. Este astfel
un efect asupra cererii. Dar dacã ne
uitãm la parcursul turismului acesta
creºte la nivel internaþional", a mai
adãugat Gerhard Erasmus.

Apex Alliance Hotel Management
(AAHM) este un operator indepen-
dent care se axeazã pe crearea ºi dez-
voltarea de parteneriate de lungã du-
ratã cu investitori instituþionali, deþi-
nãtori de proprietãþi sau fonduri de
investiþii private, oferind, prin inter-
mediul unei echipe de hotelieri pasio-
naþi ºi dedicaþi, servicii de manage-
ment hotelurilor din portofoliu sau
celor pe care urmeazã sã le deþinã.
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Hilton Garden Inn Bucharest Airport,
primul hotel dintr-un aeroport în România

Cu o investiþie de 19 milioane de euro, Apex
Alliance Hotel Management a deschis în luna
august primul hotel din þara noastrã amplasat
chiar în incinta Aeroportului Internaþional Henri
Coandã. Hilton Garden Inn Bucharest Airport se
adreseazã în special segmentului business, per-
sonalului companiilor aeriene ce opereazã pe
Aeroportul Henri Coandã, fiind totodatã o solu-
þie pentru pasagerii cu zboruri anulate sau
întârziate. Managementul companiei estimeazã
un grad de ocupare mediu de 70%.

Investitorul lituanian Apex Alliance Hotel Mana-
gement continuã astfel, în parteneriat cu firma de
consultanþã Optim Project Management, seria
unitãþilor hoteliere deschise în þara noastrã, prin
Hilton Garden Inn Bucharest Airport, aflat la o dis-
tanþã de doar 150 de metri de terminalul Plecãri
al Aeroportului Internaþional Henri Coandã.

Hilton Garden Inn Bucharest Airport aparþine
segmentului "focussed hotels" al lanþului Hilton
ºi are o capacitate de cazare de 218 camere, din
categoria Superior, Standard, precum ºi camere
destinate persoanelor cu dizabilitãþi.

Cu un design modern, funcþional, cu accente
minimaliste, contemporane, Hilton Garden Inn
Bucharest Airport dispune de 5 sãli de conferinþã
cu o suprafaþã totalã de 225 de metri pãtraþi, ce
pot fi compartimentate în funcþie de necesitãþi.
În plus, camerele sunt dotate cu birouri, scaune
ergonomice ºi wi-fi care sã asigure un mediu de
lucru confortabil ºi eficient pentru clienþii din
zona business.

"Ne adresãm ºi avem deja solicitãri din partea
companiilor care desfãºoarã activitãþi de busi-
ness în Bucureºti ºi în oraºele din apropiere -
Ploieºti, Constanþa, Galaþi, Brãila, Piteºti, dar ºi ce-
lor care au nevoie de un spaþiu accesibil, func-
þional, cu o legãturã directã cu aeroportul, astfel

încât activitatea de business sã aibã cât mai pu-
þin de suferit de pe urma factorilor externi, cum
ar fi traficul spre ºi dinspre centrul Bucureºtiului",
a precizat Anca Mãdãlina Cristea, General Mana-
ger Hilton Garden Inn Bucharest Airport.

Durata medie a ºederii în cadrul hotelului Hil-
ton Garden Inn Bucharest Airport este estimatã
la o noapte de cazare, iar gradul de ocupare la
65-70%, cu menþiunea cã specificul hotelului
este de a primi solicitãri de rezervãri same day,
gradul de ocupare fiind influenþat în mod direct
de dinamica zborurilor de pe Aeroportul Inter-
naþional Henri Coandã. Preþurile pornesc de la
un tarif promoþional de 69 de euro/camerã,
urmând ca acestea sã se înscrie în linia pieþei.

Ritmul rezervãrilor precum ºi strategia tarifarã
pot varia considerabil de la o zi la alta, acestea

fiind influenþate de dinamica pieþei, evenimente
precum festivalurile internaþionale, congresele,
competiþiile sportive. Existã deja numeroase so-
licitãri pentru anul 2020, care se înscriu în linia
calendarului de evenimente de amploare inter-
naþionalã, a mai precizat Anca Mãdãlina Cristea,
General Manager.

Hilton Garden Inn Bucharest Airport inaugurea-
zã odatã cu deschiderea hotelului ºi restaurantul
Wright Flyer, care va avea o capacitate de 126 de
locuri ºi va oferi servicii complete - mic dejun,
prânz ºi cinã, precum ºi room service.

Hotelul mai dispune de un serviciu self laundry,
de un magazin deschis 24/7, precum ºi de o par-
care subteranã, disponibilã contra-cost.

Furnizor de servicii premiate, brand-ul Hilton
Garden Inn oferã clienþilor din mediul de afaceri
ºi celor care cãlãtoresc în scop turistic spaþii ºi
dotãri de top, accesibile ºi surprinzãtoare, creând
o experienþã "Simply on Another Level". Promi-
siunea Hilton Garden Inn vine în susþinerea ideii
de a oferi fiecãrui oaspete un sejur mai bun ºi
mai radios.

Hilton (NYSE: HLT) este o companie hotelierã
globalã ce deþine un portofoliu de 17 branduri
de înaltã calitate ºi aproape 5.700 de proprie-
tãþi, cu peste 923.000 de camere, în 113 þãri ºi
teritorii.

Dedicat îndeplinirii misiunii sale de a deveni
cea mai bunã companie hotelierã din lume, Hil-
ton a fost inclus în 2018 pe lista celor mai buni
angajatori ºi a primit peste 3 miliarde de vizitatori
în istoria sa de 100 de ani. Prin intermediul Hil-
ton Honors, program de loialitate premiat, peste
89 miliarde de membri care fac rezervãri direct la
Hilton pot câºtiga puncte pentru cazare ºi expe-
rienþe nepreþuite ºi se pot bucura de beneficii in-
stant, precum check-in digital cu opþiunea selec-
tãrii camerei, Digital Key ºi Connected Room. n
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Courtyard by Marriott din România, o investiþie
de 22,5 milioane de euro

Apex Alliance Hotel Management a deschis
primul hotel Marriott din România sub brandul
Courtyard, la începutul lunii octombrie. Hotelul
de 4 stele se aflã în zona financiarã a Capitalei,
noul Courtyard Bucharest Floreasca fiind reco-
mandarea perfectã pentru cei care cãlãtoresc în
interes de afaceri, pentru întâlniri, conferinþe ºi
evenimente, precum ºi pentru cei care cãlãto-
resc de plãcere.

Cu acest nou hotel, Apex Alliance Hotel Mana-
gement îºi consolideazã poziþia pe piaþa din
România, Courtyard fiind primul dintre cele trei
unitãþi ce se deschid sub brandul Marriott în ur-
mãtorul an. Construcþia hotelului a durat 3 ani,
inclusiv partea de proiectare, iar investiþia s-a ri-
dicat la aproape 22,5 milioane de euro. Court-
yard Bucharest Floreasca pune la dispoziþia oas-
peþilor 259 de camere, dispuse pe 13 etaje, ce
îmbinã confortul ºi funcþionalitatea într-o ambi-
anþã modernã. Camerele sunt dotate cu birouri,
sisteme de iluminat suplimentare ºi scaune er-
gonomice, ceea ce le transformã într-un spaþiu
de lucru ideal. Hotelul dispune de asemenea de
7 sãli de conferinþã, ce pot gãzdui în total 538 de

persoane.
"Clienþii noºtri sunt oameni de afaceri, antre-

prenori ºi nu numai. Oaspeþii noºtri pun preþ pe
creativitate, vãd cãlãtoriile în locuri noi ca opor-
tunitãþi sã dezvolte idei noi. Pasionaþi de ceea ce
fac, determinaþi ºi orientaþi cãtre succes, aceºtia
vãd în orice cãlãtorie oportunitatea de a accelera
dezvoltarea personalã ºi profesionalã, iar noi ne
dorim sã le asigurãm cadrul perfect pentru acest
lucru", a declarat Adrian Adam, Manager Gene-
ral al Hotelului Courtyard Bucharest Floreasca.

Durata medie a ºederii în noul hotel este esti-
matã la 2 nopþi, iar în urmãtoarele luni se esti-
meazã ca rata de ocupare sã ajungã la 60%. Pre-
þurile pornesc de la 70 de euro/camerã ºi vor fi
aliniate cu piaþa în lunile ce urmeazã.

"Piaþa hotelierã din România este într-o conti-
nuã dinamicã ºi vedem o creºtere atât în ceea ce
priveºte oferta, cât ºi în numãrul de turiºti. Cere-
rea este mare, iar Courtyard Bucharest Floreasca
oferã o experienþã completã pentru clientul de
business de azi, astfel încât acesta sã-ºi poatã
urma pasiunile personale ºi profesionale", a
completat Adrian Adam.

Odatã cu hotelul, Courtyard Bucharest Floreas-
ca deschide de asemenea restaurantul Solt Di-
ning, din categoria premium casual, cu un me-
niu bazat pe ingrediente locale premium ºi in-
spirat de conceptul noii bucãtãrii nordice. Cu o
capacitate de 84 de persoane, restaurantul oferã
servicii complete - mic dejun, prânz ºi cinã -
într-o manierã flexibilã, adaptatã nevoilor clien-
tului modern, care cãlãtoreºte mult, atât în inte-
res de afaceri, cât ºi personal.

Aflat în zona financiarã a Bucureºtiului - pe
Bdul Dimitrie Pompeiu 2A, Courtyard Bucharest
Floreasca mai pune la dispoziþia clienþilor un
centru de conferinþe, o salã de fitness, un maga-
zin deschis 24/7 - The Market -, precum ºi parca-
re subteranã.

Courtyard este cel mai extins brand din cate-
goria Classic Select a portofoliului Marriott. Pri-
mul Courtyard a fost deschis în 1983 în Atlanta
(SUA). De la lansare, Courtyard a fost poziþionat
ca fiind primul hotel construit pentru cei care
cãlãtoresc în interes de afaceri. În prezent, sunt
peste 1.000 de hoteluri Courtyard în mai mult de
50 de þãri din întreaga lume. n


