
Arabia Sauditã are în plan
sã deschidã 315.000 de
noi camere de hotel pânã
în 2030
l Costul este estimat la 37,8 miliarde de dolari
l Turab Saleem, Knight Frank: "Arabia Sauditã este pe punctul sã devinã
una dintre principalele pieþe turistice din lume"

A
rabia Sauditã intenþioneazã sã
adauge 315.000 de camere noi în
sectorul hotelier, cu un cost de
dezvoltare estimat la 37,8 mi-
liarde de dolari pânã în 2030, în
condiþiile în care regatul continuã

sã-ºi extindã industria ospitalitãþii, a turismului ºi
cãlãtoriilor pentru a-ºi diversifica economia de-
pendentã de petrol, anunþã thenational-
news.com

Noile camere vor duce stocul total la aproape
450.000 de camere de hotel, iar în domeniu for fi
realizate giga-proiecte, precum oraºul futurist
Neom, conform Raportului Arabia Sauditã 2023,

realizat de agenþia imobiliarã britanicã Knight
Frank LLP.

Pentru Arabia Sauditã, care are o populaþie de
aproximativ 36 de milioane de locuitori, turismul
intern este cheia succesului, aratã raportul, con-
form cãruia 65% dintre saudiþi cãlãtoresc deja în
regat de pânã la trei ori pe lunã. Potrivit sursei ci-
tate, 16% dintre saudiþi au scurte cãlãtorii de afa-
ceri, 12% - pentru divertisment sau atracþii sezo-
niere ºi 16% pentru pelerinaje religioase.

"Arabia Sauditã este pe punctul sã devinã una
dintre principalele pieþe turistice din lume", spu-
ne Turab Saleem, ºeful diviziei de ospitalitate din
cadrul Knight Frank Arabia Sauditã, adãugând:

"Cheia atingerii acestui obiectiv constã în satisfa-
cerea nevoilor diverse de cazare ale turiºtilor au-
tohtoni, inclusiv ale generaþiei mai tinere. În plus,
sprijinirea infrastructurii de ospitalitate, cum sunt
noile aeroporturi ºi companii aeriene naþionale,
alãturi de un cadru legislativ care faciliteazã acce-
sul investitorilor internaþionali în sector vor fi
esenþiale".

Regatul îºi propune sã devinã un hub global de
transport ºi logisticã ºi sã se promoveze ca desti-
naþie turisticã.

Anul acesta au fost anunþate planurile privind
crearea noului transportator aerian Riyadh Air ºi a
aeroportului internaþional King Salman. Ambiþia
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este de a tripla traficul anual de pasageri la 330
de milioane pânã în 2030 ºi de a creºte numãrul
de destinaþii la 250 de la 99 în prezent, cu spriji-
nul unor investiþii de 100 de miliarde de dolari
din partea guvernului ºi a sectorului privat.

Potrivit raportului Knight Frank, din totalul
ofertei hoteliere planificate pentru 2030, 56%
sunt mãrci internaþionale, 41% mãrci locale ºi
3% unitãþi care nu opereazã sub un brand.

Costurile totale de dezvoltare hotelierã ale pro-
iectelor "non-giga" sunt de 21,3 miliarde de do-
lari, cel mai mare cost fiind de 11 miliarde de do-
lari, alocat proprietãþilor de cinci stele. Este ne-
voie de o varietate de opþiuni de cazare la hotel
în regat, iar extinderea rapidã a ofertelor legate
de ospitalitate în întreaga þarã va juca un rol cri-
tic în stimularea turismului intern, menþioneazã
raportul Knight Frank.

Knight Frank: 58% dintre

saudiþi aleg sã nu se

cazeze în hoteluri

Aproximativ 58% dintre saudiþii chestionaþi în
raportul Knight Frank aleg sã nu se cazeze în ho-
teluri.

"Prevalenþa familiilor numeroase care cãlãto-
resc împreunã poate fi în mod clar un factor, dar
la fel ºi costul, calitatea ºi locaþia", explicã Faisal
Durrani, partener ºi ºef al departamentului de
Cercetare pentru Orientul Mijlociu în cadrul

Knight Frank. Acesta menþioneazã: "Doar 17%
din oferta hotelierã planificatã se încadreazã în
categoria de trei stele sau sub aceastã categorie,
iar în condiþiile în care 56% din populaþia regatu-
lui are vârsta sub 35 de ani, cererea pentru diferi-
te tipuri de cazare va continua, probabil, sã fie
un aspect de luat în considerare de industrie".

În timp ce majoritatea cãlãtorilor autohtoni in-
tervievaþi sunt însoþiþi de familie (65%), tendinþa
celor care cãlãtoresc cu prietenii (36%) ºi singuri
(30%) este, de asemenea, în creºtere, aratã ra-
portul.

Sondajul Knight Frank a analizat preferinþele
saudiþilor care vor juca un "rol critic" în debloca-
rea potenþialului turistic intern.

Aproximativ 42% dintre respondenþi preferã sã
stea la hotel atunci când cãlãtoresc prin þarã, po-
trivit analizei. A doua cea mai popularã alegere
este sã stea cu familia sau prietenii (21%), urma-
tã de apartamentele cu servicii (20%). Resorturi-
le ºi proprietãþile Airbnb sunt "mai puþin favora-
bile", în principal din cauza opþiunilor limitate.

Generaþiile mai tinere, în special cele cu vârste
cuprinse între 25 ºi 35 de ani, gãsesc restricþiile
hotelurilor dezamãgitoare. Costul pare sã fie cea
mai neimportantã dintre preocupãrile lor, rapor-
tat la alte grupuri de vârstã.

Majoritatea respondenþilor cu vârsta de peste
45 de ani spun cã, pentru familiile lor numeroa-
se, camerele de hotel sunt prea mici ºi restricti-
ve.

Hotelurile brand internaþional sau operate
sunt preferate de majoritatea cãlãtorilor interni

(56%), faþã de mãrcile locale (44%), alegerea
fiind direct legatã de preþ ºi locaþie, mai noteazã
analiza.

Generaþia Z, cu vârsta cuprinsã între 18 ºi 25 de
ani, are un apetit mai mare de a cãlãtori în þarã -
24%, comparativ cu 14% pentru cei peste 25 de
ani. Acestora le place mai ales sã cãlãtoreascã cu
prietenii (46%), dar majoritatea considerã cã
este prea scump în acest moment ºi, prin urma-
re, preferã sã cãlãtoreascã alãturi de familie
(73%).

Pentru mileniali, cu vârsta cuprinsã între 25 ºi
35 de ani, cãlãtoriile interne se concentreazã pe
divertisment, explorarea regatului (39%) deve-
nind principalul factor care determinã realizarea
cãlãtoriei. Acest grup este cel mai puþin preocu-
pat de cost ºi este interesat în principal de expe-
rienþã.

Doar 14% dintre mileniali au spus cã sunt prea
mari costurile pentru o vacanþã în Arabia Saudi-
tã.

Printre respondenþii tineri din generaþia X (35
ºi 45 de ani), cãlãtoriile din motive legate de
muncã sunt un model dominant, Riad ºi Djedda
fiind cele mai populare destinaþii.

Accor, Hilton, Marriott International, IHG ºi Ra-
disson sunt primii cinci operatori hotelieri ai re-
gatului, conform datelor oferite de Knight Frank
ºi de firma londonezã STR Global.
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