
Meta a lansat ochelari cu
realitate augmentatã ºi
inteligenþã artificialã

C
ompania Meta, care
deþine Facebook ºi
Instagram, a prezen-
tat luna trecutã pri-
mul sãu prototip de
ochelari cu realitate

augmentatã ºi inteligenþã artificialã
(IA), sperând ca în cele din urmã sã
creeze o nouã platformã informa-
ticã pentru consumatori, dupã cal-
culatoarele personale ºi telefoanele
mobile. Numiþi "Orion", ochelarii
sunt echipaþi cu o camerã foto,
cãºti ºi un asistent IA cu activare vo-
calã, la fel ca ochelarii conectaþi
Meta Ray-Ban, disponibili pe piaþã
de mai mulþi ani. Aceºti ochelari in-
clud, însã, ºi proiectoare minuscule
pentru vizualizarea de videoclipuri,
ecrane sau chiar persoane sub
formã de holograme - toate aces-
tea fãrã a purta cãºti care izoleazã
utilizatorul. "Este ca o maºinã a tim-
pului', a declarat Mark Zuckerberg,
ºeful Meta. "Oferã o privire în viitor
care cred cã va fi foarte intere-
santã", a comentat el. Miliardarul

ºi-a încheiat prezentarea anualã a
noilor produse ale grupului cu
acest nou dispozitiv, singura sur-
prizã realã a evenimentului de la
Menlo Park (California), unde se
aflã sediul companiei.

Zuckerberg a povestit cum a for-
mat o echipã în urmã cu zece ani
pentru a realiza ochelari wireless
uºori (sub 100 de grame), capabili
sã proiecteze imagini clare, lumino-
ase ºi suficient de mari pentru a se
potrivi cu toate modurile de utiliza-
re ºi mediile, fãrã a împiedica con-
tactul vizual cu persoanele din jur,
prezente fizic. Pentru a interacþiona
cu diferitele funcþii ale ochelarilor,
utilizatorii îºi folosesc vocea ºi ge-
sturile, dar ºi, potenþial, gândurile,
datoritã senzorilor de pe o brãþarã.
"Este nevoie de un dispozitiv care
sã poatã trimite un semnal de la
creier", a subliniat ºeful Meta. "Ace-
sta este primul dispozitiv alimentat
de interfaþa noastrã neuronalã pe
încheietura mâinii", a precizat el.

Fondatorul Facebook a schimbat

numele gigantului reþelelor de so-
cializare în Meta la sfârºitul anului
2021, pentru a semnala trecerea
cãtre metavers, viziunea sa asupra
viitorului internetului ºi al informa-
ticii, unde lumile realã ºi virtualã se
vor îmbina prin intermediul dispo-
zitivelor de realitate augmentatã ºi
virtualã (AR ºi VR). De atunci, cãºtile
VR Quest s-au succedat, iar ochela-
rii conectaþi Ray-Ban au câºtigat în
capacitãþi IA, însã metaversul nu a
sedus (încã) publicul larg. Obsesia
lui Mark Zuckerberg îi exaspereazã
însã pe investitori, divizia Reality
Labs a Meta pierzând câteva miliar-
de de dolari în fiecare trimestru.
"Agitaþia în jurul metaversurilor s-a
încheiat", a recunoscut Vishal Shah,
vicepreºedintele Meta responsabil
cu metaversurile, în cadrul unei
mese rotunde cu jurnaliºtii. "ªi sunt
foarte bucuros de acest lucru, pen-
tru cã atunci când se vorbeºte foar-
te mult, este greu sã te ridici la înãl-
þimea aºteptãrilor", a continuat
acesta. El a reiterat cã este vorba de

investiþii pe termen lung ºi a expli-
cat cã, dincolo de tehnologie, echi-
pele sale cautã mai ales sã recreeze
sentimentul de apartenenþã la un
grup de oameni, în condiþiile ab-
senþei lor fizice, deoarece nu întot-
deauna este posibilã deplasarea.
Chiar dacã întâlnirile la distanþã
prin intermediul ecranelor sau ho-
logramelor "nu pot înlocui" conver-
saþiile faþã în faþã. Spre deosebire
de cãºti, care continuã sã fie
greoaie, ochelarii au ºanse de a fi
adoptaþi pe scarã largã, a estimat
Jeremy Goldman de la eMarkerter.
Orion "reprezintã pariul Meta într-o
lume post-smartphone", a
comentat analistul.

În opinia sa, totul va depinde de
capacitatea ochelarilor de a simpli-
fica cu adevãrat viaþa de zi cu zi a
utilizatorilor, dar ºi de preþul lor.
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